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Ett ar av evenemang
och aktiviteter

FORVALTNINGSRADETS
ORDFORANDE

Den moderna tekniken har medfort stora
férandringar ocksa pa det globala medie-
faltet. Uppfinningar och funktioner som
man inte ens kunde drémma om ndagra
generationer tillbaka ar i dag tillgdng-
liga och hor till vardagen fér allt fler av
oss. Medan en del av de otaliga inno-
vationerna inte ar mer dn dagslandor
bidrar manga av dem till utvecklingen
och férandringen.

Manga har sakert markt att fa unga
vuxna nufértiden har ett "husaltare”,
det vill sdga en konventionell tv-appa-
rat. Medieanvdandningen forandras och
blir allt mer mangsidig. De traditionella
medierna &r i omviélvning och framti-
den fér public service debatteras saval
har hemma som i Europa och 6ver hela
vdrlden.

Det finns ocksa stora skillnader i vil-
ken skala verksamheten bedrivs: Kostna-
derna for en programserie producerad
av en global mediejatte kan vara storre
dn Yles arsbudget. Vikten av mediekom-

petens betonas ocksa i den féranderliga
omvarlden dar olika alternativa medier
och fejknyheter ar en del av verklighe-
ten idag.

Den reviderade Ylelagen borjade gélla
i somras. Till forvaltningsradets nya upp-
gifter hor att faststélla Yles strategi, vil-
ket férvaltningsradet gjorde pa sitt
sammantrade i oktober. Yles styrelse, for-
valtningsrddet och ledningen hade forbe-
rett sig infér andringen bland annat med
tva strategiseminarier. De var interaktiva
sammankomster som bar frukt.

Inom férvaltningsradet rader en djup
forstaelse for att den strategi som radet
slagit fast inte ska ta stéllning till pro-
grampolitiska riktlinjer eller journalistiska
avgdranden.

Enligt den reviderade Ylelagen ska
bolaget dessutom genom sin verksamhet
“framja yttrandefriheten, hogklassig jour-
nalistik och mangfald inom medierna”.
Detta ar inget hégtravande ideal utan
snarare ett praktiskt rattesnére for alla pa



Yle. Vi bidrar till detta genom att arbeta
hart varje dag, kdmpa, stélla oss i hetluf-
ten och utveckla var yrkeskompetens.

Verksamhetsaret praglades av handel-
ser bade utanfér och inom Yle. Fornyel-
sen av tv-kanalerna genomférdes och Yle
Fem och Yle Teema bérjade sanda pa
samma kanalplats. Yles oberoende debat-
terades livligt. Genom Yle kunde vi alla
ta del av skid-VM i Lahtis, firandet av
Finland 100, kommunalvalet, president
Mauno Koivistos jordfastning och myc-
ket annat. Allt detta tack vare Yles kun-
niga och kompetenta personal.

Ett public service-bolag maste absolut
leva med sin tid och féréandringarna pa
medieféltet. Det ar fornuftigt att Yle rik-
tar in resurser pa nytt innehall och webb-

tjdnster. Likasd ar det viktigt att identi-
fiera vad som &r féraldrat. Arbetssatten
och arbetsmiljéerna andras och férandras
ocksa med tiden.

Vi finldndare har lov att kalla Yle for
var allménna egendom. Vi far sdga det
med sund stolthet i résten och luta oss
tillbaka pa minnen och upplevelser. Enligt
Yles strategi ska bolaget stodja det fin-
landska samhallet och den finlandska
kulturen samt bygga sina vdrderingar pa
oberoende, trovardighet och respekt for
manniskan. Sa har det varit under verk-
samhetsaret och sa ar det dven i fram-
tiden!

Helsingfors den 3 april 2018 pd Rundradion
Ab:s forvaltningsrdds vignar

Kimmo Kivela
ordférande




Sammandrag

Yles public service-utbud i radio och tv
minskade nagot jamfort med aret innan.
Yle satsade pa att utveckla tjanster for
mobil- och webbplattformar och ¢kade
utbudet pa Yle Arenan.

Yle nddde hdésten 2017 ut till 76
procent av finldandarna varje dag. Vecko-
rackvidden ldg oférandrad pa 93 procent.
Veckorackvidden for Yles tv-kanaler och
radio backade ndagot, medan veckorack-
vidden pa webben okade.

Genom att utveckla utbudet och
tjdnsterna lyckades Yle battre nd ut ocksa
till aldersgrupperna under 45 &r. Intresset
for Yles utbud och tjénster ckade i alla
aldersgrupper under 60 ar.

Yle TV1 var fortfarande den mest tit-
tade tv-kanalen och Yle Radio Suomi
den mest lyssnade radiokanalen 2017. Yle
Arenan utsags i en matning av Taloustut-
kimus for femte gangen i rad till Finlands
mest uppskattade natvarumarke.

Finlandarna vdrdesatter Yles public
service och anser att den &r betydelsefull
for samhaillet. Yles betydelse for samhal-
let far betyget 8 pa skalan 1-10. Finlan-
darna gav betyget 6,8 f6r Yles betydelse
for den egna medieanvandningen, vilket
var ndgot sdmre dn aret innan.

Finlandarna har fortfarande ett starkt
fortroende for Yle. Enligt underséknin-
gen "Hur vardefullt &r Yle for finlandarna”
har 80 procent av svarspersonerna myc-

ket stort eller ganska stort fértroende for
Yle. Endast fyra procent ansag det mot-
satta. Majoriteten av finlandarna anser
ocksa att Yle har lyckats bra i sitt public
service-uppdrag.

Till de storsta satsningarna under aret
hérde kommunalvalet pa varen samt det
omfattande utbudet i radio, tv och pa
webben i anslutning till jubileumsaret
Finland 100. Den finsksprakiga nyhets-
och aktualitetsverksamheten omorgani-
serades och en ny chefredaktoér tilltradde
i november.

Tv-kanalerna genomgick en omstruk-
turering nar utbudet i Yle Teema och
Yle Fem samlades pa en gemensam
kanalplats. Till de viktigaste utvecklings-
projekten de narmaste aren hor férnyel-
sen av den regionala verksamheten, ung-
domstjdnsterna och radioverksamheten.

Arbetet med att 6ppna upp Yles drama-
arkiv tog stora kliv framat. Genom Yles
och upphovsrittsorganisationernas avtal
fran 2016 kunde hundratals gamla tv-
och radio-dramaprogram goras tillgang-
liga pd Yle Arenan dar de fick stor popu-
laritet.

Yle gjorde betydande insatser for att
forbattra tillgangligheten av innehall
och tjanster. En storre andel av direkta
tv-sandningar hade textning, och Yle
okade utbudet av syntolkning fér perso-
ner med nedsatt syn samt av program pa



finskt teckensprak fér bland annat barn.

Yle har ocksa 6kat inkdpen av externa
program och inlett nya samarbetsprojekt
med kommersiella medier i enlighet med
riktlinjer som lades fram av en parlamen-
tarisk arbetsgrupp och faststélldes i den
nya Ylelagen.

Den reviderade lagen om Rundradion
bérjade galla i juli och medférde vissa
preciseringar i Yles uppdrag, bland annat
skyldigheten att framja yttrandefrihe-
ten, hogklassig journalistik och mangfald
inom medierna.

| enlighet med den nya lagen god-
kande férvaltningsradet i oktober Yles
nya strategi med riktlinjer for de nar-
maste dren. Yle kommer att i sitt utbud
satsa speciellt pa att stdrka gemenskap
och interaktion samt pa innehallets och
tjansternas tillganglighet. Ungefar en
femtedel av resurserna ska ldaggas pa
nytt med fokus pa till exempel unga och
webbutveckling.

Forvaltningsradet genomférde pa
varen en forhandsprévning av Yles webb-

plats for regionala nyheter och perso-
nifieringstjanster. Utifran férhandsprov-
ningen fanns det inga grunder for att
begrédnsa dessa, och férvaltningsradet
beslutade saledes att godkdnna att de
fortsatter.

Yle héll ekonomin i balans. Raken-
skapsperiodens vinst uppgick till 6,9 mil-
joner euro, jamfort med en férlust pa
2,9 miljoner euro aret innan. Yles intdk-
ter uppgick till sammanlagt 475 miljoner
euro, vilket var 1,8 miljoner euro mer an
aret innan. Yleskattens andel av de totala
intdkterna var 97,2 procent, eller 461,8
miljoner euro. Eftersom inga indexjuste-
ringar har gjorts ar beloppet detsamma
som under 2014-2016.

Personalstyrkan fortsatte att minska.
Vad galler manads- och timanstéllning-
arna gjordes 3 119 arsverken, vilket dr 150
farre @n aret innan.

Yles public service-uppdrag och
omvarld behandlas i kapitlen 1-4 och
bolagets verksamhetsutveckling och eko-
nomi i kapitlen 5-6.

» 24 regionalredaktioner: 18 finsk-, fem svensk- och en samisksprakig
» Nadde 76 procent av finlandarna varje dag och 93 procent varje vecka (hésten 2017)

= 2786 personer i tillsvidareanstallning

= Kostnader och avskrivningar uppgick till 4679 miljoner euro

Tv

= 4 tv-kanaler pa 3 kanalplatser
= 19 000 sandningstimmar

= 400 timmar regionalt utbud
Radio

» 6 rikstackande radiokanaler och 3 digitalradiotjanster

= 104 000 séndningstimmar
= 31000 timmar regionalt utbud
Webb

» Yle Arenan — 14 000 timmar videoutbud och 32 000 timmar audioutbud

= yle.fi och svenska.yle.fi — 94 000 artiklar
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YLES UPPDRAG

Lag om Rundradion Ab,
7 8, Allmdnnyttig verksamhet

Bolagets uppgift dr att tillhandahdlla ett mangsidigt och omfattan-
de allmdnnyttigt televisions- och radioprogramutbud med tillhérande
special- och tillaggstjénster for alla pa lika villkor. Dessa och andra
allmannyttiga innehdllstjdnster ska tillhandahdllas i allmdnna kom-
munikationsndt bade riksomfattande och pa landskapsniva.

DEN PROGRAMVERKSAMHET SOM BEDRIVS | ALLMANNYTTIGT

SYFTE SKA SARSKILT

1) stédja demokratin och enskildas maojlighet att paverka, genom att till-
handahalla ett mangsidigt utbud av fakta, asikter och diskussioner
samt en mojlighet till vaxelverkan;

2) producera, skapa, utveckla och bevara inhemsk kultur, konst och sti-
mulerande underhallning;

3) i programutbudet beakta synpunkter som har att géra med allman-
bildning och jamstalldhet, erbjuda en mdjlighet till larande och sjalv-
utveckling, lagga vikt vid program avsedda for barn och ungdomar
samt tillhandahalla andaktsprogram;

4) behandla den finsksprakiga och svensksprakiga befolkningen pa lika
grunder i programverksamheten samt tillhandahalla tjanster pa sa-
miska, romani och teckensprak och i tillampliga delar aven for andra
sprakgrupper i landet;

5) stddja bevarandet av det finldndska kulturarvet, tolerans, jamlikhet,
jamstélldhet och kulturell mangfald samt sérja fér programutbud
aven for minoriteter och specialgrupper;

6) framja vaxelverkan mellan olika kulturer och uppratthalla ett program-
utbud som riktar sig utomlands;

7) formedla myndighetsmeddelanden som anges narmare genom for-
ordning och ha beredskap for att skota televisions- och radioverksam-
heten under undantagsférhallanden.

7 a §, Samarbete
Bolaget ska genom sin verksamhet frédmja yttrandefriheten, hogklas-
sig journalistik och mdngfald inom medierna.



Yles public service-
Uuppdrag och strategi

p Den nya Yle-lagen innebar preciseringar i Yles uppdrag och i

foérvaltningsradets roll.

» En forhandsprévning gjordes av Yles regionala webbnyheter och

personifiering av tjanster.

> Forvaltningsradet antog Yles nya strategi for de ndrmaste aren.

1.1 RUNDRADIONS UPPDRAG

Yles public service-uppdrag baserar sig
pa lagen om Rundradion (1993/1380).
De senaste revideringarna i lagen tradde
i kraft i juli 2017 (436/2017). Yles finan-
siering baserar sig pad lagen om Yleskatt
(484/2012), som ocksa den reviderades
genom lagdndringar (817/2017).

Den programverksamhet som bedrivs
som public service ska sarskilt stodja
demokratin och yttrandefriheten, starka
den nationella och regionala kulturen och i
programutbudet dven beakta specialgrup-
pers och minoriteters behov.

Den som bedriver public service-rundra-
dioverksamhet ska vara opaverkad av poli-
tiska, ekonomiska och andra intresse-
grupper, sa att programutbudet ger en
mangsidig bild av de olika radande opinio-
nerna och varderingarna i samhallet.

Principerna for public service-rundradio-
verksamheten har definierats i Europeiska
unionens férdrag. Enligt Amsterdampro-
tokollet (1997) har systemet fér radio och
tv i allmanhetens tjdanst i medlemsstaterna
ett direkt samband med de demokratiska,
sociala och kulturella behoven i varje sam-
halle och med behovet att bevara mang-
falden i medierna.

Den nya Ylelagen baserar sig pa for-
slag som lamnades av en parlamentarisk

arbetsgrupp under ledning av riksdagsle-
damot Arto Satonen (Saml). Lagen pre-
ciserar Yles uppdrag och forvaltningsra-
dets roll.

Enligt den nya formuleringen ska
Rundradion tillhandahalla allmannyttiga
innehallstjanster i allmdnna kommuni-
kationsnat bade riksomfattande och pa
landskapsniva. Tidigare talade lagen inte
om landskap utan om regioner. Formule-
ringen “stddja tolerans och kulturell mang-
fald” &ndrades i punkt fem, och ordalydel-
sen kompletterades sa att Yles uppgifter
nu dr “att stdda bevarandet av det finland-
ska kulturarvet, tolerans, jamlikhet, jams-
talldhet och kulturell mangfald.”

Dessutom fogades till lagen ett nytt
uppdrag for Yle, namligen att bolaget
genom sin verksamhet ska framja ytt-
randefriheten, hogklassig journalistik och
mangfald inom medierna (7 a §).

Strategin godkanns enligt den nya
lagen av Yles férvaltningsrad. Tidigare
ankom uppgiften pa Yles styrelse. Genom
andringen har riksdagen och férvaltnings-
radet ett starkare mandat att Gvervaka att
Yle uppfyller sitt lagstadgade uppdrag.

Andringarna i regleringen av Yle och de
ovriga medierna beskrivs ndrmare i avsnitt
2.1.

1.1




1.2

1.2 YLES STRATEGISKA
RIKTLINJER OCH MAL

Yle inledde beredningen av en ny strategi
i slutet av 2016. Forvaltningsradet och
styrelsen arbetade fram strategin under
seminarier och workshopar under varen
2017.

Forvaltningsradet horde for férsta gan-
gen experter under strategiprocessen och
inhamtade synpunkter av bland annat
andra aktdrer och organisationer inom
branschen. Avsikten var att ge intresse-
grupper mdéjlighet att framfora sina syn-
punkter om Yles strategi innan den slogs
fast.

Forvaltningsradet antog Yles nya stra-
tegi pa styrelsens forslag den 24 oktober
2017. Strategin anger de allmanna riktlin-
jerna for verksamheten och férvaltnings-
radet tar inte stdllning till Yles utbud och
journalistiska linje. Strategin utgor ocksa
underlaget for styrelsens beslut om Yles
utbud och de viktigaste reformprogram-
men de ndrmaste aren.

De narmaste dren kommer Yle att i sitt
utbud satsa speciellt pa att starka delakt-
ighet och interaktion samt pd innehallets
och tjansternas kvalitet och tillgdnglig-
het. Dessutom lyfter Yle i strategin upp
modig och smidig férnyelse, kompetensut-
veckling, effektivitet och ansvarskdannande

verksamhet. Enligt sin nya vision vill Yle
vara det mest betydelsefulla mediet for
finldandarna.

Yle kommer de ndrmaste aren att
overféra 15-20 procent av sina resurser
till specifika fokusomraden, som bland
annat utbud fér unga och unga vuxna
samt utvecklingen pa webben. Yle fort-
satter utveckla innehallets och tjanster-
nas anvandarvanlighet och tillgdanglighet.

Aren 2018-2020 kommer Yle att
oka inkopen av inhemskt innehall och
inhemska tjanster med cirka 30 procent,
vilket ar i linje med bade den parlamenta-
riska arbetsgruppens rekommmendationer
och den nya Yle-lagen. Stérsta delen av
det kdpta innehallet utgors av drama och
fakta. Yle kommer ocksa att képa mer
produktionstjanster dn tidigare.

Stora utvecklingsprojekt kommer att
vara fornyelsen av den regionala verk-
samheten, ungdomstjansterna och radio-
verksamheten. Yle fortsatter att bygga
upp en webbtjanst for direktsandningar
pa Yle Arenan bland annat for att kunna
erbjuda ett storre utbud av sportsdnd-
ningar.

Dessutom satsar Yle dnnu mer dn tidi-
gare pa mangsidigare dataanvandning i
planeringen och publiceringen av innehall
och tjanster for att battre kunna tillgo-
dose olika anvandargruppers behov.



MISSION

Yle starker det finlandska samhallet
och den finlandska kulturen.

VISION

Yle ar det mest betydelsefulla mediet for finlandarna
och en modig fornyare i branschen.

VARDERINGAR

Yles varderingar dr oberoende, trovardighet
och respekt for manniskan.

STRATEGH

Yle starker gemenskapen genom att lyssna, engagera och
férena olika manniskor.

Yle producerar hogklassigt innehall och tjanster samt gor
dem lattillgéngliga.

Yle fornyar sig modigt for att kunna fungera smidigt vid

forandringar.

Yle forsakrar oss om att ha relevant kompetens och bra

samarbetsnatverk.
Yle fungerar smidigt, effektivt och ansvarsfullt.




Férhandsprovning av den regionala
nyhetstjdnsten pa webben och
personifieringen

Forvaltningsradet fattade i februari 2017
beslut om férhandsprovning enligt 6 a §
i Rundradiolagen avseende Yles webb-
plats fér regionala nyheter och perso-
nifieringstjanster. Férhandsprovningen
gjordes pa begdran av Medieférbundet
(tidigare Mediernas Centralférbund) som
representerar de kommersiella mediefo-
retagen.

Férhandsprévningen bereddes av
experter i forvaltningsradet, advokat llkka
Aalto-Setala fran Advokatbyra Borenius
Ab med avseende pa marknadspdverkan
och av professor Hannu Nieminen med
avseende pa de samhilleliga effekterna.
Under prévningen inhamtades utlatan-
den fran konkurrenter inom branschen,
kunder, intresseorganisationer, Konkur-
rens- och konsumentverket och Kommu-
nikationsverket.

Som underlag for forhandsprovningen
anvandes ocksa tva akademiska studier,
namligen en utredning om personifie-
ring av webbtjdnster i olika europeiska
lander utarbetad vid Forskningsinstitu-
tet for kommunikation (CRC) vid Helsing-
fors universitet och en utredning av de
europeiska rundradiobolagens regionala
webbnyheters marknadspaverkan, utar-
betad vid forskningsinstitutet COMET vid
Tammerfors universitet.

Enligt férhandsprévningen och utred-
ningarna stdder Yles regionala nyhets-
tjdnst pd webben och personifiering av
bolagets innehallstjanster Yles public
service-uppdrag och medfér inga bety-
dande negativa effekter pa marknaden.
Det fanns inga grunder for att begrénsa
det textbaserade regionala nyhetsutbu-
det, och forvaltningsrddet beslutade sale-
des att godkanna att det fortsatter.

| beslutet skrevs in att Yle bor ldnka till
andra medier i sina webbnyheter. Forvalt-
ningsradet yrkade pa att Yle ska framja
lankning bland annat genom att utarbeta
principer for detta.

Medieférbundet meddelade i juni att
det hade bett EU-kommissionen utreda
om den offentliga finansieringen av Yles
textbaserade medieinnehall de facto stri-
der mot EU-reglerna om statligt stod.
Enligt Yles bedémning kan kommissio-
nens utredning ta flera ar.

Framtidsutsikter for public service

Yle har starka band till sin publik, vil-
ket ger bolaget goda férutsattningar for
utveckling av verksamheten. For att Yle
ska kunna starka interaktionen med pub-
liken dr ett hégklassigt innehall och per-
sonliga tjanster viktiga. Det starka fértroen-
det f6r Yle grundar sig pa utbudets kvalitet
och en oberoende journalistik.

Yle har en viktig uppgift att forstarka
bildningen och den inhemska kulturen.
Bolaget har ocksa en central roll inom digi-
taliseringen av den finlandska medievarlden
och som arbetsgivare inom den kreativa
branschen. Yle ska ocksa tillgodose beho-
vet av tillgdngligt innehall och tjanster for
olika befolkningsgrupper. Betydelsen av
en mangsidig medievdrld ar ytterst viktig
ur yttrandefrihets- och demokratisk syn-
vinkel. Den forstarks ytterligare i en tid av
internationell instabilitet samt fejknyhe-
ter och desinformation.

| den globala konkurrensen tvingas Yle
gobra allt mer arbete for att sakerstélla att
innehdllet ar synligt och latt att hitta. Utma-
ningen ligger i att profilera det inhemska
innehdllet i det enorma utbudet. For att
kunna profilera sig maste Yle ha ett rele-
vant och intressant innehdll som &r latt
tillgangligt.

De internationella storféretagen har
ett enormt utbud, massor med data om
anvandarna och dessutom algoritmer
som utnyttjar dessa data. Ur de natio-
nella aktorernas perspektiv och speciellt
med tanke pa public service dr det viktigt
att data ska anvandas pa ett transparent
siatt. Oppenhet i anviandandet av data &r
en forutsattning for att anvdandarna ska
lita pa tjdnsterna och kanna sig trygga
med dem.



Yle vill visa vagen fér nytt kunnande
inom mediebranschen, bland annat i
fraga om utnyttjande av smarta data,
artificiell intelligens och smidiga arbets-
satt.

Precis som senaste ar beslutade for-
valtningsrddet att begara tva externa
utlatanden for beréattelsen till riksdagen,

av vilka det ena anknyter till Yles speci-
aluppgifter inom public service. Profes-
sor Hannu Nieminen fran Helsingfors
universitet har granskat Yles public ser-
vice-utbud speciellt fér unga och Medie-
férbundet har granskat samarbetet med
de kommersiella medierna. Utldtandena
finns som bilaga till denna berattelse.

MUSIK FRAN FOLK TILL KLASSISKT
KULTUR OCH BARN OCH
UNDERHALLNING UNGDOM

WEBBTJANSTER

FAKTA

Yle Arenan, yle.fi, svenska.yle.fi

SVENSKA YLE

SPECIALGRUPPER
Nyheter pa teckensprak,
latt finska, ryska,
samiska och karelska







Forandringar |

omvarlden

p 390 000 laginkomsttagare behéver inte lingre betala Yleskatt.

p Den nya portabilitetsforordningen ger finlandarna bdttre tillgang

till Yle Arenan inom EU.

p Medieanvidndningen blir allt mer diversifierad och antalet smarta

enheter i hushallen 6kar.

2.1 ANDRINGAR | REGLERINGAR
SOM GALLER RUNDRADION

De forslag till andringar i Ylelagen som gavs
av en parlamentarisk arbetsgrupp under
ledning av Arto Satonen tradde i kraft 15
juli 2017. Lagens konsekvenser for Yles
public service-uppdrag beskrivs i avsnitt
1.7 ovan.

| enlighet med arbetsgruppens forslag
gjordes ingen indexjustering enligt 3 § i
lagen om statens televisions- och radio-
fond i bolagets finansiering fér 2017 och
2018. Yles finansiering har varit oférandrad
aren 2014-2018.

Rundradions finansiering flyttades
i april 2017 utanfér budgetramarna for
statsfinanserna. Det héar innebdr att Yles
finansiering inte langre ingar i regering-
ens beslut om den arliga budgetramen,
som styr utvecklingen av statens totala
utgifter. Férandringen understryker riks-
dagens roll som beslutande organ nar det
géller Yles uppdrag och finansiering.

En parlamentarisk Yleskatt-arbets-
grupp under ledning av riksdagsleda-
mot Kaj Turunen foreslog i juni 2017 en
dndring av lagen om rundradioskatt sa
att cirka 400 000 laginkomsttagare skulle
befrias fran Yleskatten. Arbetsgruppen
foreslog ocksa att Rundradions finansie-
ring for 2019 ska faststdllas enligt den
ursprungliga ordalydelsen i 3 § i lagen om
statens televisions- och radiofond, med

andra ord ska bolagets finansiering jus-
teras enligt index 2019.

Riksdagen godkdnde dndringen i lagen
om rundradioskatt i november 2017 och
lagdndringen tradde i kraft frdn och med
2018. Andringen innebar att maximibelop-
pet for Yleskatten hojdes fran 143 euro till
163 euro.

Genom &ndringen befriades cirka
390 000 laginkomsttagare fran Yleskat-
ten. Numera ska personer vars lonein-
komster &r 14 750 euro eller hogre per ar
betala skatten. Tidigare lag troskeln for
|6neinkomsternas del pa 11 044 euro. For
pensions- och dagpenningsinkomsternas
del hojdes betalningstréskeln fran 10 294
euro till 14 000 euro.

2.2 KOMMUNIKATIONSPOLITIK
OCH REGLERING AV
KOMMUNIKATIONEN

EU-férordningen om granséverskridande
portabilitet for digitala tjanster inom EU
géller sedan juli 2017. Portabilitet innebar
att EU-landernas invanare kan ta del av
onlinetjanster som de har tillgang till i
hemlandet dven vid tillfallig vistelse
utomlands. Férordningen bérjar tillam-
pas i april 2018.

Betaltjanster for strommat innehall,
som C More och Netflix, ska erbjuda sina
tjdnster aven nar kunderna vistas tillfal-

2.1

2.2
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2.3

ligt i ett annat EU-land. Leverantdrerna
av gratistjanster, daribland VYle, far sjdlva
bestémma om de vill erbjuda portabili-
tet. Yle har fattat beslut om att 6ppna Yle
Arenan for finldndska anvandare inom EU
under 2018.

| mdnga lander diskuteras for tillfal-
let riskerna med att politisk paverkan
och fejknyheter sprids i sociala medier.
Det har lyft fram fragan om en reglering
behdvs. | EU och mdnga medlemssta-
ter forbereds begransningar av det skad-
liga innehadllet i sociala medier. | Tyskland
antogs en ny lag mot hatretorik i sociala
medier. Lagen bdrjade gélla i borjan av
2018. Sociala medier kan démas till fler
miljoner euro i boter om de inte tar bort
innehall som strider mot lagen. Den sd

kallade Facebooklagen géller alla sociala
medier.

Inga framsteg har gjorts i EU:s reglerings-
beredning betraffande mervardesskatten
for digitala tidningar och 6vriga digi-
tala medier under 2017. Finlands rege-
ring har meddelat att den sdnker mer-
vardesskatten for digitala tidningar efter
ett EU-beslut i fragan.

2.3 DEN KOMMERSIELLA
MEDIEMARKNADEN

Utsikterna for mediebranschen &r battre
i dag an for nagra ar sedan. Massmedie-
marknadens vérde har i flera ar uppvi-
sat en sjunkande trend som nu verkar

OMSATTNINGEN FOR CENTRALA MEDIEAKTORER OCH EN JAMFORELSE
MED PUBLIC SERVICE-BOLAG 2016, MILJARDER EURO

VARLDSOM-
SPANNANDE
MEDIA, TOPP 5

TOPP 5
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ha vdnt. Enligt Medieférbundets upps-
kattning i slutet av 2017 ldg den totala
omsattningen ungefdr pd samma niva
som aret innan.

Volymen av mediereklam 2017 var i
stort sett densamma som foregdende
ar. Reklammarknaden uppgick till totalt
1217 miljoner euro. Andelen webb- och
utomhusreklam 6kade, medan reklam i
tidningar och tv backade.

Var tredje euro som anvandes pa
mediereklam var vikt for webbreklam,
déar de globala jattarna dominerar ocksa
i Finland. Aven hér stod Google och Face-
book for 49 procent av forséljningen av
webbreklam 2017.

Facebook lyckades béast med att 6ka
sin reklamforsaljning under aret, medan

Googles marknadsandel minskade.
De tva globala jattarnas sammanlagda
reklamforsaljning pa 181,5 miljoner euro
stod f6r 15 procent av den totala reklam-
forsdljningen i Finland.

Radio- och tv-sektorns omsattning
okade under tredje kvartalet med 3,8
procent jamfért med dret innan. Okningen
var ett resultat av vaxande annonsférsalj-
ning i den reklamfinansierade radion.

40 60 80 100
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2.4

2.4 UTVECKLINGEN INOM
MEDIEANVANDNING

Den 6kande populariteten hos olika digi-
tala tjanster har fatt finlandarna att dndra
sina satt att konsumera medier. Den snab-
baste fordndringen ses hos unga som
konsumerar allt mer p& webben. Aldre
generationer trivs med traditionella medie-
former, som tidningar, radio och tv.

Forsta halvaret 2017 anvande sig finlan-
darna av medier i néstan atta timmar varje
dag. Mediedagens langd ¢kade med 20
minuter jamfort med aret innan.

Finldandarna anvander allt mer
videotjdnster, sociala medier och betal-
tjdnster for direkt- och videostrémning.
Anvandningen av inhemska webb-tv-tjans-
ter 6kade med 19 procent jamfért med
aret innan (2016).

4 000
3 000
2 000
1000
0
2013 2014
Totalt: 3 915 3 836

Finlandarna anvdander mest de stora
globala webbtjansternas — som Google
och Facebook — och de inhemska kvalls-
tidningarnas webbplatser. Anvandningen
av Facebook ¢kade nagot 2017, medan
kvdllstidningarna backade nagot.

Anvandningen av Youtube och snabb-
meddelandetjdnsten Whatsapp fortsatte
att 6ka. De storsta webbvideotjansterna
fortsatte ocksa att vaxa jamfort med 2016,
speciellt Yle Arenan och MTV:s Katsomo,
men adven Netflix och Nelonens Ruutu.
Aven Spotify fortsatte att vixa.

Ett tecken pa diversifieringen av mediean-
vandningen i Finland &r att webbmedierna
inte har ersatt de traditionella medierna,
utan existerar parallellt med dem. Enligt
rapporten Reuters Institute Digital News
Report ar de traditionella nyhetsmediernas
webbplatser mer populdra i Finland an i

B Offentlig
B Reklam
B Bestéllning
2015 2016
3766 3809

Kalla: Statistikcentralen, Joukkoviestintatilasto, 2017



andra lander. Av de finlandska anvandarna
av webbnyheter tar 84 procent ocksa del
av nyheter i de traditionella medierna,
medan 88 procent av anvédndarna av tradi-
tionella medier ocksa féljer nyheter i webb-
medierna.

Ar 2017 tittade finldndarna pa tv i
genomsnitt 2 timmar 48 minuter per
dag, vilket &r nagot mindre &n dret innan.
Radiolyssnandet minskade ocksd nagot
och uppgick till i genomsnitt 2 timmar
och 56 minuter om dagen, vilket var en
minskning med fem minuter jamfort med
dret innan.

Smarta enheter blir allt vanligare i de
finlandska hushallen. Ar 2017 fanns det
en smart-tv i vart tredje hushall med per-
soner i aldern 15-74 ar, det vill saga 36
procent hade en smart-tv. En dator finns i
90 procent av hushallen, en smarttelefon i
89 procent och en surfplatta i 62 procent.

2.5 UTVECKLING INOM
MEDIETEKNIK

Utvecklingen inom medieteknik fokuse-
rar pa datainsamling och dataanalys samt
pa att forbattra den individuella anvandar-
upplevelsen i webbtjanster med hjalp av
rekommendationer och personifiering.
Under 2017 fick ocksa artificiell intelli-
gens och maskininldarning en mer fram-
tradande roll.

Det etablerade tv-tittandet och radio-
lyssnandet har bidragit till att broadcast-
naten fortfarande ar de viktigaste distri-
butionsnaten. Den 6kande konsumtionen
av tjdnster pa olika plattformar lyfter
fram betydelsen av olika distributions-
nat fér medborgarnas medieanvandning.

Till de medietekniker som var myc-
ket pa tapeten 2017 hor forstarkt verk-
lighet (augmented reality, AR) och det
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REGLERING AV
KOI\/\I\/\UNIKATIONEN

EU-férordningen om portabilitet sikerstdller att
EU-ldndernas invanare kan ta del av onlinetjdnster
som finns i hemlandet dven da de tillfalligt vistas
utomlands.

» Manga lénder infor bestdmmelser om att begrdnsa
skadligt innehall i sociala medier.

DEN KOMMERSIELLA
MEDIEMARKNADEN

» Minskningen av massmediemarknadens varde verkar
plana ut.

» Webbreklamens andel av mediereklamen fortsdtter att
oka.

MEDIEANVANDNING

« Finldndarna anvdnder allt mer videotjdnster, sociala
medier och betaltjénster for direkt- och videostrom-
ning.

» Vart tredje hushadll har redan en smart-tv.

MEDIETEKNIK

» Datainsamling och dataanalys samt
rekommendationer och personifiering dr
avgorande faktorer for framgang.

» Utvecklingen av tjdnster bygger allt mer pa
artificiell intelligens och maskininlérning.




nya fenomenet chatbot, det vill séga
data- och dialogrobotar som tillhandaha-
ller nyhetsjournalistik och olika tjdnstein-
nehall via meddelandetjanster.

2.6 UTVECKLINGSTRENDER
| EUROPEISKA
RUNDRADIOBOLAG

Public service-rundradioverksamheten,
dess roll i samhadllet och finansiering ar
féremal for debatt pa manga olika hall i
Europa. Debatten har varit livlig speciellt
i Sverige, Danmark och Norge, dar man
Overvager alternativa finansieringsmodel-
ler som ska ersdtta radio- och tv-avgiften.

| Sverige har en parlamentarisk kom-
mitté foreslagit for regeringen att de tre
public service-bolagen SVT, SR och UR
ska finansieras med en public service-av-
gift som liknar Yleskatten i Finland. Den
finska skattemodellen diskuteras ocksa i
Norge och Danmark.

| denna kontext diskuteras ocksa fra-
gan om public service-rundradioverk-
samhetens oberoende. | Sverige har
man diskuterat mdjligheten att skriva
in oberoendet i grundlagen. Detta grun-
dar sig pa skattemotstandarnas oro for att
skattefinansieringen arligen upptas i stats-
budgeten och eventuellt blir féremal for
politiskt képslaende.

Aven i Storbritannien var BBC:s obe-
roende mycket pa tapeten under bered-
ningen av bolagets nya sdandningstillstand.
De storsta férdndringarna i sandnings-
tillstandet, som reglerar bolagets verk-

samhet och tradde i kraft varen 2017, gal-
ler tillsynen Gver bolaget.

Tillsynen 6vertogs av den brittiska
kommunikations- och mediemyndighe-
ten Ofcom som 6vervakar hela kommuni-
kations- och mediesektorn i landet, inklu-
sive konkurrensreglerna. BBC Trust lades
ner, och giltighetstiden fér Royal Charter
férlangdes till elva ar. Genom férlangnin-
gen ville man starka bolagets oberoende
genom att se till att nasta koncession
inte kommer att behandlas samtidigt
med val.

Pa madnga olika hall i Europa star
rundradioverksamheten under tryck.
| manga EU-lander yrkar kommersiella
medier och speciellt tidningsbolag pa
begrdnsningar av rundradiobolagens
nyhetsutbud pa webben.

EU har flera ganger uttryckt sin oro Gver
det 6kade politiska trycket och begrans-
ningarna av de oberoende mediernas verk-
samhetsmojligheter i Polen och Ungern.
Begrdnsningar av yttrandefriheten och
arresteringar av journalister i Turkiet har
vdckt internationell uppmarksamhet.

- EBU

- Finnpanel

- |IAB Finland

- Kantar TNS

- Medieférbundet

- Reuters Institute

- Taloustutkimus

- Statistikcentralen

- Omvarldsrapporter, Yle
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Yles innehall och tjanster 3

P Yle fornyade tv-kanalstrukturen och 6kade utbudet pa Yle Arenan.

D Yle har utvecklat sina webbtjianster vilket har lockat ny publik till

public service-innehallet.

» Yle gjorde flera hundra dramaprogram fran sitt arkiv allmint

tillgangliga.

3.1 YLE | RADIO, TV OCH PA
WEBBEN

Radio och tv har behallit sin viktiga
roll i finlandarnas vardag. Daremot blir
medieanvandningen allt mer diversifie-
rad och mer fokuserad pa webben, vilket
ocksa avspeglas i Yles utbud.

Yle har 6kat sitt utbud av webbtjans-
ter (som till exempel pd Yle Arenan)
vars popularitet 6kade kraftigt under
aret. Genom att utveckla innehdllet och
tjdnsterna har Yle battre dn tidigare lyck-
ats na de strategiskt viktiga aldersgrup-
perna under 45 ar speciellt pa webben.

Yle har sett over kanalstrukturen i tv
och tagit fram nya berattandeformer
och utgivningssatt saval i radio och tv
som pa webben. Flermedialt tdnkande ar
darfér allt viktigare i planeringen av Yles
innehall och utgivning.

Inom ramen fér den omstrukturering
som slogs fast 2016 har Yle sedan april
2017 tre broadcastkanaler i tv genom att
utbudet i Yle Teema och Yle Fem sands
pa en gemensam kanalplats. Detta har
okat samarbetet mellan alla kanaler i
fraga om innehallet och minskat saval

Arto Nyberg intervjuar manniskorna bakom aktu-
ella fenomen i sitt program pa Yle TV1 varje vecka.
Bild: Pasi Rytkdnen/Yle Bildtjanst

overlappningar i planeringen och utbu-
det som antalet reprissdndningar.

Som en del av totalreformen upp-
daterade Yle ocksa varumarkena for
tv-kanalerna och Yle Arenan samt pro-
gramutbudets struktur. Ett mal med
uppdateringen var att gora arbetsfordel-
ningen mellan tv-kanalerna, Yle Arenan
och de nya ungdomsmedierna tydligare.

Yle fortsatter de ndrmaste aren att
sanda radio i fyra FM-kanaler pa finska
och tva FM-kanaler pa svenska. Yles
radiokanaler lockar fortfarande éver 2,6
miljoner lyssnare, samtidigt som mobilt
lyssnande med smarttelefoner har 6kat
kraftigt.

Yle har startat projektet Radio2020
for att se over helheten av radiokana-
lerna och utbudet i dem. Arbetet med
att fornya Yle Radio Suomis musikpro-
fil inleddes hésten 2017 och fortsatter
under 2018. Den finsksprakiga kanalen
for pratradio, Yle Puhe, som riktar sig till
malgruppen 30-40-3dringar, lagger nog-
grant och 6vervagt till musik fran och
med februari 2018. Aven den svenskspra-
kiga ungdomskanalen Yle X3M férnya-
des under 2017.

Yle koncentrerade allt audiolyssnande
— bade direkt och inspelningar — till Yle
Arenan och lade ner de separata radio-
apparna. Den nya mobilappen fér Yle
Arenan lyfte audiolyssnandet och lyss-
narna lockades speciellt till audioinne-

3.1




hall som gjorts som podcast, till exempel
Radio Sodoma och radiodrama ur arki-
ven.

Yle fortsatte att satsa pa att utveckla
de mobila tjdnsterna och webbtjdns-
terna, forbattra anvandarupplevelsen
och gora utbudet och tjdnsterna mer
lattillgéngliga. Battre sékfunktioner och
individualiserade rekommendationer
pa Yle Arenan ska gora det lattare for
anvandarna att ta till sig innehall.

Yle lade upp en strategi och plan
for anvdndning av externa plattformar.
Enligt strategin ska Yle dra nytta av syn-
ergierna mellan egna och externa platt-
formar pa ett dndamalsenligt satt for att
na ut till olika publikgrupper. Samtidigt
ska Yle se till att anvdndarna hittar de
plattformar som bolaget erbjuder. Yle
kommer att vara aktiv pa farre konton
pa sociala medier och istallet fokusera
mer pa narvaron och interaktionen med
publiken.

Yle anvander sig allt mer av data-
analyser vid utvecklingen och utgiv-
ningen av innehdll. Pd sa satt kan bola-

get erbjuda anvdndarna ett battre public
service-innehall pa ett mer flexibelt satt
och i olika situationer.

Yle satsar pad individualisering av
tjansterna och innehallet bland annat
genom Yle Profil (frdn och med 19.3.2018
Yle-konto) dar anvandarna kan titta och
lyssna pa ett personanpassat utbud. Vid
utgangen av 2017 fanns det 750 000
registrerade Yle Profiler, med andra ord
dr det en bit kvar till malet pa en miljon
registrerade anvandare.

Under 2018 kommer Yle att fortsatta
arbeta for mer inloggad anvandning spe-
ciellt pa Yle Arenan, yle.fi, svenska.yle.fi
och nyhets- och aktualitetsverksamhetens
tjanster. Samtidigt fortsatter forberedel-
serna infor kraven i EU:s nya dataskydds-
férordning som trader i kraft varen 2018.

Friare tillgang till arkiven

Arbetet med att 6ppna upp Yles drama-
arkiv tog stora kliv framat. Avtalet som
Yle och upphovsrattsorganisationerna
ingick 2016 utékade utbudet av arkiv-

Yle koncentrerade sig pa att utveckla webb- och mobiltjansterna bade vad géller anvdndarupplevelsen

och tillgéngligheten. En ny forstasida, yle.fi, togs i bruk i juni och smarttelefonappen Yle.fi introducera-
des i november. Forstasidan erbjuder saval nyheter och sport som underhallning.

Bild: Juha Kiiskinen/Yle



Yle ger ut program- och tjdnsteutbud i sex riksomfattande FM-radiokanaler, som
digitalradio samt i fyra tv-kanaler och pa webben.

YLES TV-KANALER
= Yle TV1 — kanalen for nyheter, aktualiteter och fakta
= Yle TV2 — kanalen fér sport och underhallning, speciellt for barn, unga och familjer
= Yle Teema — kanalen for kultur, historia och vetenskap
» Yle Fem - ett brett utbud for finlandssvenskar samt for personer med intresse
for svenskt och nordiskt utbud
= Yles tv-kanaler finns ocksa tillgdngliga som HD

YLES RADIOKANALER OCH -TJANSTER

= Yle Radio 1 — kanalen for kultur och klassisk musik pa finska

» Yle Radio Suomi — kanalen for nyheter, aktualiteter och regionala program pa
finska

= YleX — kanalen for popularkultur pa finska

= Yle Puhe - kanalen for talprogram och dven sportevenemang pa finska

= Yle Vega — kanalen f&r nyheter, sport, regionalt, kultur och aktualitetsprogram
pa svenska

= Yle X3M — ungdomskanalen pa svenska

= Yle Mondo - flersprdkig digital radiosdndning i tv-dristributionsnatet

» Yle Klassinen — klassisk musik utan avbrott

= Yle Sami Radio — radiokanal pa tre samiska sprak

YLES WEBBTJANSTER

= Yle Arenan - radio- och tv-program som inspelningar, forhandsvisningar, podcaster
samt strémning (direktuppspelning) av Yles radio- och tv-kanaler

» Yle.fi — webbtjadnst for gemensamma innehall pa finska. Aktiverande och engage-
rade tjanster fér barn. Innehall i Yle Oppiminen fér bade undervisning och
sjalvstudier

»  Svenska.yle.fi — motsvarande webbtjanst pa svenska, BUU-klubbens barnwebb
samt material for larande ingar ocksa

= Yle teksti-tv/Yle text-tv — nyheter, sport och programtabla

= Yle Sapmi — innehall pa tre samiska sprak

27




program pa Yle Arenan. Pa Yle Arenan
lades 760 tv-dramaprogram och 560
radiodramaprogram ut under rubriken
Toivotut (Onskat).

Med friare tillgdng till arkivprogram
flerfaldigades utbudet av gamla tv-se-
rier och radioprogram pa Yle Arenan.
Publiken serverades ett brett utbud av
innehall och olika slags temapaket —
fran Matti ljas till Familjen Rintamaki
(Rintamdakeldiset). Publikfavoriter bland
de gamla horspelen pa finska var bland
annat Sinuhe egyptildinen (Sinuhe egypti-
ern) av Mika Waltari.

Genom avtalet kommer praktiskt taget
alla radio- och tv-dramer som Yle produ-
cerat att laggas ut pa Yle Arenan under

2017-2022. Avtalets varde uppgar till flera
miljoner euro och till avtalsparterna hor
nio artistforbund och organisationer.

Nytt finskt medieinnehdll for ung-
domar

Yle inledde arbetet med att bygga upp
ett nytt finsksprakigt ungdomsmedium
som battre ska na ut till 15-29-aringar.
De finska ungdomsmedierna — musik-
mediet YleX och Yle Kioski — slog ihop
sina krafter i juni.

Yle Kioski och YleX erbjuder ungdo-
mar public service-innehall pa ett satt
som &ar anpassat till hur ungdomar
anvander medier. Innehallet omfattar

INNEHALLENS ANDEL AV PROGRAMTIMMARNA | TV 2017,

TOTALT 18 328 TIMMAR

Riksnyheter och aktualiteter
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TV-SANDNINGAR 2017 OCH FORANDRING FRAN 2016

»  Programtimmar: 18 328 timmar (-737 timmar). Av dessa dr 7 020 timmar forstasdnd-
ningar (-727 timmar). Siffertalet omfattar markbundna sdndningar, exklusive HD-sdnd-

ningar.

«  Samtliga programtimmar: 18 688 timmar (-735 timmar). Siffertalet omfattar ocksa

parallella regionalsdndningar 398 timmar.

« Inhemska férstasdndningar: 4 772 timmar (-738 timmar). Siffertalet omfattar ocksa
sportprogram som grundar sig pd internationella signaler, vilka dtminstone innehdller

referat eller en studiodel.

= Andelen inhemskt innehall: 52 % (-2 procentenheter)
= Andelen europeiskt innehdll: 86 % (ingen fordndring)
« Yle Fem: 2 425 timmar (-144 timmar). Av dessa dr 1445 timmar forstasdndningar (+83

timmar).



nyheter och aktualiteter, ett allmanbil-
dande och utvecklande innehall samt
musik och popularkultur. Det nya finska
mediet fér unga har ocksa mycket sam-
arbete med den svensksprdkiga ung-
domskanalen Yle X3M.

Genom forandringen starker Yle
utbudet fér malgruppen unga — bade
pa Yles plattformar och i sociala medier
— samt skapar nytt innehall i samarbete
med ungdomarna.

Yle Kioski bjuder pa nyheter och
aktualiteter samtidigt som dess utbud
breddas till nya omrdden, som spel,
mat och lifestyle. Fokus ligger pa bland
annat kortvideor och direktsdndningar
som publiceras i sociala medier och pa

Yle Arenan. Malet ar att Yle Kioski ska
vara det mest betydelsefulla mediet for
unga vuxna 2020.

Ar 2017 deltog Yle Kioski i Yles stora
innehallsprojekt, bland annat sjalvstan-
dighetsbalen och valgalleriet infor pre-
sidentvalet. Ett team fran redaktionen
samarbetade ocksa fér forsta gangen
med Yles finska sportredaktion i sam-
band med OS i Sydkorea 2018, eftersom
sportevenemang ar ett betydande satt
att nd ungdomar.

YleX har som mal att skapa ett
modernt musikmedium med hogklassigt
utbud fére ar 2020. Utover radio pro-
ducerar redaktionen ocksa innehall for
bland annat en Youtube-kanal och andra

INNEHALLENS ANDEL AV PROGRAMTIMMARNA | RADIO 2017,

TOTALT 46 696 TIMMAR
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B Drama

Barn och unga

RADIOSANDNINGAR 2017 OCH FORANDRING FRAN 2016

«  Sdndningstid: 103 945 timmar (-3 032 timmar). Siffertalet omfattar alla sdndningar,
inklusive program som lanats fran Yles andra radiokanaler.
»  Programtimmar: 92 498 timmar (-2 825 timmar). Siffertalet omfattar inte program som

lanats fran andra radiokanaler.

«  Svenska Yles programtimmar: 18 146 timmar (+15 timmar).
» Riksomfattande programtimmar: 44 489 timmar (-185 timmar), av vilka 82 procent var

forstasdndningar (-3 procentenheter).

» Regionala programtimmar: 31103 timmar (-2 964 timmar), av vilka 3 953 timmar (+293
timmar) var svensksprdkiga. | de riksomfattande sdndningarna ingick regionala innehdll

i stérre utstrdckning dn tidigare.

» Yle Mondos programtimmar: 8 760 timmar (-24 timmar).
»  Andelen musik i det riksomfattande utbudet: 47 % (+1 procentenhet).




ANTAL TIMMAR FOR INSPELADE TV-PROGRAM OCH
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sociala medier. Samtidigt vill man hoéja
profilen for det finska ungdomsmediet
och styra ungdomarna till Yles tjanster.
YleX bérjar ocksa publicera nya musik-
program pa Yle Arenan och lyfter fram
unga artister och nya férmagor.

Debatt om Yles oberoende och for-
dndringar i organisationen

Debatten om nyhetsbevakningen av
statsministern och om Yles oberoende
tog fart i slutet av 2016 och fortsatte liv-
lig efter arsskiftet. | februari 2017 beslu-
tade bolagets styrelse och de ansvariga
redaktérerna att lata géra en extern
utredning.

Kvalitetsrevisionen utfordes av Olli
Maenpasg, professor i férvaltningsratt vid
Helsingfors universitet, som fick omfat-
tande insyn i Yles programverksamhet,
inklusive publicerings- och programbe-
sluten. | sin rapport av den 15 maj 2017
ansdg professor Mdenpaa att Yle bor for-
battra det journalistiska ledarskapet och
beslutsfattandet, dven om de i huvud-
sak fungerar pa ett andamalsenligt satt.

| mars 2017 fallde Opinionsndmnden
for massmedier (ONM) Yle i ett drende
géllande nyhetsbevakningen av statsmi-
nistern. Rosterna foll 6-6 och ordféran-
dens rost blev avgérande.

| maj bad Yles styrelse verkstallande
direktéren Lauri Kivinen lagga fram for-



VIDEOR PA YLE ARENAN 2017, UPPDELADE ENLIGT GENRE,

TOTALT 14 067 TIMMAR

YLES WEBBINNEHALL 2017
« Yle Arenan, audio: 31 977 timmar

B Riksnyheter och aktualiteter

B Regionala nyheter och aktualiteter
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B Drama

Barn och unga

« Yle Arenan, video: 14 067 timmar (-982 timmar)
o Artiklar: 93 616 stycken (-23 867 st), inklusive 29 842 artiklar pa svenska (-3 281 st)

YLE ELAVA ARKISTO - YLE ARKIVET 31.12.2017

o Video: 26 125 st, 4 528 timmar (2017: 1 275 st, 706 timmatr)
o Audio: 7 128 st, 2 168 timmar (2017: 642 st, 325 timmar)

» Bakgrundsartiklar: 12 971 st (2017: 216 st)

« Arkivets webbradio: totalt 8 760 timmar arkivrepriser

slag till forbattring av organisationen
och arbetskulturen i bolaget. En av de
féreslagna atgarderna var Journalistaka-
demin, som Yle grundade 2017 for att
utveckla den journalistiska utbildningen.
Ansvarsfordelningen inom den finskspra-
kiga nyhets- och aktualitetsverksam-
heten hade setts 6ver redan vid arsskif-
tet.

Chefredaktor Atte Jdaskeldinen lam-
nade i slutet av maj sin post enligt 6ver-
enskommelse mellan styrelsen och led-
ningen, med motiveringen att man ville
trygga verksamhetsbetingelserna och
arbetsron for Nyhets- och aktualitets-
verksamheten. Styrelsen utsag Svenska
Yles direktér Marit af Bjorkesten till tf.

direktor och ansvarig redaktor fran och
med 1 juni. Efter en ansékningsomgang
pa hésten utndmnde styrelsen Jouko Jok-
inen till ny direkt6r for Nyhets- och aktu-
alitetsverksamheten och ansvarig redak-
tor. Han tilltradde posten i november.

3.2 YLES UTBUD ENLIGT GENRE

Yle har i enlighet med sin strategi sat-
sat pa kvalitet i stéllet for kvantitet i sitt
utbud och detta avspeglas ocksa i anta-
let sandningstimmar. Minskningen jam-
fort med aret innan var 3—4 procent, vil-
ket motsvarar en minskning pa cirka 300
timmar i tv och 3 000 timmar i radio.

3.2




Proportionerna mellan genrerna var
i stort sett oférandrade. Eftersom 2017
inte var ett OS-ar minskade andelen
sport ndgot i bade tv och radio. | tv 6kade
i gengdld andelarna for kultur och under-
hallning samt drama, och i radio 6kade
faktautbudet.

Grupperingen av genrerna dandra-
des 2017 sa att nyheter och aktualiteter
granskas som en helhet som &r indelad i
riksomfattande och regionala program.
De 6vriga genrerna (sport, fakta, kultur
och underhallning, drama samt barn och
unga) paverkades inte.

Nyhets- och aktualitetsverksamhet

Inom den finsksprakiga nyhets- och
aktualitetsverksamheten fortsatte
arbetet kring de journalistiska princi-
perna som hade inletts aret innan. Resul-
tatet blev Yles journalistiska principer
som for forsta gangen skrevs ner i sam-
arbete med medarbetarna.

Yles nyhets- och aktualitetsredaktio-
ner har tagit fram férdjupande temahel-
heter som gett bakgrund om aktuella

fenomen i hemlandet och utomlands,
som till exempel presidentvalet i Frank-
rike och forbundsdagsvalet i Tyskland.
Efter terrordddet i Abo i augusti trap-
pade Yle upp sin beredskap fér att kunna
reagera pa stora och plétsliga nyhets-
handelser med ett nytt koncept for spe-
cialsdandningar.

Yle bevakade kommunalvalet varen
2017 med bade olika slags program infor
valet och rapportering av resultaten. Yle
utnyttjade for forsta gangen artificiell
intelligens vid rapportering av valresul-
tatet, nar den finsksprakiga nyhets- och
aktualitetsverksamhetens robot Voitto
skrev en resultatrapport om varje kom-
mun i Finland.

President Mauno Koivistos bortgang
och jordfastning var en hiandelse som
berérde hela nationen pa ett exceptio-
nellt sdtt varen 2017. Nyhets- och aktua-
litetsverksamhetens specialsdandning fran
jordfdstningen sdgs av hundratusentals
tittare i tv och pa Yle Arenan. President
Koivistos livsgarning fick ocksa mycket
plats pa webben och i radio.

Till det journalistiska innehall som véckte

Nyhets- och aktualitetsverksamheten starkte sin internationella ndrvaro under 2017 och stationerade en

andra finsksprakig korrespondent i Washington och en korrespondent pa viss tid i Jerusalem. Aishi Zidan
rapporterade fran den gamla delen av staden i Mosul i juli 2017.

Bild: Ivar Heinmaa / Yle
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Yles korrespondenter i virlden
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« elva korrespondenter och tio assisterande frilansare
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kva, Nairobi, New York, Paris, Peking, Sankt Petersburg, Stockholm och Washington

mest intresse hor ocksa bevakningen av
regeringskrisen under sommaren.

Under aret satsade Yle pa webbjour-
nalistik och den nya férstasidan yle.fi
samt pa nyhetsapparna, vilket lockade
ny publik till det journalistiska innehallet.
Nyhets- och aktualitetsredaktionernas
innehall pa webben hade i genomsnitt
1,2 miljoner bestkare varje vecka, vilket
ar en 6kning pa sju procent jamfort med
aret innan.

Inom webbnyheter har Yle 6vergatt
till att folja upp anvandningstiden for
webbinnehall (i stallet for antalet sid-
laddningar), vilket battre avspeglar
publikintresset och &r en battre kvali-

tetsindikator fér public service. Anvénd-
ningstiden fér webbinnehall 6kade med
48 procent under 2017. Webbinnehallet
nadde ut till i genomsnitt 35 procent av
under 45-dringarna, vilket var 10 procent
mer dn aret innan.

Den finsksprdkiga nyhets- och aktua-
litetsverksamheten ansvarar fér ingangs-
sidan yle.fi som 6ppnades i uppdaterad
och férnyad form i juni. Vid utgangen av
aret hade bestkarantalet 6kat med en
femtedel. En helt ny smarttelefonapp,
Yle.fi, lanserades i november och lad-
dades ner hela 100 000 gdnger under
den férsta manaden. Anvandningen av
den personifierade nyhetsappen Nyhets-




kollen férdubblades jamfért med aret
innan.

Ansvaret for de dagliga och veckovisa
studiodebattprogrammen, som Halv sju
(Puoli seitsemdn) och Arto Nyberg, dver-
fordes till den finsksprakiga nyhets- och
aktualitetsverksamheten.

Enligt Finska Notisbyrans jamférelse
var Yle fér andra aret i féljd den mest
citerade nyhetsaktéren i Finland 2017.

Yle kommer att verkstélla betydande
fornyelser i sin regionala verksamhet
pa finska de narmaste tva aren. Férny-
elsen galler framst journalistiken, men
beror ocksa medarbetarna, de tekniska
produktionsmedlen och lokalerna. Syf-
tet ar att ge redaktérerna stérre ndrvaro
ute pa faltet och uttka det regionala och
riksomfattande innehallet fran olika hall
i Finland. Det nya konceptet ska pilot-
testas i sydvdstra och syddstra Finland
fran och med mars 2018.

En ny regional mediedesk inrdttades
2017 i Mediapolis i Tammerfors for att
assistera den regionala journalistiken.

De storsta evenemangen inom spor-
ten var skid-VM i Lahtis och friidrotts-VM

i London. Fran VM i konstdkning stod
Yle ocksa for den internationella signa-
len. Aven herrbasketlandslagets presta-
tioner i VM-kvalmatcherna lockade stora
tittarskaror.

Yle sakerstédllde att finlandarna far
titta pa sina favoritsportevenemang pa
Yles kanaler genom att teckna fortsatta
avtal om féljande VM och EM i fotboll
samt de tre féljande VM-tavlingarna i
friidrott. | stallet for det finska herrfot-
bollslandslagets kvalmatcher sl6ts ett
fyraarigt avtal om herrbasketlandsla-
gets kvalmatcher. Yle ingick pa prov
avtal med Viasat om ett nytt koncept
som bjuder pa bollsport pa hégsta niva
istallet fér Champions League.

Arbetet med att bygga upp en ny
tjdnst i Yle Arenan som ska samla direkt-
sandningar — inklusive anknytande text,
programinformation, data- och video-
innehall — inleddes sommaren 2017.
Tjdnsten ska speciellt innehalla sportut-
bud, som sandningarna fran vinter-OS i
Sydkorea. Yle hade redan 2016 tecknat
avtal om att dela tv-rattigheterna for OS
med amerikanska Discovery.

Jagarliv (Erakavijat) berattar om jakt och fiske i Finland i dag. Den forsta sdasongen har salts till trettio
lander. Andra sdsongen visades i Yle TV1 och pa Yle Arenan hdsten 2017.

Bild: NTRNZ Media Oy



Yle lyfte i sitt utbud fram mangfal-
den av olika idrottsgrenar i Finland och
arbetade malmedvetet for jamstalld-
het inom idrotten. Inom ramen f6r det
nationella projektet 100 jamstalldhets-
gdrningar utarbetade Yle en atgdrdsplan
for att ge damidrotten stérre synlighet
i medierna. Yle Urheilu och Yle Sporten
belénades for sitt jamstélldhetsarbete
av bade Delegationen for jamstalldhets-
drenden och undervisnings- och kultur-
ministeriet.

Kreativa innehall

Kreativa innehall svarar for Yles utbud
av fakta, kultur, underhallning och
drama samt tjdnster for barn och unga.

Yle har fortsatt att utveckla inhemskt
drama, mangmedialt berdttande samt
tjdnster for barn och unga. Som ett svar
pa omvalvningarna inom media arbe-
tade Yle med att férnya berattargrep-
pen, satsa pa webben och erbjuda ett
mangsidigt kulturutbud som finlan-
darna ocksd kunde medverka i. Nylan-
seringarna fokuserades speciellt pa de

mest krdvande malgrupperna, ndmligen
under 45-3ringar.

| enlighet med bolagets strategi
fokuserade Yle pa att samla finlandarna
genom gemensamma upplevelser och
att stdrka finlandarnas mediekompetens
och digitala fardigheter.

Ar 2017 utékade Yle sitt utbud av
innehall for larande. Ett omfattande
innehallspaket om mediekompetens
och digitala fardigheter riktar sig till
alla aldersgrupper. Det erbjuder verktyg
for utveckling av kallkritiskt tankande
och mediekompetens samt visar vilken
effekt tekniska forandringar har i varda-
gen. Helheten omfattar olika teman fran
att identifiera fejknyheter till att Gva upp
de kommunikationsfardigheter och digi-
tala fardigheter som behovs i dagens
sambhille. Ar 2018 kommer Yle att till-
sammans med samarbetsparter genom-
fora en nationell kampanj for att framja
medborgarnas digitala fardigheter.

Yle Fakta, finsksprakiga nyhets- och
aktualitetsverksamheten och Svenska
Yle har i samarbete tagit fram innehall
som anknyter till Iarande, gravande jour-

Soffpotatisarna (Sohvaperunat), ett av Yles populdraste program, var tillbaka med sdsong fyra. | pro-
grammet kommenterar Mici och Maicci fran Uleaborg tv-utbudet under veckan.

Bild: Ville Honkonen/Yle Bildtjanst




nalistik, natur och miljg, vetenskap och
hélsa samt historia.

Serien Vart land! (Oi maamme!) bjéd
finlandarna pa bade arkivmaterial och
en plattform dar de kunde lagga ut egna
kortfilmer och videor fér visning pa Yle
Arenan och i tv. Finlandare i alla aldrar
uppmuntrades att klippa, texta och pa
andra satt bearbeta arkivmaterial till nya
och personliga kortfilmer eller musik-
videor. Under aret fick Yle in 6ver 370
inslag.

Produktionsprocessen fér konserter i
Musikhuset sags 6ver och nu férmedlas
varje konsert av Radions symfoniorkester
pa en gang som hdégklassigt innehall pa
webben, i radio och tv.

Yle befdste sitt nationella och inter-
nationella samarbete pa kulturomradet
genom att fornya samarbetsavtalet med
Finlands nationalopera. De nya samar-
betsparterna SVT (Sveriges Television)
och NRK (Norsk Rikskringkasting) bor-
jade férmedla musikutbud fran Yle i Sve-

rige och Norge.

Yle har haft ndgot farre egna produk-
tioner inom fakta, drama och kultur och
kopt in mer fran utomstaende parter.

De nordiska rundradiobolagen slog
fast en gemensam dramastrategi, som
ska 6ka samarbetet inom produktion
och programutbyte. Avsikten ar att héja
konkurrenskraften for nordiskt drama.
Enligt malsattningen ska bolagen i tolv
manader ha ensamratt att visa de nord-
iska dramaproduktionerna.

Stora publikfavoriter bland de nord-
iska programmen i Yles utbud var speci-
ellt ungdomsserien Skam och aven andra
dramaserier som tilltalade en stor publik,
som till exempel svenska Var tid dr nu.
Av de inhemska produktionerna har En
ny dag (Uusi pdivd), SuomiLOVE och Soff-
potatisarna (Sohvaperunat) gatt val hem
dven hos tittare under 45 ar. En av hojd-
punkterna under slutet av dret var serien
Kekkonen med Jari Tervo som program-
vdrd i radio och tv. Tv-sdndningarna hade

Norden: DragonSlayer666 (Nortti: DragonSlayer666), som riktar sig till unga, horde till de populdraste
dramaserierna pa Yle Arenan 2017 med 6ver 1,2 miljoner starter. Samuel Kujala spelade Dragonslayer666

som drémmer om en proffskarridr inom e-sport.
Bild: Yle Bildtjanst/Dionysos Films



i genomsnitt 900 000 tittare.

Av utbudet till ungdomar gjorde den
nya serien Ndrden: Dragonslayer666
succé med 6ver en miljon visningar pa
Yle Arenan. Nérden (Nortti) och Helt
kndpp (Sekasin), som tog tag i men-
tal ohalsa bland unga, vackte mycket
intresse aven utomlands, och formatet
for Helt kndpp saldes i slutet av aret till
Tyskland.

Yle 6kade férsaljningen utomlands
med Over en femtedel under rapport-
perioden. Bland annat képte Netflix de
globala rattigheterna till serien Vigen
tillbaka (Breaking the Cycle) som hand-
lar om fangvarden. Forsta sdsongen av
Jdgarna (Erdnkadvijit) har salts till over
trettio lander och animationsserien for
barn Sndgubben Albi (Albi Lumiukko) har
laddats ner fler miljoner ganger pa den
stérsta stromningstjdnsten i Kina (iQyi).

Yle har arbetat fram nya berattande-
former speciellt vid produktion av videor
i kortformat, sa kallad short form. Kort-

videon America first, Finland second fran
Noin viikon uutiset blev en favorit. Den
startades pa Yles egna plattformar 180
000 ganger och pa Youtube 1,7 miljo-
ner ganger under aret. De kortvideor
som delats pa webben forstarkte ocksa
den paverkan som olika evenemang och
kampanjer hade. Till exempel kortvide-
orna for Tdvlingen for ny musik och Hula-
hula Finland spreds kraftigt pa webben
och nadde ddr en ung publik battre dn
hela sandningar.

Utvecklingsnatverket for produktut-
veckling och utgivningsplanering Yle
Labra har erbjudit hjadlp at de som job-
bat med short form-dokumentérer och
ocksa understott experiment med vir-
tuell verklighet (virtual reality, VR) och
forstarkt verklighet (augmented reality,
AR). De &r speciellt avsedda som svar
pa de fordndrade medievanorna bland
under 30-aringar. Yle Labra understodde
ocksa nya experiment pa olika plattfor-
mar i sociala medier.

Poddserien Radio Sodoma gor parodi pa en radiokanal genom svart humor. Antti Holma stod fér manus
och spelade alla roller. Serien med 15 avsnitt sdndes endast som podd.

Bild: Jukka Lintinen/Yle
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Den finsksprakiga kulturredaktionen
bérjade producera podcaster pa Yle Are-
nan for att stdrka utbudet av audio. Att
utveckla podcasterna och audioinnehal-
let pd webben ingar ocksa i ett utveck-
lingsprojekt for radiodrama, som framo-
ver erbjuder innehall pa finska fran olika
genrer under rubriken Radiogalleria.

En allt storre publik tittar pd barn-
program via appen Barnens Arena, vars
anvdndarantal 6kade med tjugo procent
2017. Anvandarupplevelsen av Barnens
Arena forbattrades da en ny version lan-
serades. | den ar det lattare att hitta
favoritprogrammen och program for
specialgrupper, som barn med nedsatt
horsel. Appen, som nylanserades strax
fore jul, anvdandes for visning av barn-
program i cirka 88 000 mobila enheter
varje vecka.

De nya julkalenderspelen i Lilla Tvaans
(Pikku Kakkonens) lekapp ckade ytter-
ligare appens popularitet under slutet
av 2017; den anvandes av i genomsnitt

cirka 70 000 enheter varje vecka. Appen
har utvecklats i samarbete med Svenska
Yle och Yle Sapmi.

Utbudet i Lilla Tvdan (Pikku Kakko-
nen) far betyget mycket bra av ndstan
halften och minst ganska bra av 94 pro-
cent av barn under skolaldern.

Yle erbjuder tjanster fér barn och
deras fordldrar genom ett omfattande
och alltid tillgdngligt inhemskt utbud.
Ar 2017 fyllde Lilla Tvaan 40 &r, och jubi-
leet inleddes med dokumentaren Post-
box 347 — Lilla Tvéans historia (Postilo-
kero 347 — Pikku Kakkosen tarina) om
programmets historia och betydelse.
For barnen och barnens familjer ordna-
des konserter i Rovaniemi och Uledborg
samt sagostunder runtom i Finland.

Tack vare flera sd kallade katalogkdp
av program for Barnens Arena ar det
mojligt att titta pd program till och med
flera manader efter att de sénts i tv.

Dramadokumentéren Sjutton (Seitseméntoista) binder samman tva berittelser om sjilvstindighet. Aret
ar 1917 och sjuttonariga lita (Milla-Mari Pylkkanen) letar efter Olivia.

Bild: Jussi Nahkuri/Yle



Jubileumsaret Finland 100

Till de stora satsningarna under aret
horde det omfattande utbudet i radio,
tv och pa webben i anslutning till Fin-
lands 100-arsjubileum. | samband med
det gjordes ett omfattande samarbete
mellan de olika innehadllsenheterna.
Malet var att sammanfora finlandarna
genom storslagna och engagerande eve-
nemang dar publiken kunde vara delak-
tig samt att visa upp landets och folkets
olika ansikten.

Yle Fakta hyllade jubileumsaret med
tre stora satsningar. Den tredelade dra-
madokumentdren Sjutton (Seitsemdn-
toista) var kopplad till ungdomsmyste-
riet Olivial7, som lanserades pa mobila
plattformar. Serien Maamme - Vart land
visade upp vart land fran luften, och den
fiktiva, flermediala produktionen Opera-
tion Alaska (Operaatio Alaska) baserar sig
pa verkliga planer for evakuering av fin-
ldndarna till Alaska 1940-1944.

Yle var ocksa medfinansiar for Aku
Louhimies Okdnd soldat, som Yle kom-
mer att visa forst i tv och sedan pa Yle
Arenan som en miniserie i fyra avsnitt i
slutet av 2018.

Yle Kultur och underhallning hade
tva stora satsningar kring litteratur och
sport. Rekordmanga konserter med
anledning av Finland 100 fick ocksa
internationell spridning genom tv-sam-
arbete och programutbyte inom EBU.

Projektet Kirjojen Suomi (107 bécker)
gav en skonlitterar inblick i det sjalvstan-
diga Finlands historia genom &ver 250
program i tv, radio och pa webben. Sport-
finland (Urheilu-Suomi) gjorde en djup-
dykning i det idrottstokiga folket genom
berdttelser fran bade planen och laktarna.

Direktsandningarna i tv och radio fran
invigningen av Finland 100 samt den
riksomfattande dansutmaningen Hula-
hula Finland férenade miljoner finléndare.

Fo6r barnen var jubileumsaret narva-
rande speciellt i serierna Historia hans-

BUU-klubben &ar de svensksprakiga barnens favorit. Micke Bjérklund och Isa Gris (Nina Hukkinen) kockar
tillsammans i koket pa Stromso och ger tips pa vad allt man kan koka ihop med barnen.

Bild: Rolf Grangvist/Yle Bildtjanst




kassa, Katti Matikainen och Barnens Fin-
land (Lasten Suomi). Till nyheterna hérde
ocksa dansserien Lilla Surr (Pikku Pérridinen),
i samarbete med dansteatern MD, och
hundra bekanta finska barnvisor som
lades ut pa Barnens Arena i nya arrang-
emang och framférda av flera olika artis-
ter.

Yle televiserade jubileumsgalan i Ulea-
borg och formedlade stamningar fran
festligheterna och evenemangen pa
sjalvstandighetsdagen fran olika orter
runtom i Finland och fran utlandet, dar
bland annat sevardheter lystes upp i Fin-
lands farger.

Svenska Yle — utbud och tjdnster
pa svenska

Svenska Yle ansvarar for Yles public ser-
vice pa svenska.

Enligt en matning av hur vardefullt
Yle dr anser finlandssvenskar och tva-
sprakiga finlandare att bolaget ar bety-
delsefullt for samhallet och att det har
lyckats i sitt public service-uppdrag.

Enligt resultaten som publicerades i
november fick Yles betydelse fér sam-
hallet betyget 8,8 pa skalan 1-10 (2016:

8,9). Yles betydelse i den egna mediean-
vdandningen fick betyget 7,0 (2016: 7,1).
Enligt undersékningen var Yle det mest
trovdardiga mediebolaget bland atta
aktérer inom mediebranschen. (Under-
sékningen Hur vardefullt ar Yle for fin-
landssvenskarna, hdsten 2017)

Svenska Yles betyg for skotseln av
public service-uppdraget &r 4,5 pa ska-
lan 1-5.

Ar 2017 satsade Svenska Yle speci-
ellt pa att starka relationen till publi-
ken savél i radio och tv som pa webben.
Antalet webbesckare fortsatte att 6ka
och anvdndningstiden fér webbinnehall
o6kade med 12 procent, vilket dvertraf-
fade det uppstéllda malet trots att inne-
hallsvolymen var oférandrad.

Antalet anvandare av svensksprakiga
Yle Arenan ¢kade bland annat tack vare
den norska succéserien Skam. Till publikfa-
voriterna hdrde aven andra nordiska serier,
som den svenska ungdomsserien Portkod
och publikmagneten Var tid dr nu.

Yle Arenan nar varje vecka 43 procent
av alla svensk- och tvasprakiga finlandare
och 6ver 60 procent av svensk- och tva-
sprakiga i dldersgruppen 30-44-aringar.
Aven audioutbudet lockade mer lyss-

HUR VAR HAR SVENSKA YLE LYCKATS I SITT PUBLIC SERVICE-UPPDRAG
2016-2017?

genomsnitt

HcEBS5 B4 m3 2m1 vet ej

6 = mycket bra 1= mycket daligt



nare med en rekordpublik fér bade Vegas
Sommarprat och den populara podcas-
ten Ted & Kaj.

Aret medférde férandringar for tv-tit-
tarna ndr Yle Fem pa varen Gvergick till
en delad kanalplats med Yle Teema sam-
tidigt som SVT World lade ner tv-sand-
ningarna i Finland.

De forsta manaderna hade tittarna
svart att hitta sina favoritprogram pa
den gemensamma kanalplatsen, vil-
ket ledde till att veckorackvidden sjonk.
Under hosten bérjade tittarsiffrorna 6ka
igen och vid arsskiftet var veckorackvid-
den 58 procent, det vill sdga ndra det
som den var i januari 2016.

Yle 6kade textningen pa svenska vil-
ket bidrog till att géra innehdllet mer
tillgdngligt. Sedan senhdsten sander
Yle Teema & Fem program pa svenska
eller med svensk textning varje kvall till
atminstone klockan 22.

| samband med omstruktureringen av
kanalerna 6kade utbudet av program pa
svenska i Yle TV1. Det lockade fler tit-
tare till bland annat Allséng pa Skansen.
Arbetet med att utveckla ett tvdsprakigt
koncept fér Strémsé fortsatte och forsta
sandningen av avsnitten flyttades till Yle
TV1 frdn och med bérjan av januari 2018.
Ett nytt tvasprakigt kulturprogram kom-
mer att lanseras under borjan av 2018.
Under 2017 sdgs ocksd andra tvasprakiga
initiativ, som bland annat Linnan juhlat —
Fest pa slottet dar ocksad publiken kunde
medverka.

Etablerade program som TV-Nytt och
barnprogrammet BUU-klubben behdll
sin starka stdllning hos den svensk- och
tvasprakiga publiken. Den svenskspra-
kiga valvakan vid kommunalvalet vackte
ocksa ett stort intresse.

Arbetet med att férnya radiokana-
len Yle Vega inleddes hdsten 2016 och
fortsatte under 2017. Enligt lyssnarsiff-
rorna har fornyelsen tagits val emot.
Mer direktsdandningar och stdrre nar-
varo bland folk har gjort det lattare att
bevaka och férdjupa aktuella nyhetshan-
delser och fenomen.

Ungdomskanalen Yle X3M férnyade
ocksa sin ljudvérld i bérjan av 2017 och
introducerade ett nytt morgonprogram.

Samtidigt har webblyssningen av
radio och audio férdubblats. Yle Vega
hade 6ver 400 000 starter pa Yle Are-
nan under dret.

Svenska Yle har 6kat samarbetet mel-
lan olika innehdllsgrupper och utgiv-
ningsplattformar samt satsat pa att
skapa innehdll med stérre genomslag-
skraft. De finsksprakiga och svensk-
sprakiga redaktionerna har haft omfat-
tande samarbete bland annat vid val
och inom grdvande journalistik. En av
de storsta journalistiska framgangarna
var nyheterna och inslagen om skattepa-
radis. Den finska faktaredaktionen och
svenska kulturredaktionen har i samar-
bete skapat den tvasprdkiga serien Egen-
land som kommer att visas 2018.

Andringar i organisationen méjlig-
gor inkdp av mer innehdll och tjanster
fran utomstaende i enlighet med Sato-
nen-gruppens rekommendationer, vari-
genom Yle kan stddja verksamhetsfor-
utsattningarna fér det svensksprakiga
kulturfaltet.

Yle har 6kat satsningarna pa webbinne-
hallet speciellt fér att na ut till publiken
under 45-aringar. Resurser fran innehall for
unga har flyttats over fran broadcastpro-
duktioner till webben och sociala medier,
vilket har 6kat dialogen med unga. Viktiga
samhallsteman tas upp i bland annat korta
videoinslag pd webben, vilket ar ett format
som ungdomar gdrna tar till sig.

Ungdomsperspektivet beaktades
ocksd i samband med kommunalvalet i
den sista debatten som riktade sig speci-
ellt till en ung publik.

Svenska Yle har ocksa utvecklat sin
beredskap att reagera pa pl6tsliga och Gver-
raskande nyhetshandelser dar behovet av
en snabb och tillférlitlig nyhetsformedling
accentueras, som vid till exempel terrorda-
den i Stockholm och Abo.

Jubileumsaret Finland 100 togs upp
pa Svenska Yles alla plattformar. Till Fin-
land 100-helheten horde bland annat ett
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omfattande samarbete med Svenska lit-
teratursdllskapet vars Foredragsmaraton
sandes direkt i 24 timmar pa Yle Arenan.

Svenska Yle satsade ocksa pa stora
sportevenemang och viktiga finlands-
svenska evenemang som Stafettkarne-
valen och Svenska Dagen. Bagge hérde
till de mest tittade direktsdandningarna
bade pa webben och Yle Fem.

Svenska Yle lanserade nya samarbe-
ten med den kreativa sektorn som bland
annat resulterade i samproducerat helg-
utbud i Yle Vega. Musiktavlingen for
barn, Melodi Grand Prix (MGP) utveck-
lades med fokus pa mer interaktion
med malgruppen i sociala medier. De
traditionella BUU-dagarna for de allra
yngsta lockade rekordmanga besckare.
BUU-dagen ordnades i Helsingfors for
forsta gangen i samarbete med kultur-
producentutbildningen pa yrkeshégsko-
lan Arcada.

Samarbetet med de finlandssvenska
tidningshusen avancerade. Svenska
Yle och KSF Media samarbetade bland
annat kring valkompassen och resultat-
tjdnsten vid kommunalvalet.

h o 500 1000

3.3 TJANSTER PA SAMISKA

Yles samisksprakiga redaktion i Enare
verkstéller public service-uppdraget pa
samiska. Yle Sapmi ar en av den fins-
ksprakiga nyhets- och aktualitetsverk-
samhetens regionala redaktioner som
betjanar saval samer inom och utanfér
samernas hembygdsomrade som andra
som intresserar sig for vart urfolks livs-
stil och kultur.

Pa vardagar producerar redaktionen
nyheter, aktualiteter och kulturprogram,
barn- och ungdomsprogram samt and-
ligt innehall pd de tre samiska spraken
nordsamiska, enaresamiska och skoltsa-
miska. Yle Sapmi har en egen radiokanal,
Yle Sami Radio, en webbtjanst pa fyra
sprak samt barnprogram och tva nyhets-
sandningar i tv. Hela utbudet finns ocksa
pa Yle Arenan.

Yle Sapmi &r Finlands mest omfat-
tande och viktigaste nyhetstjanst pa
samiska. Yle Sapmi berattar om livet och
fenomen i det samiska samhallet samt
starker samernas sprakliga och kulturella
traditioner.
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Yle Oddasat VYles egna tv-nyheter pa samiska, 5 min. Vardagar pa Yle TV 1
kl. 16.45. Repris foljande dag pa Yle TV1kl. 12.19.

Oddasat

Nordiska tv-nyheter pa samiska, 15 min. Sena vardagas kvillar pa

Yle TV1. Repris foljande dag pa Yle TV1 kl. 12.15.

Unna Junna

Tv-program for barn pa samiska, 15 min.

30 avsnitt pa Yle Fem och Yle TV2.

Trots att utgangspunkten ar de
samiska spraken stravar redaktionen efter
att vélja @mnen sa att de representerar
olika synpunkter och tillfér nya roster i
samhdllsdebatten pa flera olika sprak.

Yle Sapmi arbetar utgdende fran Yles
varderingar och strategi. Yle Sapmi féljer
ocksd de samnordiska vdrderingarna for
nyheter pa samiska — trovardighet, mod,
att betjana publiken och samisk identitet.
Utover detta styrs Yle Sapmi av visionen
for nyheterna, vilket innebar att Yle Odda-
sat dr den viktigaste informationskallan
fér vad som hander i sameomradena och
ovriga omraden som bebos av urfolk.

Webbplatsen ar den viktigaste
nyhetskanalen. Tv 6ppnar ett fénster till
samernas varld och bjuder pa upplevel-
ser, och radio ar det viktigaste verktyget

for att revitalisera och stérka speciellt de
hotade spraken enaresamiska och skolt-
samiska.

Ar 2017 verkade Yle Sapmi fortfarande
i tillfalliga lokaler i samekulturcentret
Sajos eftersom redaktionen i Enare hade
drabbats av problem med inomhusluften
2015. De tekniska och fysiska begréns-
ningarna i de tillfélliga lokalerna paver-
kade redaktionens arbete och bromsade
upp utvecklingen av samarbetet mellan
tv och radio. Redaktionen fortsatte att
satsa pa nytt webbinnehall.

Utbudet pa webben fortsatte att 6ka
i popularitet. Ar 2017 tog publiken del av
Yle Sdpmis webbutbud i genomsnitt 631
timmar per vecka, vilket ar en 6kning
med 118 procent jamfort med aret innan.

Yle Sapmi producerade regelbundet




videor som publicerades férutom pa de
egna webbplattformarna ocksa i sociala
medier. Videorna textades till bade finska
och samiska, vilket gav de samiska spra-
ken mer synlighet ocksd bland den &vriga
befolkningen. Den populdraste textade
videon fick uppemot 50 000 visningar pa
sociala medier.

| likhet med aret innan fortsatte Yle
Sapmi att noga bevaka samepolitiken.
Sametingets plenum gick att félja pa
webben genom artiklar som uppdatera-
des minut fér minut under métenas gang.

Yle har sedan 2013 haft en nyhets-
sandning pa samiska, Yle Oddasat, som
med en ny sdndningstid klockan 16.45 pd
Yle TV1 lockade fler tittare. Ar 2017 hade
sandningen i genomsnitt 270 000 tittare
per dag, vilket var dver tva gdnger mer an
aret innan. Samnordiska Oddasat hade i
genomsnitt 142 000 tittare per dag.

De samnordiska direkta morgonsand-
ningarna i radio fortsatte i samarbete
med de samiska redaktionerna i Norge
och Sverige (NRK Sapmi och Sameradio
& SVT Sapmi). Anvdandningen av enare-
samiska och skoltsamiska forstarktes i
radions programflode under direktsand-
ningarna mitt pa dagen. | dem anvan-
des samtliga tre samiska sprak parallellt.

Férutsattningarna och resurserna for
barnens tv-program Unna Junna holls
oférandrade. Unna Junnd produceras som
ett projekt vars sdsong ar sex manadet.
Ar 2017 sandes sammanlagt 30 program
av vilka cirka 20 var nyproducerade. Pro-
gramserien produceras pa de tre samiska
spraken. Arbetet med att bygga upp en
egen webbplats, som mdnga fragat efter,
framskred inte. Trots detta lyckades man
skapa en webbsida fér barnprogram pa
samiska. Den innehaller forutom Yles
utbud av barnprogram pa samiska ocksa
en serie for barn pd nordsamiska, pro-
ducerad av NRK Sapmi. Projektet Unna
Junna dubbades ocksa till enaresamiska
och skoltsamiska.

Radioprogrammet Sohkarsohkka for
unga vuxna fortsatte som tidigare. Uto-

ver radioprogrammet varje vecka ska-
pade redaktérerna innehall fér sociala
medier, som videor fran festivaler och
evenemang. De etablerade programle-
darna och redaktérerna assisterades av
nya praktikanter och medhjalpare som
jobbade pa alla de tre samiska spraken.
Sohkarsohkka har fungerat som Yle Sap-
mis test- och utvecklingslaboratorium
for radio och for nya tekniska I6sningar.

Arbetet med att digitalisera Yle Sami
Radios arkiv fortsatte sd som aret innan.
Det samisksprakiga arkivet lanserades
pa samernas nationaldag 2017. Resur-
serna for arkivet togs fran den befint-
liga budgeten fér radioproduktioner.
Arkivmaterial pa enaresamiska, skolt-
samiska och nordsamiska utnyttjades
ocksad i radio. Arkivet innehaller unikt
kulturmaterial sedan 1970-talet pa alla
de tre samiska sprak som talas i Finland.
Digitaliseringen ar ett samarbete med det
samiska kulturarkivet vid Giellagasinstitu-
tet. Under 2017 publicerade det samiska
arkivet 116 artiklar och ljudinslag.

De unga redaktorerna pa Yle Sapmi
samarbetade kring pilotprojektet i video
och tv som riktar sig till unga, Sami Sher-
lock. Projektet testar produktionen av en
fiktiv videoberéttelse for unga och unga
vuxna med avstamp i en samisk kontext.
| projektet deltog ocksa Sameomradets
utbildningscentral som lanade sin inspel-
ningsutrustning for produktionen. Finslip-
ningen och publiceringen av Sami Sherlock
skéts upp till bérjan av 2018.

Samiska skolor deltog ocksd i Yles
projekt for mediefostran, Yle Uutis-
luokka/Yle Nyhetsskolan, som fér for-
sta gdngen kommer att ha ocksa enare-
samiska och skoltsamiska elever 2018.

Yle Sapmis programtimmar

Yle Sapmis programtimmar i radio 6kade
jamfort med dret innan. Det & omdjligt
att exakt specificera de olika samiska
sprakens timmar av radioutbudet efter-
som samtliga tre sprak hors i program-



flodet under dagen och anvands av pro-
gramvdrdarna varje dag. De tre sprakens
relativa andelar &r i stort sett ofgrandrade.

3.4 TJANSTER FOR SPECIALGRUP-
PER OCH ANDRA MINORITETER

Tillgdnglighet

Yle gjorde under 2017 betydande insat-
ser for att forbattra tillgangligheten av
innehall och tjdnster. Battre tillgdng-
lighet bidrar till jamlikhet och betjanar
férutom specialgrupper aven andra som
anvander tjansterna.

Public service for specialgrupper och
andra minoriteter ska bidra till att alla
har lika stor méjlighet att vara delaktig i
samhallet och samhallsdebatten och ta
del av gemensamma upplevelser. Den
o6kar ocksa den 6vriga befolkningens
forstdelse for minoriteternas stallning
och skapar pa sa satt férutsattningar for
dialog.

Yle utvecklar tjansterna i samarbete
med anvandare och intresseorganisatio-
ner for olika specialgrupper. Yle kommer
2018 att samla ihop representanter for
olika specialgrupper till en fokusgrupp
som ska utvdrdera och testa nya tjans-
ter i samarbete med Yle.

Nya tekniska l6sningar — som artifi-
ciell intelligens, maskininldrning, auto-
matisk videoanalys och taligenkanning
— kan i framtiden ge nya alternativ fér
bland annat textning av tv-program
i direktsdndning. Taligenkanning och
automatisk innehdllsanalys kunde exem-
pelvis anvandas for att géra radiopro-
gram mer tillgéngliga for déva och per-
soner med nedsatt hdorsel.

Yle har testat automatisk innehalls-
analys och resultaten fran testerna ar
uppmuntrande, men det behdvs dnnu en
hel del teknisk utveckling innan tekniken
ar klar foér att anvandas i stérre omfatt-
ning. Den manskliga intelligensen och
insatserna kommer dnnu ldnge att behd-
vas fér hogkvalitativ tv-textning, over-
sattningstextning och syntolkning.

Yle har 6kat méangden syntolkning. Ett av de syntolkade programmen var den finsksprakiga Julkalen-
dern. Pa bild fran vanster Huima Hurja (Hanna Raiskinmaki), Serkku Shh (Emilia Sinisalo) och Kaino Ju-

hana (Hannes Mikkelsson).
Bild: Jorma Lehti/Yle

3.4




Textning och tolkning av program

Yle producerar textning av tva olika slag,
namligen Oversattningstextning och pro-
gramtextning. Oversittningstextningen &r
alla finlandare vana vid att lasa nar det
talas ett frammande sprak i ett tv-pro-
gram. Yle har éversattningstextning i alla
tv-program pa andra sprak an finska eller
svenska.

Volymen av textning pa svenska
okade betydligt 2017 i och med den
gemensamma kanalplatsen for Yle
Fem och Yle Teema. Allt utbud pa basta
siandningstid pa Yle Teema textades till
svenska, inklusive ett brett urval av kul-
turellt betydelsefulla dramaprogram och
serier. Yle Fems program textas fortfa-
rande till bade svenska och finska.

Med programtextning avses textning
av finsksprdkiga program pa finska och
svensksprakiga program pa svenska. Pro-
gramtextning dr en tjdnst framst till for
tittare med nedsatt horsel, vilka &ar dver
700 000 personer i Finland. Textningen
ar ocksa till hjalp fér invandrare, perso-
ner som studerar spraket och exempel-
vis pa offentliga platser dar det inte ar
mojligt att ha ljud pa tv:n.

Ar 2017 hade Yle programtextning
i samtliga tv-program pa finska och
svenska, med vissa undantag. Kommuni-
kationsministeriet har beslutat att tillfal-
ligt (2017 och 2018) ge efter pa textnings-
skyldigheten sa att direktsdndningar
forses med textning inom 24 timmar for
reprissandning i tv och pa Yle Arenan.

Textning av direktsandningar och pro-
gram som blir klara i sista minuten ar en
stor utmaning, eftersom bra direkttext-
ning kraver sadan fungerande taltekno-
logi som tillsvidare saknas i Finland. Yle
har tillsammans med flera samarbetspar-
ter fortsatt insatserna for att ta fram en
fungerande l6sning.

Tittarna kan aktivera programtextning
genom att ange holldndska som text-
ningssprak i sin mottagare. Programtext-
ning finns bade i tv och pa Yle Arenan.

Ljudtextning ar primart en tjanst for

personer med nedsatt syn och lassvarig-
heter. Ljudtextning gar ut pa att texten
i rutan omvandlas till syntetiskt tal. Yle
har alagts att tillhandahalla ljudtextning
i alla program med Gversattningstext-
ning, med vissa undantag.

Tittarna kan ta del av tjdnsten genom
att ange hollandska som ljudval i sin
mottagare. Pa Yle Arenan fungerar ljud-
textning i bland annat enheter med
Apple iOS, som har bra och lattanvanda
funktioner och darfér ar populara bland
personer med nedsatt syn.

Pa de synskadades begédran stra-
var Yle ocksa efter att erbjuda ljudtext-
ning i inslag pa frammande sprdk i Yles
nyhets- och aktualitetsprogram, trots att
lagen inte forpliktar till detta.

Syntolkning &r en tjdnst som gar ut
pa att synfornimmelser beskrivs med
ord. Utéver personer med nedsatt syn
har ocksa personer med autismspek-
trumtillstdnd samt invandrare och &ldre
nytta av tjansten.

Yle har tidigare erbjudit syntolkning
bara till enstaka program, men ar 2017
flerfaldigades utbudet med flera dra-
maprogram och dokumentdrer samt
den finska Julkalendern som synskadade
speciellt hade 6nskat. Tjansten har fatt
mycket berém fran personer med ned-
satt syn. Yle kommer att om mgjligt 6ka
utbudet av syntolkning 2018.

Tittarna kan ta del av syntolkning
genom att ange hollandska som ljudval
i sin apparat. Programversionerna med
syntolkning tillhandahalls om mdgjligt
bade i tv och pa Yle Arenan.

Tjdnster for sprakminoriteterna

Yle erbjuder nyheter pa finska, svenska
och de officiella minoritetsspraken
samiska, romani, karelska och finskt
teckensprak samt pa engelska, latin,
ryska och latt finska.

Romano Mirits — Romska parlor: i
Yle Radio 1 och pa Yle Arenan.

Programmet pa 15 minuter innehaller
aktualiteter om romerna och den romska



NYHETER OCH INNEHALL PA TECKEN-
SPRAK (Bl.a. Riksdagens fragetimme med OBDASAT

tolkning till teckensprak)

NYHETER PA ENKEL FINSKA

SYNTOLKNING

LJUDTEXTNING MYNDIGHETSMEDDELANDEN

TEXT-TV ROMANO MIRITS - ROMSKA PARLOR

PROGRAMTEXTNING UTLANDSTJANSTER

TV-KANALERNA, YLE ARENAN

Oddasat 99 timmar (2016: 91 timmar)

Yle News 5 timmar (2016: 29 timmar)

Novosti Yle 26 timmar (2016: 26 timmar)

Pa finskt teckensprdk 67 timmar (2016: 48 timmar)
- A-studio samt aktualiteter, bl.a. Presidentvalsdiskussion
- Barnprogram

- Yle Uutiset pa finskt teckensprak

- Yle Uutiset Viikko pa finskt teckensprak

- Viitasen Piia

Yle Nyheter pa latt finska 20 timmar (2016: 20 timmar)
Syntolkningar 8 timmar (2016: O timmar)

- Dokumenttiprojekti: Salainen metsdni

- Linnanjuhlat

- Nuoruustango

- Joulukalenteri

RADIOKANALER

Romano mirits 12 timmar (2016: 13 timmatr)

Yle News 18 timmar (2016: 18 timmar)

Novosti Yle 24 minuter — ar 2017 Novosti Yle sdnds pa radio endast en vecka i januari
(2016: 24 timmar)

Nyheter pa ldtt finska 30 timmar (2016: 30 timmar)
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kulturen samt nyheter pa romani. Pro-
grammet spelar en viktig roll for beva-
randet och utvecklingen av romani. Tre
frilansredaktorer, av vilka tva represen-
terar den romska minoriteten, gor pro-
grammet, vars innehall utvecklas i sam-
arbete med den romska gemenskapen.

Yle News — nyheter pa engelska: i Yle
Radio 1 och Yle Mondo samt pa webben
och i sociala medier.

Yle News utbud beskriver det fin-
landska samhallet fér personer som
dr bosatta i Finland och vars moders-
mal inte ar finska, svenska, ryska eller
samiska. Malgruppen omfattar ocksa
turister i Finland och i utlandet bosatta
personer som &r intresserade av Finland.

Yle News fokuserade 2017 pa att
stdarka utbudet pa webben och mobilt
samt pa att fortsdtta nyhetssandnin-
garna i radio. Rackvidden pa webben
och i sociala medier utvecklades kraf-
tigt under 2017. Yle News deltog ocksa
i enskilda projekt, till exempel genom
att producera ett debattprogram pa
engelska i anslutning till kommunalvalet.
Denna debatt var samtidigt Yles forsta

debattprogram som direktstrommades
pa Facebook. | februari 2018 kommer Yle
News att lansera en podcast med ett nytt
avsnitt varje vecka.

Novosti Yle — nyheter pa ryska: i Yle
TV1samt pa webben och i sociala medier.

Den framsta malgruppen for Novosti
Yle dr de ryssar som bor i Finland samt
personer som dr intresserade av ryska
spraket. Ar 2017 producerade redaktio-
nen nyheter fér tv, webben och sociala
medier samt i bérjan av aret dven for
radio. Redaktionen stod ocksa fér en
kommunalvalsdebatt pa ryska.

Den sena radiosandningen pa ryska
nadde inte ut till sin publik. | januari
2017 overfordes darfor resurserna fran
radio till webbjournalistik enligt det bes-
lut som fattats tidigare.

Novosti Yle i tv kl. 16.50 har haft i
genomesnitt 250 000 tittare.

Yle Nyheter pa litt finska — i Yle Radio
Suomi och Yle Mondo samt pa webben.

Yle Nyheter pa latt finska ar daglig
nyhetsbevakning i radio och pa webben
for personer med svarigheter att forsta
tal eller skriven text. De passar till exem-

Yle har 6kat programutbudet pa finskt teckensprék fér barn. Aventyrsmaskinen (Seikkailukone) finns pa
finskt teckensprak pa Yle Arenan. Pa bilden bakre raden fran vénster Isa-Eerika Lehto, Susanna Volanto,
Tuomo Rannankari och Janne Ali-Vehmas. Framfér dem Reppu-Heppu (Jaakko Loukkola).

Bild: Konsta Leppdnen/Yle



pel personer som studerar finska, perso-
ner med minnesstérningar samt aldre.
| nyhetsinslagen avgransas amnet till
endast det vasentliga.

Nyheterna pa latt finska sands kvalls-
tid pa Yle Radio Suomi och flera ganger
om dagen pa Yle Mondo samt i Yle TV1
vardagar kl. 15.10.

| sdndningarna och pd webbplatsen
avgransas amnet tydligt och endast det
vasentliga berattas.

Tjdnster pa finskt teckensprak

For personer med nedsatt hérsel har Yle
tv-nyheter pa finskt teckensprak varje
dag samt webbvideor pa sociala medier.
Teckenspraksredaktionen gér en veckoo-
versikt dver de viktigaste nyhetshandel-
serna pa séndagar. Aven A-studio, riks-
dagens fragestund och valsandningar
har tolkning till finskt teckensprak.

Ar 2017 producerade Yle sindningar pa
finskt teckensprak fran presidentens mot-
tagning pa sjélvstandighetsdagen, utlys-
ningen av julfriden och de dévas Finland
100-evenemang pa Senatstorget i Hel-
singfors. Republikens presidents nyarstal
visades pd Yle Arenan med tolkning till
bade finskt och finlandssvenskt tecken-
sprak 1 januari 2017 och 1 januari 2018.

Yle har de senaste aren Gkat pro-
gramutbudet pa finskt teckensprak
for barn med nedsatt hérsel och deras
familjer, sdsom sagor pa teckensprak
pa Yle Arenan. Nya serier i Lilla Tvdan
som fick tolkning till finskt teckensprak
var Aventyrsmaskinen (Seikkailukone), En
drémhistoria (Unelmajuttu) och avsnitt
av Riku och Rami (Riku ja Rami) samt
serien Med fingrarna eller med pinnar
(Sormilla vai puikoilla).

Programvardarna i Lilla Tvaan bor-
jade ocksa anvianda finska med tec-
kenstéd. Dessutom finns det ramsor pa
finskt teckensprak pa yle.fi/lapset. Dar
finns ocksa kommunikationskort som
familjer kan anvanda som stéd for kom-
munikation. Med korten kan man bland
annat illustrera i vilken ordning kvallsru-

tinerna ska utforas eller vilka klader som
ska anvandas utomhus.

Serien Kuule mua (Hér mig) bjuder tit-
tare i skolaldern pa dikter pa finskt tec-
kensprak. Videorna finns pa Galaxens
webbsidor.

Dessutom producerade Yle en tv-serie
med sex avsnitt pa finskt teckensprak i
samarbete med Finlands Dévas Férbund.
Frans ja eldinystdvdt spelades in 2017 och
kommer att sandas under 2018.

3.5 ANDAKTSPROGRAM

Yle sander riksomfattande andaktspro-
gram, som grundar sig pa lagen, i radio,
tv och pa Yle Arenan pa finska och
svenska. For innehallet i programmen pa
svenska svarar Kyrkans central for det
svenska arbetet (KCSA) och pa finska
Kyrkans kommunikation (tidigare Kyr-
kans informationscentral, KI) och pro-
ducenter dr Svenska Yle och Yle Fakta.
Dessutom sander Yle Sapmi andliga pro-
gram pd samiska.

Hdogsta organet ar Rundradions Gver-
vakningsorgan for andaktsprogram, som
godkdnner siandningsplanerna och ser
till att de olika kyrkosamfunden far egna
andaktsprogram i Yles utbud. Overvak-
ningsorganet bestdr av representan-
ter for Yle och for den evangelisk-lut-
herska kyrkan i Finland, den ortodoxa
kyrkan i Finland, Katolska kyrkan i Fin-
land samt de fria kyrkosamfunden och
forsamlingarna. Féredragande dr KCSA
och Kyrkans kommunikation, vilka ocksa
samordnar andaktsprogrammen.

Ar 2017 praglades utbudet speciellt av
reformationsjubileet och de dartill ank-
nytande specialsiandningarna. A andra
sidan avspeglades olika krissituationer
— framfor allt terrordad — i andaktspro-
grammen. Yles radioandakter fyllde 85
ar.

Andaktsprogrammen pa finska har
en vdletablerad lyssnarskara. Radioan-
dakterna tappade lyssnare, medan lyss-
narantalet for radiogudstjansterna
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6kade med fem procent och tittaran-
talet for tv-gudstjansterna med tre
procent. Allt fler tittare och lyssnare tar
del av andaktsprogrammen pa webben.

Yle TV1 sdnder gudstjdnster pa son-
dagar och kristna helger och dessutom
andaktsprogram i repris pa nastfoljande
vardagar. | tv har nya programformat int-
roducerats, som Nojatuolikirkko (“"Fatélj-
kyrkan”) och musikgudstjdnsten Riemu-
laulut ("Glddjescnger”), som tilltalar dven
ndgot yngre malgrupper. Majoriteten
av dem som tittar pa gudstjansterna ar
dldre personer.

Sammanlagt visades 35 finsksprakiga
tv-gudstjdnster, av vilka tva var repris-
sdandningar och cirka en tredjedel san-
des direkt. Yle sande fem fria kyrkosam-
funds och férsamlingars gudstjanster,
tre ortodoxa gudstjanster och en katolsk
gudstjanst.

Droppen (Pisara) pa l6rdagar ar ett
andligt tv-program dar gasterna berat-
tar om sitt férhallande till Bibeln. Pro-
grammet tilldelades innovationspriset

pa den europeiska tv-festivalen fér and-
liga program organiserad av WACC-SIG-
NIS. Tittarantalet uppvisade en 6kning
pa 8 procent.

Yle Radio 1:s programutbud omfat-
tar dagliga morgon- och kvdllsandakter
samt gudstjdnster pa finska pa sondagar
och kyrkliga helger. Andaktsprogram-
men hor fortfarande till de program som
lockar flest lyssnare till kanalen.

Radiogudstjanster pa finska sindes
varje séndag och pa kyrkliga helger.
Under aret sandes sammanlagt 64 evan-
gelisk-lutherska gudstjanster, storsta
delen av dem kl. 10. P4 programplat-
sen kl. 11 séandes turvis fria kyrkosam-
funds och férsamlingars, ortodoxa och
katolska gudstjdnster (sammanlagt 56
sandningar).

pa
Svenska Yles kanaler har en etablerad tit-
tar- och lyssnarskara och mdnga finskspra-
kiga tar ocksa del av det svensksprakiga
utbudet. Pa varen flyttades gudstjans-
terna och Himlaliv till den gemensamma

FINSKSPRAKIGA

o PAradio........cccoooooiiiiiiiei 398 timmar
o PGV oo 73 timmar

SVENSKSPRAKIGA

o PAradio........ccocooooiiiiiiei 147 timmar
© POV oo 11 timmar

FINSKSPRAKIGA

o PAradio.........ccccoviiiiiiiii, 95 000 lyssnare
¢ PGV o 98 200 tittare
SVENSKSPRAKIGA

o PAradio. ..o, 32 700 lyssnare

o POV o 19 600 tittare




kanalplatsen Yle Teema och Fem.

Yle Fem sander tv-gudstjanster
framst pa julen, pasken och vid stora
kyrkliga helger. Under dret sandes nio
svensksprakiga gudstjanster, av vilka
tva var fria kyrkosamfunds gudstjans-
ter. Mdndagskvallar sénds halvtimmes-
programmet Himlaliv, ddr manniskor
dryftar andliga fragor ur ett individuellt
perspektiv. Avsnitten sands i repris pa
tisdagar. Bade gudstjdnsterna och Him-
laliv lockar ungefar lika manga tv-tittare
som tidigare, samtidigt som Himlaliv
ocksa har fatt fler tittare pa Yle Arenan.

Yle Vega sdnder radiogudstjans-
ter varje sondag och pa kyrkliga hel-
ger. Under aret sdndes sammanlagt
62 radiogudstjanster, daribland 16 fria
kyrkosamfunds, ortodoxa och katolska
gudstjanster. Gudstjansterna lockar lika
manga lyssnare som tidigare.

Morgon- och aftonandakterna
Andrum och Aftonandakt sands varda-
gar pa Yle Vega. Morgonprogrammet Ett
ord om helgen pd |6rdagar tar upp sonda-
gens tema, och pa séndagar sands ocksa
en aftonandakt. Andrum lockade nagot
fler lyssnare under aret, medan aftonan-
dakten tappade lyssnare.

3.6 PROGRAMUTBUD FOR
UTLANDET

Webbtjdnsten Yle Arenan ar den vik-
tigaste tjansten for det finlandska pro-
gramutbud som kan ses i utlandet. Alla
Yles radiokanaler kan féljas i direktsénd-
ning pa Yle Arenan, med undantag for
den digitala radiotjansten Yle Mondo. Ar
2017 kunde ungefar hélften av det totala
tv-utbudet pa Yle Arenan ses utanfér Fin-
lands granser. Av de inhemska program-
men kunde stdrsta delen ses Overallt i
varlden pa Yle Arenan, och praktiskt taget
hela utbudet av nyhets- och aktualitets-
program.

Pa grund av upphovsréattsavtal finns
det begrdnsningar pa spridningen av till
exempel drama och serier utanfor Fin-

land. Ibland &r det inte alls mojligt att
kdpa globala visningsrattigheter till inter-
nationella program, som utgor ndstan
halften av utbudet, eller sa blir kostna-
derna for héga.

| Sverige kan man se Yles tv-program
pd samlingskanalen TV Finland i det
markbundna natet och i kabelnat. Sig-
nalen fran sandarna i Nacka, Vasteras
och Uppsala kan ocksa ses utan begrans-
ningar inom deras tdckningsomraden. |
Sverige har olika tjansteleverantorer och
operatorer dessutom mdjlighet att valja
in TV Finland i sitt utbud.

Utbudet pa TV Finland sammanstalls
av utbudet pa Yle TV1, Yle TV2, Yle Fem
och Yle Teema. Det bjuder pa ett brett
urval av finlandska filmer, dramaserier,
aktualiteter, fakta- och debattprogram,
barnprogram samt musik och underhall-
ning. Ar 2017 sinde TV Finland 4 706
timmar, vilket var ndgot mindre an dret
innan (2016: 4 747 timmar).

Ar 2018 kommer tillgédngen till Yles
utbud att bli markbart battre ndr EU:s
portabilitetsférordning bérjar galla. Det
innebér att finlandare som rér sig inom
EU kan ta del av innehdllet pa Yle Arenan
precis pa samma sdtt som i hemlandet
genom att logga in pa tjdnsten med Yle
Profil. Arbetet f6ér att méjliggéra portabi-
litet av innehall pa Arenan har redan satt
igdng och kommer att slutféras under
2018.

3.7 SAKERHET, BEREDSKAP
SAMT MYNDIGHETSINFORMA-
TION

Det ar Yles lagstadgade uppgift att for-
medla myndighetsmeddelanden som
anges narmare genom férordning och ha
beredskap fér att skota televisions- och
radioverksamheten under undantagsfor-
hallanden. Yle férbereder sig genom att
uppratthalla planer och instruktioner, via
forhandsarrangemang samt utbildning
och 6vning.
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Sdikerhet

Yle utvecklar sin sdkerhetskultur for att
sakerstadlla verksamheten vid stérningar
under normala forhallanden och vid
undantagstillstand. Under 2017 ordnade
Yle anpassad utbildning i sakerhetsfra-
gor och informationssakerhet till medar-
betare i hemlandet och utrikes. Bolagets
uppdaterade sdkerhets- och utrym-
ningsinstruktioner publicerades pa intra-
natet.

Yle har fortsatt arbetet for att forbattra
informationssakerheten via flera projekt
under aret. Till dessa hor gemensamma
projekt for mediebranschen for att saker-
stalla driftsakerheten i krissituationer.

Beredskap

Yle uppratthaller god beredskap fér stor-
ningar under normala férhallanden och
i undantagstillstand genom planering,
utbildning och 6vning.

Yle deltog i storévningen Olki 17, dar
syftet var att trana hanteringen av en
olycka pa ett karnkraftverk. Tiotals myn-
digheter deltog i 6vningen.

Yle deltog ocksa i Gvningen Jaatyva 17
som gick ut pd att trdna myndigheternas
samarbete under exceptionella vaderfor-
hallanden. Ovningen utgick fran en simu-
lering av ett langvarigt avbrott i energi-
férsorjningen och dataférbindelserna.

Yles egna beredskapsseminarium
handlade om beredskap och cyber- och
datasakerhet.

Myndighetsinformation

Nodcentralsverket centraliserade han-
teringen av varningsmeddelandena till
sin ledningscentral 1 december 2017, vil-
ket ger en enhetligare process for var-
ningsmeddelanden. Nédcentralernas
nya datasystem ERICA har fortfarande
inte tagits i bruk. Systemet ska automa-
tisera formedlingen av varningsmedde-
landen fran nédcentralen till Yle.

Yle har ocksa utrett mojligheterna
att anvdnda forvaltningens sakerhets-
nat (TUVE) for formedling av medde-
landen fran nédcentralerna till Yle och
fér annan kommunikation med myndig-
heterna.

OBEROENDE INHEMSKA PRODUCENTERS ANDEL AV
FORSTASANDNINGARNA AV INHEMSKA PROGRAM 2013-2017, %*

YLE TV1 YLETV2  YLETEEMA  YLE FEM TOTALT
2017 v, 15,0 ceeeeennn. 34,6 ... 224 i A5 ., 219
2016 L3 VR 21 .o 18,1 e, 40,8...cccunnnn 22,9
2015 . eeeeeeeeeeeeen, LLF: SO 294 ..oieen.. 261 e D24 . ... 20,6
2014 .., 1,9 oo 31,8 i EYA DR 52,0 .0eieeennnn. 25,8
2013, 12,9 i, 343 ... 378 e 61,5 ... 30,9

* exkl. nyheter och sport uppgick antalet timmar 2017 till sammanlagt 2 224
(-167 timmar jamfort med 2016).




3.8 INHEMSKA PRODUKTIONS-
BOLAGS ROLL I YLES UTBUD

Samarbete med inhemska produktions-
bolag utgor ett viktigt element i Yles
public service-uppdrag. Yle bade képer
in och visar fardiga tv- och radiopro-
gram och har innehdllssamarbete med
produktionsbolag. Dessutom samarbe-
tar Yle med externa parter for att ta fram
nya program och programformat. Pro-
graminkdpen och kompetensspridningen
bidrar till livskraften och fortlevnaden i
den kreativa bransch som finns utanfér
bolaget. Produktionsbolagen ar vagen in
i branschen fér manga unga férmagor.

Yle har systematiskt 6kat inkopen
fran produktionsbolag de senaste aren.
Ar 2017 képte Yle in visningsrattigheter
fran produktionsbolag som verkar i Fin-
land till ett varde av 30,2 miljoner euro,
vilket var en 6kning pa 5,6 miljoner euro
jamfort med aret innan. Aven den parla-
mentariska arbetsgruppen som lamnade
sitt utlatande sommaren 2016 yrkade pa
en 6kning av inkdpen.

Av produktionsbolagen bestaller Yle
innehall for olika malgrupper, framst for
personer under 45 ar. Huvudsakligen ar
det frdga om program med upplevelser
som skapar delaktighet samt innovativa
och nydanande projekt.

Ar 2017 gav de 6kade satsningarna
pa produktionsbolag Yle majligheter att
préva pa nya innehall. Inom bland annat
fakta samt kultur och underhallning ser
Yle fram emot nya lanseringar 2018,
sasom Naisia huipulla ("Kvinnor pa top-
pen”) i radio och ett urval av komedise-
rier i tv.

Manga program som tagits fram av
produktionsbolag har blivit publikfavori-

ter, som Vid liv 24h (Elossa 24h), Finland
dr finskt (Suomi on suomalainen) eller Kek-
konen. Program som skapats av produk-
tionsbolag har ocksa ront erkdannande.
Langt 6ver halften av Yles program som
tilldelats Venla-pris dr bestallningsverk
frdn produktionsbolag. Som exempel kan
ndamnas serierna Efter stormen (Myrskyn
jdlkeen), Soffpotatisarna (Sohvaperunat)
och SuomiLOVE. Aven filmbranschens
Jussi-gala var en triumf for Yle da tretton
av de sammanlagt femton statyetterna
tilldelades filmer déar Yle var medfinan-
sidar, och som kommer att visas pa Yles
kanaler under 2018.

Inom ramen fér sina programinkop
koper Yle visningsratter for inhemska fil-
mer och &r en betydande finansiar. Nas-
tan halften av de inhemska langfilmerna
gors med stod av finansiering fran Yle.

Ar 2017 deltog Yle i finansieringen av
13 nya langfilmer. Yles mal ar att képa
in filmer som &r tidl6sa, och att ge moj-
lighet till att skapa filmer som inte hor
hemma i nagon kommersiellt intressant
nisch. Yles férkop av visningsrattighe-
terna star ofta for 10-30 procent av den
totala finansieringen.

Yle spelar en synnerligen viktig roll
nar det géller produktion och visning
av inhemska dokumentérer och kortfil-
mer. Pa den fronten &r Yle det viktigaste
mediebolaget som deltar i finansierin-
gen. Ar 2017 startade exempelvis pro-
jektet Short Form, ddr man ska utveckla
kortdokumentérer for spridning i forsta
hand pa webben och ocksa i sociala
medier. | projektet deltar aven Finlands
filmstiftelse och Centralen for audiovi-
suell kultur (AVEK).
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Yles varde for finlandarna 4

p Finldndarna anser att Yle har lyckats val i sitt public service-

uppdrag.

» Yle nadde ut till 76 procent av finlindarna varje dag och 93

procent varje vecka.

»  Yle Radio Suomi &r fortfarande den mest lyssnade radiokanalen
och Yle TV1 den mest tittade tv-kanalen i Finland.

4.1 YLE OCH PUBLIC SERVICE-
UPPDRAGET

Finldandarna vardesatter Yles public service
och anser att bolaget ar betydelsefullt for
samhdllet. Detta framgdr av den arliga
kanalimage-undersékningen med vilken
Yle tva gdnger om dret foljer upp hur bola-
get lyckats uppfylla sina strategiska mal.

Pa skalan 1-10 fick Yles betydelse for
samhdllet betyget 8. Detta ar samma
resultat som aret innan. Yles betydelse i
finlandarnas egen medieanvdndning fick
betyget 6,8, vilket var nagot samre an tidi-
gare (2016: 7,1). Yles personliga betydelse
hade o6kat nagot bland unga kvinnor och
minskat ndgot bland 6ver 60-aringar.

Intresset foér Yles innehall och tjéns-
ter har okat i alla aldersgrupper yngre dn
60 ar. Hos hela befolkningen hade intres-
set 6kat fran 76 procent aret innan till 83
procent.

Yle nddde ut till 76 procent av befolk-
ningen hosten 2017, vilket &r mer &n tidi-
gare (2016: 70 %). Veckorackvidden lag
oférandrad pa 93 procent. Rackvidden har
blivit battre speciellt bland under 45-arin-
gar, av vilka Yle nar 87 procent varje vecka
och 54 procent varje dag. Speciellt i den

Herrbasketlandslagets framgangar har gett baske-
ten ett rejalt lyft i Finland. Dokumentdren Dok: Su-

sijengi — koripallohuumaa 2017 tog fasta pa bas-
ketfenomenet och basketherrarnas supportrar.
Bild: Yle Bildtjanst/Filmus

svarnadda alderskategorin 15—-29-aringar
har utvecklingen varit synnerligen posi-
tiv. (Kanalimageundersdkning, Taloustut-
kimus, hosten 2017.)

Finlandarna anser att Yle overlag har
lyckats bra i sitt public service-uppdrag. |
undersékningen "Hur vardefullt &r Yle for
finlandarna” fick Yle snittbetyget 4,74 for
sitt public service-uppdrag (pa skalan 1-6),
vilket ar pa samma niva som ett ar tidi-
gare. Endast tre procent av svarsperso-
nerna ansag att Yle har skott sitt uppdrag
daligt.

Utredningen kartlagger finlandarnas
uppfattning om Yle bdde som samhallsak-
tor och leverantdr av medieinnehall och
-tjdnster. Den mater ocksa uppfattningarna
om Yles trovardighet, foretagsansvar, inter-
aktion och finansiering.

| fraga om Yles utbud och tjanster
betonar finldndarna tillférlitlig informa-
tion, nyheter och fakta. Finlandarna upple-
ver det ocksd som viktigt att de genom
Yle kan ta del av inhemskt utbud pa sitt
modersmal, hoja sin allménbildning och
battre forsta forandringarna i samhallet
och ute i vérlden. Till de tio viktigaste fak-
torerna horde ocksa
« trygga barnprogram
= tjanster for specialgrupper, som tolkning
till finskt teckensprak och programtext-
ning
tillgangligt utbud och tillgangliga tjdnster
« tillgang till information oberoende av
tid och plats
regionalt och lokalt utbud.
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dagsrackvidden.



HUR VAL HAR YLE LYCKATS I SITT PUBLIC SERVICE-UPPDRAG SOM HELHET
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4.2

Alla férvantningar uppfylls inte helt,
men enligt svarspersonerna har Yle lyc-
kats bra i de uppdrag som anses viktigast.
Yle har lyckats mycket bra med att upp-
fylla finlandarnas forvantningar pa att fa
trovardig information och ha tillgéng till
information oberoende av tid och plats.

Finlandarna har ett fortsatt starkt for-
troende for Yle. Enligt undersékningen
"Hur vardefullt &r Yle for finldndarna” har
80 procent av svarspersonerna mycket
stort eller ganska stort fértroende for Yle.
Andelen personer med mycket stort for-
troende ar 24 procent, vilket dr en 6kning
med fyra procentenheter sedan 2015
da fragan stdlldes senast. Endast fyra
procent svarade att de litar endast litet
eller inte alls pa Yle.

Svarspersonerna skulle ocksa ange hur
mycket de litade pa 25 finlandska institutio-
ner, daribland Yle samt andra mediebolag,
foretag och samhallsaktérer. Yle placerar sig
pa sjatte plats, nast efter universiteten och
Ovriga utbildningsinstanser. Listan toppas
av republikens president och polisen.

Av svarspersonerna ar 72 procent ndjda
med Yleskatten och 76 procent anser att

2017

20

2015

ES5 B4 mE3 2 1 | vet gj

de far mycket bra eller ganska bra valuta
for skattepengarna.

4.2 YLES PUBLIK I TV, RADIO
OCH PA WEBBEN

Tv

Ar 2017 nddde Yles tv-kanaler 81 procent
av befolkningen och tv totalt nddde 90
procent. | likhet med tidigare ar var Yle TV1
Finlands mest tittade kanal med en andel
pa 29 procent av tittartiden per dygn.

Den dagliga rackvidden for Yles tv-ka-
naler var 54 procent. Rackvidden for
MTV3 var 48 procent, Nelonen Media 42
procent och Discovery Networks Finland
24 procent.

Yles andel av allt tv-tittande var 43,3
procent, vilket var en minskning med 1,5
procentenheter jamfért med aret innan.

Flest tittare i Yles utbud hade nyhe-
ter, aktualiteter, fakta, sport och utland-
ska serier. H6jdpunkterna inom sporten
var skid-VM i Lahtis och friidrotts-VM i
London.

5 = jag har stort fértroende 1= jag har inget fértroende

n=1002

Kalla: Hur vardefullt ar Yle for finlandarna/Taloustutkimus 2017



TV-PROGRAM MED FLEST TITTARE PA YLES KANALER 2017,
UTOVER NYHETER OCH SPORT

Yle TV1 Yle Teema

Sjdlvstdndighetsdagen: Fest pa slottet
Infér festen (Kohti Linnan juhlia)
Abo utlyser julfreden (Suomen Turku
julistaa joulurauhan)
Sjdlvstdndighetsdagen: Efterfest (Lin-
nan jatkot)
Sjalvstandighetsdagsparad (Itsendi-
syyspdivdn paraati)

Yle TV2

- Finlands idrottsgala (Suomen Urheilu-
gaala)
Gyllene Venla (Kultainen Venla)
Syskonbddd (Siskonpeti): Svart jul
(Musta joulu)
Puls (Syke)
Snégubben (Lumiukko)

Okédnd soldat (Tuntematon sotilas)

Altai pa 30 dagar

Kino Suomi: Okénd soldat (Tuntematon sotilas)
Heta fran Niskavuori (Niskavuoren Heta)
Niskavuori

Yle Fem

Case

Var tid dr nu

Maria Lang: Inte flera mord
Solsidan

Ndstan unplugged: Jari Sillanpdd

Yle Arenan

Skam

Puls (Syke)

Vov-patrullen (Ryhma Hau)
Nalle

Greta Gris (Pipsa Possu)

Serien Vart land! (Oi maamme!) bjod pa kortfilmer som tittare hade skapat utifran arkivmaterial. Temat
for det forsta avsnittet var humor. Presentatérer var Minna Joenniemi och bloggaren Kasper Strémman.

Bild: Yle Bildtjanst




RADIOPROGRAM MED FLEST Yles regionala tv-nyheter har fortsatt-
LYSSNARE | YLES KANALER 2017 ningsvis manga tittare. Ar 2017 hade de
"""""""""""""""""""""""""""""" regionala nyheterna pa finska i Yle TV1 kl.

+ Yle Radio Suomi: Onnen sdvel och 17.06 i genomsnitt drygt 544 000 tittare
Tarja Narhin Iskelmdradio och sdndningen kl. 18.22 hade 6ver
* Yle Radio 1: Ykkésaamu 640 000 tittare.
= YleX: YleX Aamu och Poikelus ja
Hatonen Tittartiden hos den svensksprakiga
= Yle Puhe: Politiikkaradio och befolkningen i Finland var i genomsnitt
Lindgren & Sihvonen tjugo minuter mindre dn hos den 6vriga
« Yle Vega: God morgon befolkningen.
Svenskfinland Yles andel av den totala tv-tittartiden
 Yle X3M: Succémorgon var 43 procent och de inhemska kom-

mersiella kanalernas andel var 30 procent.
Svenska rundradiobolaget SVT:s andel lag
kvar pd &tta procent av tittartiden. Aven
2017 tittade den svensksprakiga befolknin-
gen mest pa Yle TV1.

Yle Fem nadde ut till 23 procent av de
svensksprakiga finlandarna varje dag och
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Kalla: TV-matarundersokning/Finnpanel; Smartdata och kundinsikt, Yle




54 procent varje vecka. Rackvidden mins-
kade med cirka 10 procentenheter jamfort
med dret innan.

Den nya kanalplatsen Yle Teema och
Fem hade en veckoréckvidd pa 38 procent
hos den svensksprakiga befolkningen. Yle
Fems andel av allt tv-tittande minskade
till 6 procent.

Radio

Radiolyssnandet var i stort sett oférdndrat.
Av befolkningen 6ver nio ar lyssnade 93
procent pa radio under veckan. Under en
genomsnittlig dag nadde radion 74 procent
av befolkningen. Rackvidden for Yles radio-
kanaler var 55 procent per vecka och 38
procent per dag. Jamfort med aret innan
hade rackvidden minskat nagot.
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Yle hade en lika stor andel av lyss-
nartiden som aret innan, det vill sdga
49 procent. Yle Radio Suomi &r fortsatt-
ningsvis Finlands mest lyssnade radioka-
nal, med en andel pa 31 procent av lyss-
nartiden.

Som regionalradio siander Yle Radio
Suomi bade rikstdackande och regionalt
utbud i 18 regioner. Dessutom sander Yle
Vega regionala program i fem regioner.

I likhet med tidigare dr hade Yle Radio
Suomi den basta rackvidden i Lappland,
dér 55 procent av befolkningen (2016: 64
%) lyssnade pa kanalen varje vecka. Den
andra ytterligheten var Tammerfors och
Vasa/Seindjoki-regionen, dar Yle Radio
Suomi varje vecka nadde 31 procent av
befolkningen Gver nio ar. | Helsingfors har
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Yle Radio Suomi ocksa en rackvidd pa 31
procent, och det storsta antalet lyssnare,
det vill sdga 460 000 lyssnare per vecka.

Radion &r fortfarande viktig fér den
svensksprakiga befolkningen. Ar 2017
var radions rackvidd bland svensksprakiga
finldndare 6ver nio ar 93 procent varje
vecka och 77 procent varje dag. Jamfort
med aret innan okade lyssnartiden med
fem minuter.

Yles kanaler har en stor andel av lyss-
nartiden, 73 procent. Aven 2017 var Yle
Vega den mest lyssnade kanalen och den
okade sin del av lyssnarna fran 50 procent
till 53 procent. Yle Vega ar den enda fin-
landska kanalen som ocksa har regionala
sandningar pa svenska.

Rackvidden for Yle Vega hos den
svensksprakiga befolkningen var 56
procent per vecka och 42 procent per
dag. Veckordckvidden fér ungdomska-
nalen Yle X3M minskade nagot och ldg pa
29 procent. | sin malgrupp av 15-24-3rin-
gar nadde Yle X3M ut till 52 procent varje
vecka (2016: 56 %).

Webbtjdnster

Ar 2017 nddde Yles webbtjinster varje
dag 20 procent av de 6ver 15-driga webb-
anvandarna i Finland — vilket motsvarar i
genomsnitt 714 000 personer. Andelen ar
mindre an fér Sanomas eller Almas webb-
tjdnster, som nadde en tredjedel eller fler
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av webbanvandarna varje dag. Siffrorna
baserar sig pa panelundersékningen
TNS Metrix som omfattar de finlandska
webbaktérer som har en matkod pa sin
webbplats. Yles webbtjanster nadde i
genomsnitt 50 procent av webbanvan-
darna i Finland varje vecka.

Under 2017 gjordes totalt over 865
miljoner besdk pa Yles webb- och mobil-
tjanster, vilket var en 6kning med cirka
30 procent jamfor med aret innan. Pa
Yle Arenan gjordes 525 miljoner star-
ter, antingen f6r videoprogram och
inslag, audioprogram och -inslag eller
for live radio- och tv-sdandningar — alltsa
i genomsnitt nastan 1,5 miljoner starter
per dag. Det innebér en 6kning med nds-
tan hundra miljoner.

4.3 UPPFOLJNING AV
PUBLIKRESPONS OCH
INTERAKTION MED
INTRESSEGRUPPER

Finlandarna har méjlighet att kontakta
Yle och ge direkt respons pa manga olika
satt — per e-post, telefon, pa webben och
ocksa i sociala medier.

Yle far cirka 40 000 meddelanden per
vecka, vilket sammantaget gor Gver 2
miljoner meddelanden per ar. Endast en
brakdel av responsen statistikfors efter-
som storsta delen av kontakterna — nas-
tan 90 procent — sker via sociala medier.
Utéver respons till enheterna, via tjans-
terna, till bolagets konton i sociala medier
och bolagets e-postadresser far ocksa

4.3




medarbetare respons till sina personliga
adresser.

Ar 2017 tog Yle emot cirka 122 000 sta-
tistikférda kontakter per telefon, e-post
eller pa webben. Mangden respons har
okat ar for ar, aven om 6kningen planade
ut 2017.

Storsta delen av den statistikférda
responsen gédllde programmen och
Yle Arenan. Svenska Yle mottog 3 800
responsmeddelanden pa svenska. Cirka 6
500 meddelanden gallde teknisk respons
om radio- och tv-sandningarna. Yle Pro-
fil var orsaken till cirka 2 700 kontakter.

Tolv procent av responsen var 6ns-
kemal om program och repriser — vil-
ket var dubbelt mer &n aret innan. | lik-
het med tidigare ar gallde responsen till
enskilda program oftast A-studio, nyhe-
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terna och Yles morgon-tv (Ylen aamu-tv).
Bland serierna fick norska Skam och
inhemska Soffpotatisarna (Sohvaperunat)
gott om respons.

Yle for en dialog med intressegrupper
dven pa manga andra sétt, bland annat i
samband med programproduktion. Asik-
terna som samlas in genom undersok-
ningar, medborgardiskussioner, intervjuer
och anvdndarpaneler integreras i Yles
strategiarbete och innehallsplanering.

Hosten 2017 inrattades en helt ny
befattning, ndmligen publikombud. Yles
forsta publikombud &r Sami Koivisto, som
tilltradde i bérjan av november. Da dndra-
des ocksa titeln till chef for publikdialog.
Fokus i uppgiften ligger pa att 6ka 6ppen-
heten i Yles verksamhet och stdrka dialo-
gen mellan bolaget och publiken.
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Kalla: Hur vardefullt ar Yle for finlandarna 2017/Taloustutkimus
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Yles verksamhet:
utveckling och principer

D Yle styr resurser till nytt innehall och webbtjinster.

p Samarbetet mellan Yle och kommersiella medier framskred genom

nya forsok.

D VYle svarar pa foriandringarna i arbetskulturen och digitaliseringen

genom personalutveckling.

5.1 UTVECKLING AV
VERKSAMHETEN

Yle har mdlmedvetet fortsatt utveck-
lingsarbetet for att kunna svara pa den
okande diversifieringen i medieanvand-
ningen och de nya skyldigheter som
andringar i lagstiftningen medfor.

Yle hade i oktober 2016 startat ett
omfattande férnyelseprogram som
omfattar alla innehallsgenrer samt utgiv-
ning och produktion. Arbetet med att
genomféra programmet fortsatte 2017.
Genom fornyelserna vill Yle ytterligare
héja kvaliteten och effektiviteten.

Ar 2018 kommer Yle att styra cirka 25
miljoner euro till nytt innehall, utveckling
av webbtjdnsterna och investeringar som
stoder dessa.

Yles fokus de ndrmaste aren dr att nd
battre ut till publikkategorin under 45 ar

Serien Hulahula Finland (Hulahula Suomi) locka-
de finldndarna att dansa tillsammans pa mid-
sommarafton till tonerna av laten Hulahula av
Robin. Deltagarna kunde ocksa tréna koreografin
med hjalp av forstarkt verklighet.

Bild: llmari Fabritius/Yle

samt att locka nya anvandare i kategorin
15-29-aringar till sina tjanster. Ambitio-
nen ar att 6ka saval Yles betydelse som
anvandningstiden for Yles innehall i dessa
alderskategorier. Samtidigt skoter Yle sitt
public service-uppdrag genom att ta fram
och utveckla uttrycksformer och utgiv-
ningssatt.

Yle fortsdtter testa nya tekniska l6s-
ningar. Yle driver tankesmedjan och nat-
verket Yle Beta som kreerade tekniska
innovationer fér mediebranschen och
finansierade lovande forsok med artifi-
ciell intelligens, robotik, réststyrning, vir-
tuell verklighet och forstarkt verklighet
under 2017.

Bolaget deltar i det treariga EU-pro-
jektet MeMAD som startade i borjan av
2018. Projektet ska ta fram metoder for
anvéandning av artificiell intelligens inom
mediebranschen, speciellt avseende ana-
lys av videomaterial samt som stod vid
Oversdttning och textning.

Dessutom undersoker Yle mojligheter
att utnyttja ny tradlos teknik, som 5G, for
produktion och distribution av medie-
innehall. Yle medverkar tillsammans med
foretag, forskningsinstitut och hdgsko-
lor i samprojektet Wireless for Verticals

5.1

67




5.2

(WiVe) dar man testar nya tekniska 16s-
ningar. Yle samarbetar ocksd med andra
parter fér att undersoka pa vilka satt for-
starkt verklighet och virtuell verklighet
kan anvdndas da innehall skapas och kon-
sumeras.

Yle fortsatter att internt satsa pa att
utveckla arbetskulturen och pa faktabase-
rat ledarskap. Man vill bland annat starka
kompetensen for att kunna utnyttja data
i stor omfattning och transparent i hela
bolaget.

Yle infor en fortldpande process for
planering, prognostisering och beslutsfat-
tande i fraga om uppbyggnad av utbudet.
Det medger en mer flexibel och effektiv
styrning av resurserna under aret. | detta
syfte har bolaget implementerat ett nytt
system for innehalls- och produktions-
planering. En ny molntjanst for ekonomi-
och anskaffningshantering togs i bruk
hosten 2017.

Yle fortsatte forberedelserna infor
6vergangen till hogupplésta (HD) sdnd-
ningar i det markbundna natet i mars
2020, da de standardupplésta (SD) sdand-
ningarna upphér. Overgangen till HD slut-
fordes inom produktionstekniken under
2017 och alla nyhets- och sportsdand-
ningar bérjar sandas i HD i januari 2018.

Yle fortsatter att minska antalet verk-
samhetslokaler och effektiverar anvand-
ningen av lokaler vilket frigor resurser fér
den oOvriga verksamheten. Ombyggna-
den av lokalerna i Bole framskrider enligt
planerna och malet &r att renoveringarna
ska vara klara fore 2020. Meningen &r att
Yle framover ska verka i fastigheter som
bolaget ager endast i Béle i Helsingfors.
| alla andra lokaler ar bolaget hyresgast.

5.2. PARTNERSKAP OCH
SAMARBETE MED OVRIGA
MEDIER

Yle utvecklar sin verksamhet genom
olika slags partnersamarbete inom saval
utvecklingen av innehallet som distribu-

tion och teknik. Bolaget har ocksd ett
nara samarbete med laroanstalter, hogs-
kolor och organisationer. Yle vdljer sina
samarbetspartner utifran public ser-
vice-uppdraget och de dartill hérande
varderingarna.

Partnersamarbetet och samarbetet
har som mal att stdrka livskraften i den
kreativa sektorn och férutsattningarna
for den inhemska innehallsproduktionen,
utveckla kompetensen och framja den
tekniska utvecklingen inom mediebran-
schen.

Samarbetet bygger ocksa pa den nya
Yle-lagen enligt vilken bolaget genom
sin verksamhet ska framja yttrandefrihe-
ten, hogklassig journalistik och mangfald
inom medierna.

Samarbete med kommersiella
medier

| enlighet med riktlinjerna framlagda
av den parlamentariska arbetsgrup-
pen inledde Yle 2016 en utredning om
samarbete med de kommersiella medi-
erna. Férhandlingarna gick framat under
2017 och Yle inledde flera samarbetsfor-
s6k med kommersiella mediebolag.

Méjligheterna for samarbete diskute-
rades pa tva moéten med Yle och bland
annat Sanoma, Alma Media, Ldnnen
Media, Keskisuomalainen, Kaleva, STT,
Karjalainen, KSF Media och Maaseudun
Tulevaisuus. Yle har dessutom fort dis-
kussioner med enskilda kommersiella tid-
ningar.

Som en ny samarbetsform bdrjade
Yle i borjan av 2017 ldgga in lankar pa
sina webbsidor till motsvarande innehall
i andra medier. Det framsta kriteriet for
ldnkningen ar att kallan ska vara tillforlit-
lig. Dessutom ska kallorna vara relevanta,
ge ett mervarde och ha en journalistisk
grund. Forvaltningsradet behandlade Yles
principer for lankning av innehall i okto-
ber 2017.

| samband med férhandsprovningen
pa varen konstaterade forvaltningsradet
att lankning gor det maijligt fér kommer-



siella medier att oka rackvidden. Utdver
de journalistiska kriterierna ska Yle vid
lankning se till att alla kommersiella akto-
rer behandlas pa lika villkor.

| november 2017 dtervdnde Yle som
kund till FNB for ett ar. Dessvérre lade
FNB vid arsskiftet ner den svenskspra-
kiga tjansten som Svenska Yle hade
anvant.

Ett nytt samarbetsexperiment gav
for kommersiella medier mojlighet att
anvanda sig av Yles valkompass i sam-
band med kommunalvalet varen 2017. |
forsoket deltog KSF Media, Uusi Suomi,
Maaseudun Tulevaisuus och Suo-
men Kuvalehti. Varje mediehus kunde
komplettera valkompassen med egna
frdgor och lagga in den pa sin webbplats.
Dessutom ordnade Yle och nagra regio-
nala tidningar gemensamma lokala val-
debatter och valvakor.

| svenska Osterbotten genomférde Yle
Osterbotten och HSS Media tillsammans
en publikundersékning inom ramen for
ett omfattande innehallsprojekt.

Inom sporten arbetar Yle aktivt for att
framja samarbetet med kommersiella

aktdrer bland annat genom att kdpa in
innehdll och dela pa visningsratterna pa
ett sdtt som gynnar bada parter. Ar 2017
uppgick vdrdet pa samarbetet till flera
miljoner euro. Till de storsta samarbets-
avtalen hor utlicensiering av visningsrat-
ter for vintersport till MTV, ett pilotkon-
cept med Viasat som bjuder pa bollsport
pa hogsta nivd samt pilottestning av
samarbete kring sportresultat med Kes-
kisuomalainen.

Under hosten fordes preliminara for-
handlingar om nya samarbetsformer
inom bland annat utnyttjande av tek-
niska Iosningar. Yle kommer att ge ut
resultatserviceroboten Voitto som 6ppen
kdllkod. Likasa kommer arbetet med att
utveckla valkompassen och resultatser-
vicen vid val att fortsétta.

Diskussioner har ocksad forts om att
eventuellt inleda samarbete pa andra
omraden, till exempel inom utvecklingen
av Yle Profil, en gemensam metadata-
tjdnst och sportresultatservicen.

Yle har i flera ar samarbetat med kom-
mersiella mediebolag genom intresse-
féretaget Media Metrics Finland (MMF)

Yle samarbetade med andra mediehus i samband med kommunalvalet 2017. Man samordnade fragor-
na i valkompassen och ordnade gemensamma valdebatter och valvakor. Programledare pa Svenska Yles

stora valdebatt var Fredrik Wahlstrém och Bettina Sagbom.

Bild: Jyrki Valkama/Yle Bildtjanst
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som tar fram metoder for méatning av
medieanvandning. Yle & med i organet
Finnish Internet Audience Measurement,
som grundades i bérjan av 2017 for att
framja samordnad anvéndning av data
om onlinepubliken i Finland.

Yle samarbetar ocksa med andra par-
ter for att hoja profilen fér audio. Radio-
sektorns gemensamma tjanst Radiot.fi
vaxer kraftigt. En ny app som ska testas
under 2018 ar den férsta medietjansten
med roststyrning pa finska. Tv-sektorns
samarbete i tjansten Teevee.fi har lagts
ner och utvecklingsinsatserna riktas istdl-
let till de enskilda tjansterna Katsomo, Yle
Arenan och Ruutu.

Yle och representanterna for de kom-
mersiella medierna har kommit 6verens
om fortsatta kontakter fér att kartlagga
mojligheterna att férnya samarbetsfor-
mer och utvecklingsprojekt inom medie-
branschen.

5.3 SAMHALLSANSVAR | YLES
VERKSAMHET

Yle axlar ett omfattande samhallsans-
var genom sitt public service-uppdrag.
Genom sitt mangsidiga utbud av innehall
och tjanster skapar Yle mervérde for sam-
héllet och stéder livskraften hos olika
befolkningsgrupper, regioner, sprak och
kulturer samt medborgarnas delaktighet
och jamlikhet.

Ansvaret omfattar ocksd etiska arbets-
satt, det ekonomiska ansvaret for effek-
tiv anvdndning av Yleskatten samt Yles
betydande sysselsdttande roll inom den
kreativa sektorn.

Yle har infért etiska riktlinjer (Code of
Conduct) for hela bolaget samt ett comp-
liance-program fér ansvarskdannande
verksamhet, som ska sakerstélla efterlev-
naden av lagar, normer och etiska rikt-
linjer. Bolaget har framjat programmet
bland annat genom att ordna utbildning
for personalen.

Compliance-funktionen bistas av en
etisk grupp som inledde sitt arbete i bor-

jan av 2017. Gruppen bestar av chefen for
compliance, HR-, strategi- och kommu-
nikationsdirektoren, en representant for
affdrsenheterna, en personalrepresentant
och chefen for riskhantering.

Yle anvander sig ocksa av Den etiska
kanalen genom vilken medarbetare vid
behov kan anmala uppdagade eller miss-
tankta fall av missbruk. Mycket fa inci-
denter har rapporterats via kanalen.

Yle har uppdaterat sitt miljéprogram
for 2017-2020. Programmet fokuserar
speciellt pa energieffektivitet, minskning
av utslappen fran resor samt effektivare
avfallshantering och atervinning. Yle fol-
jer WWF:s miljoprogram Green Office
i sina kontor och ar medlem i Finlands
ledande natverk for foretagsansvar FIBS.

Yles samhallsansvar behandlas mer
ingdende pa http://svenska yle.fi/bolaget.
Mer information om compliance-verk-
samheten och de etiska principerna finns
ocksa i Yles Rapport om forvaltnings- och
styrsystemet.

5.4 OBEROENDE OCH
VERKSAMHETSPRINCIPER

Yles utgivning och innehdllsproduktion
baserar sig pad Yles varderingar: trovardig-
het, oberoende och respekt for ménnis-
kan samt pa de etiska principerna inom
mediebranschen, det vill sdga Journa-
listreglerna. Ut6ver dessa allmdnna prin-
ciper styrs bolagets verksamhet av Yles
etiska regler for program- och innehalls-
produktion (EPI-reglerna).

Yles styrelse utser enligt yttrandefri-
hetslagen ansvariga redaktorer som leder
och &vervakar det redaktionella arbetet
och ser till att Yle i sin innehallsproduk-
tion och utgivning foljer lagen, Yles vér-
deringar och de etiska riktlinjerna.

Ansvariga redaktdrerna har regel-
bundna moten dadr de kommer Gverens
om gemensamma riktlinjer och utveck-
lingen av de journalistiska processerna.
Chefen for journalistisk standard och
etik pa Yle samt bolagets jurister bistar



de ansvariga redaktorerna vid behov vid
ledningen av ansvarsfull verksamhet.

Journalistakademin, som inledde sin
verksamhet i borjan av 2018, ska med-
verka till att sédkerstélla Yles journalis-
tiska oberoende. De ansvariga redakto-
rerna har kompletterat EPI-reglerna med
tydligare formuleringar som sakerstaller
Yles oberoende &ven vid férsok till poli-
tisk patryckning. Bolagets styrelse antog
dndringarna i EPI-reglerna i november.

Sjalvregleringsorganet Opinionsnamn-
den fér massmedier (ONM) beddmer fran
fall till fall om utgivaren har agerat enligt
god journalistisk sed. Namnden kan ocksa
instruera branschen genom principforkla-
ringar om centrala etiska fragestallningar
inom journalistik. Yle ar en av aktérerna
som hor till ONM och har forbundit sig
att folja Journalistreglerna.

Ar 2017 fattade ONM fjorton beslut
som gallde Yle. | sex fall var beslutet fal-
lande och i atta fall friande. Yle félldes i

%

fall som gallde bland annat upplatande av
befogenhet att fatta journalistiska beslut,
korrigering av fel, sanningsenlig informa-
tionsformedling, smygreklam och kallkri-
tik. ONM:s beslut gallande Yles finskspra-
kiga nyhets- och aktualitetsverksamhet
och Yles interna omorganisering behand-
las i avsnitt 3.1.

5.5 PERSONALENS UTVECKLING

Personalens kompetensutveckling
och arbetshalsa

Digitaliseringen spelar en stor roll i utveck-
lingen av personalens kompetens. Ar 2017
lag fokus pd organisering av arbetet i nat-
verk, kollaborativt larande och utveckling
av verksamheten genom att testa nytt och
att lyssna pa publiken. Flera hundra med-
arbetare pa Yle deltog i coachning och eve-
nemang for en smidig arbetskultur.
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Utvecklingsinsatserna fokuserade
ocksd pa journalistisk kompetens och
chefsfardigheter. Arbetsrotation kom-
mer att anvandas ocksa framover i allt
storre utstrackning for att framja nytan-
kande. Noga 6vervdgd extern rekrytering
anvéndes ocksa for att starka kompeten-
sen, speciellt inom digitala fardigheter.

Pa styrelsens beslut startade Yle
vdaren 2017 ett arbetshalsoprogram for
hela bolaget dar man faststallde malen,
ansvarsférdelningen och indikatorerna
for arbetshdlsa samt de viktigaste atgar-
derna for battre arbetshalsa.

Personalens uppfattningar om varda-
gen, arbetsklimatet samt chefsarbetet
och ledarskapet undersoktes pa hosten
genom enkaten En bra dag pa jobbet.
Totalbetyget steg nagot jamfort med aret
innan och var 3,74 pa skalan 1-5.

Antal anstdllda och anstdllningar

Yles personalstyrka minskade under 2017
bland annat till féljd av omlaggning av
organisationen och pensionsavgang. Vid
utgangen av aret hade Yle 2 786 personer
i fast anstélining med manadslon, vilket
var en minskning med 165 personer jam-
fort med personalstyrkan vid utgangen
av 2016. Manads- och timanstéllningarna

utgjorde i genomsnitt 3 119 arsverken, vil-
ket &r 150 mindre &n dret innan.

Under aret omfattades praktiskt taget
alla enheter av samarbetsférhandlingar
som berorde hundratals medarbetare.
De mest omfattande forhandlingarna
genomfordes inom Yle Produktion och
Desigh med anledning av den dndrade
verksamhetsmodellen fér produktions-
tjdnster. Forhandlingarna ledde till en
minskning av personalstyrkan inom YTD
med totalt 115 personer. Cirka 60 av dem
sades upp av produktions- och ekono-
miska orsaker och de 6vriga nedskarning-
arna verkstalldes genom pensionering
eller 6vergang till andra uppgifter inom
bolaget. En del av personalnedskéarning-
arna genomfors under 2018.

De 6vriga samarbetsférhandlingarna
berodde huvudsakligen pd dndringar
i uppgifter och organisationen till foljd
av verksamhetsreformerna i enheterna.
Inom Svenska Yle berdrde uppsagnin-
gar sju personer, som nastan alla kunde
erbjudas nya uppgifter senare.

Ar 2017 sades sammanlagt 70 perso-
ner upp pa grund av produktionsorsaker
och ekonomiska orsaker.

Personalstyrkan torde vara ungefar
oférandrad 2018.
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Jamstdlldhet och jamlikhet

Yle har i tiotals ar arbetat for jamstalld-
heten och arbetet har gett bra resultat.
Kvinnornas andel av den fast anstéllda
personalstyrkan ar 49 procent. Bland
redaktérerna och producenterna ar kvin-
nornas andel cirka 55 procent. Det finns
nagra sma yrkesgrupper som fortfarande
dr uttalat kvinno- eller mansdominerade.
Att korrigera situationen ar svart efter-
som det oftast ar fraga om uppgifter till
vilka det inte pd lange har rekryterats nya
medarbetare.

P3a programarbetarnas kollektivavtals-
omrade, som omfattar 2 400 medarbe-
tare, ar kvinnornas snittlon 99,5 procent
av mannens snittlon. Inom hela perso-
nalen ar motsvarande andel 96,2 procent.

Yle uppdaterade bolagets jamlikhets-
och likabehandlingsplan under 2017. Yle
framjar jamstalldheten genom att se
till att kvinnor och man behandlas lika
i synnerhet vad galler rekrytering, intern
arbetsrotation och I6nebeslut.

Bolaget har nolltolerans vad galler
mobbning och annat osakligt beteende
pa arbetsplatsen. Det finns férebyg-
gande verksamhetsmodeller och tillvdga-
gangssatt for hur man ska handskas med
problematiska situationer.

Yle har inrdttat ett nytt praktikprogram
for att framja den kulturella mangfalden
bland sina medarbetare. De tre malgrup-
perna for programmet ar ungdomar som
gatt ut skolan men saknar yrkesutbild-
ning, ungdomar med invandrarbakgrund
och ungdomar med funktionsnedsatt-
ning. Avsikten dr att under dret ta in fem
praktikanter fran varje grupp och pa sa
satt underldtta rekryteringen av personer
med olika bakgrund. Den avlénade prak-
tikens langd ar 1-2 manader.

Premiering

Nér det géller premiering féljer Yle i alla
avseenden direktiven for statsdagda bolag.
Styrelsen tillsdtter ett utndmningsutskott
som bereder premieringsarenden for sty-
relsen och styrelsen godkanner malen
och utfallet. Premieringen bygger pa
oppenhet, rimlighet och goda resultat.
Syftet med premieringen &r att bidra till
att de strategiska malen ska uppnas.

Yles samtliga anstéallda omfattas av
ett resultatpremiesystem som bygger pa
uppstallda mal och faststéllda matare.

Ar 2017 hade sammanlagt 184 direk-
torer och chefer personliga styrkort. Den
maximala premien som betalas utifran
styrkortet var for bolagets ledningsgrupp
fortfarande ett belopp som motsvarar 15
procent av arslénen och foér cheferna 8
procent av arslonen.

De 6vriga medarbetarna omfattades
2017 av ett teamkortssystem. Cheferna
ansvarar for att de i teamkorten fast-
stdllda malen stéder sdval bolagets stra-
tegi som enheternas mal som utgar fran
strategin. Varje medlem i ett team kan
premieras med hogst 1200 euro. Dessu-
tom kan en specialpremie betalas fér en
exceptionellt god arbetsprestation.

Resultat- och teamkortspremierna
betalas enligt hur val malen uppnatts dret
innan. Ar 2017 betalades totalt 2 583 094
euro i premier. Teamkortspremierna upp-
gick till 1757 149 euro. Det totala premie-
beloppet Idg pa samma niva som tidigare
ar och uppgick till 1,4 procent av bolagets
hela I6nesumma.

De tvaariga kollektivavtalen for Yles
personal tecknades 1 december 2017.
Lénehojningarna var i linje med den all-
manna utvecklingen.

VE]







Yles finansiering, kostnads-
struktur och forvaltning

D Yles resultat visade en vinst pa 6,9 miljoner euro.

D VYles totala intdkter uppgick till 475 miljoner euro. Yleskattens
andel av intdkterna var 461,8 miljoner.

» Yle anvinde 364,5 miljoner pa innehall och tjinster, vilket
motsvarar 78 procent av alla kostnader.

6.1 YLES FINANSIERING OCH
INTAKTER

Yle holl ekonomin i balans 2017 och
gjorde en vinst pd 6,9 miljoner euro
under rakenskapsperioden. Forlusten
under féregaende ar uppgick till 2,9 mil-
joner euro. Vinsten var ndgot stdrre dn
forvantat, bland annat pd grund av att
vissa utvecklingsprojekt har forlagts till
en senare tidpunkt. Enligt férvaltnings-
radets riktlinjer ska variationerna i resul-
tatet ta ut varandra. Behovet av variation
uppstar framst vartannat ar till féljd av
aterkommande stora idrottsevenemang.

Yles omsattning var 472,3 miljoner
euro, vilket var en 6kning med 0,3 procent
jamfort med aret innan. Intékterna upp-
gick sammanlagt till 475,0 miljoner euro.
Yleskattens andel av intdkterna var 97,2
procent, eller 461,8 miljoner euro. Belop-
pet var detsamma som under de tre fore-
gdende aren, eftersom ingen indexhgj-
ning hade gjorts i Yles finansiering. De
ovriga intdkterna var i huvudsak intdkter
fran férséljning av produkter och tjanster.

6.2 UTVECKLING AV KOSTNADS-
STRUKTUREN SAMT KOSTNADER

Yles kostnader och avskrivningar var
467,9 miljoner euro (ar 2016: 476,1).

Personalkostnaderna uppgick till
222,6 miljoner euro (232,1) och motsva-
rade 47,6 procent av samtliga kostnader.
Jamfért med aret innan minskade perso-
nalkostnaderna med 4,1 procent, till féljd
av personalminskningar och minskade
[6nebikostnader. Léner och arvoden
minskade med 2,6 procent och uppgick
till 178,9 miljoner euro (183,7). Pensions-
kostnaderna var 35,4 miljoner euro (37,4)
och &vriga lonebikostnader var 8,3 miljo-
ner euro (11,1).

Yle betalade ersdttningar for vis-
nings- och upphovsratter fér samman-
lagt 88 miljoner euro (82,0). | totalbelop-
pet ingdr upphovsrattsersattningar for
inhemska program, upphovsrattsersdtt-
ningar fér musik, upphovsrattshonorar,
reprisersdttningar och Gvriga program-
relaterade upphovsrattsliga ersdttnin-
gar. | beloppet ingdr ocksa totalt 21 mil-
joner euro (26,4) i upphovsersattningar
for sport och utlandska program.

De storsta posterna i Gvriga rorelse-
kostnader var externa koptjanster for
63,6 miljoner euro (61,9). | dessa ingdr
datatjanster, produktionstjdnster, fastig-
hetstjdnster, service och underhall samt
ovriga tjanster.

Ar 2017 uppgick Yles investeringar till
totalt 19,8 miljoner euro (25,6). Till de
stérsta investeringarna hérde renove-
ringen av Kreativa huset i Bole, inledan-
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2017 2016 2015 2014
VERKSAMHETENS OMFATTNING (MN EURO / %)
Omsattning 4723 470,9 4678 4729

forandrings-% ... 03....... 07 ...... =10 15
Ovriga rérelseintakter ...... 2,7 . 23 ... 42 ... 2,6
forandrings-% ...... 182....... —459 . ...... 63,1 ...... -20,0
Kostnader och avskrivningar ...... 4679 ....... 4761, ...... 4685 ...... 480,0
forandrings-% ...... =17 16....... 24 ... 33
Balansomslutning ...... 2492 ... 2505, ...... 2583 ..., 2645
Bruttoinvesteringar, materiella och immateriella tillgangar ...... 198....... 256 ....... 21,7 ... 26,9
% av omsattningen ...... S54....... 46 ... 5,7

LONSAMHET (MN EURO / %)
Driftsbidrag * ... .. 834....... 742 ... 76,0 ..., 81,1
% av omsattningen ... ... 77, ...... 158, ..., 162 ... 17,2
Rorelsevinst/forlust ...... 70....... -29....... 36 ...... -4,4
% av omsattningen ...... 08 ...... -0,9
Rakenskapsperiodens vinst/forlust ...... 69....... -29....... 13 ... 4,7
% av omsattningen ... .. 5., —06....... 03 ...... =10

FINANSIERING OCH EKONOMISK STALLNING
Quick ratio ...... 07....... 05....... 03 ...... 05
Soliditet % ...... 547, ...... 510 50,7 ...... 49,0
Réntebdrande frammande kapital (mn euro) ... ... A2 502 ....... 559 ...... 62,5

PERSONAL
Medelantal arsverken (av) under aret ** ..., 3333....... 3490....... 3555 ...... 3695
Loner (mn euro) *** L7050 1733 ... 175,5
Arvoden (mn euro) *** 0. 19 ...... 129
Loéner och arvoden sammanlagt (mn euro) 183,7 ... 1852 ...... 188,5

. . Rorliga aktiva
Quick ratio =
Kortfristigt frammande kapital
Eget kapital
Soliditet = ————  — X 100
Balansomslutning

* Sattet for redovisning av visningsratter har andrats for den aktuella rékenskapsperioden. Anskaffnin-
gar av visningsratter som tidigare upptogs bland kortfristiga fordringar redovisas nu bland immateriella
rattigheter och de kostnader som hanfor sig till dem redovisas som avskrivningar.

Andringen paverkar driftsbidraget. Jimforelsetalen har justerats enligt det nya redovisningssittet.

** Inkluderar tillsvidareanstallningar, visstidsanstéllningar samt arbetsférhallanden som &r timavlénade
eller enligt prestationsprincipen

*** Grupperingen av |6ner och arvoden har andrats for den aktuella rakenskapsperioden. Jamforelseta-
len har justerats enligt den nya grupperingen.




det av projektet Radiostigen som pa sikt
ska férnya radioenheterna samt projek-
tet for ett verksamhetsplanerings- och
ekonomisystem. Yle satsade ocksa bety-
dande summor pa utvecklingen av web-
btjansterna.

6.3 KOSTNADER PER
INNEHALLSSEGMENT

Ar 2017 harrérde storsta delen av kost-
naderna fran riksomfattande regio-
nala nyheter och aktualiteter samt fran
innehallet av kultur och underhallning.

Sportens andel av kostnhaderna mins-
kade, eftersom 2017 var ett mellanar for
internationella storevenemang. Pa grund
av andringar i indelningen av innehalls-
segmenten och i faktureringsgrunderna
ar siffrorna inte helt jamférbara med
uppgifterna fér 2016.

Yles verksamhet har bade direkta och
indirekta ekonomiska och sysselsattande
effekter pa den kreativa sektorn. Utéver
sin egen personal sysselsdtter Yle per-
soner fran tiotals olika omraden, fran
programmakare till musiker, tonsattare,
manusforfattare, skadespelare och pro-
duktionstekniska medarbetare.

Samarbetet med olika aktérer och
inképen fran partner inom innehallspro-

duktion skapar arbetstillfallen fér tusen-
tals proffs varje &r. Ar 2017 betalade Yle
frilansarvoden till ett belopp av 14,5 mil-
joner euro och utéver detta upphovs-
rattsersattningar till privatpersoner 2,0
miljoner euro. Sammanlagt utbetalades
ersattningar till 5 200 personer. Storsta
delen arbetade med programproduktion.

Som producent av digitala tjanster
koper Yle produkter och tjanster inom
ICT, saval serverutrymme som mjukvaru-
och konceptutveckling.

Yle anvénde:

 cirka 90 procent av pengarna for pro-
gramproduktion pa inhemskt innehall

= 85,8 miljoner euro pa upphovsrattser-
sdttningarna for program och musik
samt pa upphovserséattningar

= 63,6 miljoner euro pa inkép av tjans-
ter fran externa foretag

= 16,5 miljoner euro pa frilansarvoden
och upphovsrattsersattningar till pri-
vatpersoner.

B Riksnyheter och aktualiteter 62,3 milj. €

B Regionala nyheter och aktualiteter 58,1 milj. €
Sport 36,8 milj. €

B Fakta 56,3 milj. €

Kultur och underhallning 79,7 milj. €

B Drama 50,0 milj. €
Barn och unga 21,3 milj. €

6.3
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6.4

6.4 YLES FORVALTNING OCH
ORGANISATION

Forvaltningsradet

Rundradions hdgsta beslutande organ
ar forvaltningsradet, som har 21 med-
lemmar. Riksdagen valjer medlemmarna
i forvaltningsrddet pa valperiodens forsta
riksmote. Till medlemmar i férvaltnings-
radet ska véljas personer som ar for-
trogna med vetenskap, konst, kulturarbete
samt naringslivet och ekonomiska fragor
samt personer som foretrader olika sam-
halls- och sprakgrupper. Utéver de med-
lemmar som riksdagen har utsett har en
representant som utsetts av bolagets
medarbetare narvaro- och yttranderatt
pa forvaltningsradets moten.

Pa forvaltningsradet ankommer att

- vidlja och entlediga bolagets styrelse,
styrelseordférande och viceordférande
samt faststdlla medlemmarnas arvoden

+ besluta i drenden som avser bety-
dande inskrdankningar i eller utvidg-
ning av verksamheten eller vdsentlig
dndring av bolagets organisation

- se till och 6vervaka att uppgifter som hér
till den programverksamhet som bedrivs
i allmannyttigt syfte blir fullgjorda

+ gora forhandsprévning av tjdnster och
funktioner i forhdllande till den allman-
nyttiga verksamheten och kommuni-
kationsmarknaden som helhet och i
forhallande till om de tillgodoser sam-
hallets demokratiska, sociala och kul-
turella behov samt utifrdn prévningen
besluta om tjansten eller funktionen ska
erbjudas eller inte, samt offentliggéra
beslutet och dess motivering

- fatta beslut om bolagets strategi

+ besluta om riktlinjerna fér ekonomin
och verksamheten

+ granska och godkdnna styrelsens verk-
samhetsberdttelse

+ Overvaka forvaltningen av bolaget och
till den ordinarie bolagsstamman ge
ett yttrande med anledning av bokslu-
tet och revisionsberdttelsen.

Forvaltningsradet ska dessutom arligen
fére utgangen av april ldmna riksdagen
en berdttelse om hur den allmannyt-
tiga verksamheten har genomférts och
hur det har fullgjort sina styrnings- och
tillsynsuppgifter under det féregaende
kalenderaret. Innan berdttelsen dverldm-
nas ska Sametinget horas.

Styrelsen

Yles styrelse bestar av minst fem och
hogst atta medlemmar, som inte far vara
medlemmar i férvaltningsradet eller till-
hora bolagets 6vriga hdgsta ledning.
Bolagets styrelse ska representera en till-
rackligt mangsidig sakkunskap och bada
sprakgrupperna. Mandatperioden fér en
styrelsemedlem ar ett kalenderar.

Styrelsen ska

- vidlja och entlediga bolagets verkstal-
lande direktor samt faststélla den-
nes 16n och andra till befattningen
anslutna villkor; verkstallande direk-
toren far inte vara medlem i forvalt-
ningsradet eller styrelsen

- valja bolagets 6vriga hogsta ledning
samt faststélla ledningens I6ner och
andra till befattningarna anslutna villkor

+ utse ansvariga redaktdrer i enlighet
med lagen om yttrandefrihet.

- besluta om budgeten fér det féljande
dret

+ sammankalla bolagsstamman och
bereda de drenden som ska behandlas
vid stdmman

+ arligen lamna en beréttelse till Kommuni-
kationsverket Gver bolagets verksamhet.

Verkstdllande direktor

+ Yles verkstéllande direktdr &r Lauri Kivi-
nen. Under verkstallande direktoren
lyder bland annat ledningsgruppen som
utgérs av direktorerna for enheterna
och de gemensamma funktionerna

+ investeringsgruppen som svarar for
investeringsbesluten.



YLES KOSTNADER OCH AVSKRIVNINGAR TOT. 468,1 MILJONER EURO
(-8,1 MILJ. EURO) AR 2017

B Innehall och tjanster 364,5 milj.€
Teknik och infrastruktur 53,6 milj.€

B Gemensamma funktioner
och administration 23,9 milj.€

B Avskrivningar 24,7 milj.€
B Forsdljning 1,3 milj.€

FORVALTNINGSRADET
|

VERKSTALLANDE DIREKTOR

uT- NYHETS- KREATIVA SVENSKA PRODUK-

GIVNING OCH INNEHALL YLE TIONER
AKTU-

Radiokanaler ALITETS- Fakta Journalistiskt Produktion

Tv-kanaler . innehall

Arenan VERK- DTS Nyheter Teknologi

Arkivet SAMHET Sport
Regioner

Kultur

Kultur och

Marknads- underhdllning
féring och Nyheter pa Fakta

Fastigheter

Barn och
unga

varumarken finska

Internetut-

veckling Sport pa RSO Medier och

Tjanster for finska utgivning

unga . Produkt- JURIDISKA
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Sametingets utldtande om Rundradions
forvaltningsrads beréttelse till riksdagen
for 2017 betrdffande program och tjans-
ter pa samiska

Rundradion Ab:s begdaran om
utlatande 24 januari 2018

1. SAMERNAS STALLNING

Finlands grundlag tryggar samernas rdtt
att som urfolk bevara och utveckla sitt
sprak och sin kultur (17 § 3 mom. i grund-
lagen). De grundlédggande sprdkliga rat-
tigheterna verkstalls genom samiska
spraklagen (1086/2003) och i den har
man definierat de av spraklagen skyd-
dade samiska spraken, vilka dr enaresa-
miska, skoltsamiska och nordsamiska.
Finland har forbundit sig att félja flera
internationella avtal som tryggar samer-
nas sprakliga och kulturella rdttighe-
ter. Ett av dem &ar FN:s deklaration om
ursprungsfolkens rattigheter fran 2007.
Ar 2014 antog FN dessutom ett slutdo-
kument som framjar urfolkens rattighe-
ter och arbetades fram i en dialog mellan
ursprungsfolken och FN:s medlemsstater.
| slutdokumentet bekréftar staterna sin
utfastelse att félja FN:s urfolksdeklaration
frdn 2007. | Finland ar bdgge dokumenten
relevanta fér samernas rattigheter.

2. YLE SAPMI

Yle Sapmi har vid sidan av sin grundldg-
gande uppgift — att formedla informa-
tion — arbetat for att trygga de samiska
sprakens fortbestand och revitalisera de
samiska spraken. Sametinget konstaterar
att lagen om Rundradion Ab ska tolkas
och tillampas sd att samernas i grundla-
gen avsedda rdtt att som urfolk bevara

och utveckla sitt sprak och sin kultur
inom delomradena fér radio- och tele-
visionsprogramutbudet verkstalls i prak-
tiken. Yles samisksprakiga redaktion i
Enare verkstdller public service-uppdraget
pa samiska. Yle Sapmi &r en av den finsk-
sprakiga nyhets- och aktualitetsverksam-
hetens regionala redaktioner, men dess
verksamhet stracker sig utanfor samer-
nas hembygdsomrade och betjdnar den
samisksprakiga gemenskapen runtom i
Finland.

Yle Sapmi dr inte en sjalvstdandig aktor,
utan en regional radio. Med tanke pa
verksamheten och samhallseffekterna ar
Yle Sapmi emellertid mer an regionalra-
dio. Over hilften av samerna &r bosatta
utanfér samernas hembygdsomrade och
Yle Sapmis nyheter intresserar finlandare
oavsett deras etniska eller sprakliga bak-
grund. Yle Sdpmis verksamhetsfalt ar helt
annorlunda an den regionala radioverk-
samheten, och Yle Sapmi har ocksa ett
ansvar och en stor betydelse fér fram-
jande av det samiska skriftspraket.
Sametinget foreslar att Yle Sapmis roll
ska utvecklas i Yles organisation f6r att
na samma status som Svenska Yle har.
Chefen f6r Yle Sapmi bor ocksa inga i
Yles ledningsgrupp som svarar for bola-
gets strategiska och operativa verk-
samhet.

Eftersom 6ver hélften av samerna bor
utanfér samernas hembygdsomrade bor
Yle Sdpmi arbeta for att battre na ut till
samerna och ha mer omfattande bevak-
ning av arenden som berdr samer som
ar bosatta utanfor hembygdsomradet.
Sametinget foreslar att Yle utdkar sina
resurser for det samiska genom att
rekrytera samisktalande medarbetare
till regionalredaktionerna.




Detta skulle starka samarbetet mellan
Yle Sapmi och de 6vriga regionalredaktio-
nerna, ge mer resurser till produktionen
av program pa samiska och gora det moj-
ligt for Yle Sdpmi att betjéna en bredare
publik. Rekryteringen kan bidra till kun-
skaperna och kannedomen om samerna
i allménhet pa regionalredaktionerna och
de samiska redaktdrerna kan bista med
bakgrundsmaterial for inslag som hand-
lar om samer.

3. PROGRAMUTBUD PA SAMISKA

Sametinget betonar att lagen om Rundra-
dion garanterar Yle fasta inkomster och
att detta borde synas battre i finansie-
ringen av Yle Sapmi. Yle Sapmi utvecklat
sin verksamhet trots sma resurser och
den har varit effektiv. Yles finansiering
till Yle Sapmis verksamhet borde béttre
dn i dag avspegla att Yle Sapmi uppfyl-
ler Yles samhdllsataganden dven i andra
avseenden an betrdffande de samiska
spraken. Yle Sapmi betjdnar inte bara
samerna utan hela finldndska samhallet.
Enligt Yles berdttelse spelar Yle Sapmi en
viktig roll for att bevara och revitalisera
de samiska spraken och det samiska kul-
turarvet samt befdsta den samiska iden-
titeten. Sametinget anser ocksa att dessa
uppgifter ar viktiga, men att Yle Sapmis
betydelse dnda inte har avspeglats i ans-
lagen till Yle Sapmi.

Sametinget uttrycker sin oro dver pro-
gramplatserna for Yle Sdpmis tv-sdand-
ningar, som ar forlagda till tidigt pa mor-
gonen eller pd den sista programplatsen
vid midnatt. Ar 2017 flyttades nyhets-
sandningen Oddasat till en ny kanal och
en ny programplats i Yle TV1 sent pa
kvillen och utan fast sandningstid. Barn-
programmet Unna Junnd sdnds igen pa
morgonen kl. 8.15 i Yle Fem. Sametinget
uttrycker dels sitt missnéje 6ver de ofér-
delaktiga sandningstiderna pd natten och
tidigt pa morgonen, dels sin oro over att
samernas huvudnyheter har forlagts till
sena kvallen och barnprogrammen myc-
ket tidigt pa morgonen. Avsaknaden av

en fast tid fér nyhetssdandningarna ska-
par osakerhet och kanns nedvarderande,
genom att Yle inte kan ge samernas
huvudnyheter en bra och fast séndnin-
gstid. Yle Sapmis tv-program med text-
ning ger majoritetsbefolkningen och dem
som inte behdrskar samiska information
om savil samerna som andra urfolk. Aven
denna informativa funktion blir darmed
till stor del outnyttjad. Sandningstiden
for det samiska barnprogrammet ar dare-
mot for tidig for att de samiska barnen
ska kunna ta del av det.

Sametinget féreslar att Rundradion
aterstiller den nordiska siandningen av
Oddasat till dess tidigare sandnings-
tid klockan 20.45. Unna Junna bor fa en
battre sindningstid.

4. UTBUD PA ENARESAMISKA OCH
SKOLTSAMISKA

De samiska sprak som talas i Finland
hdller pa att d6 ut. Deras existens ar
hotad pa samernas hembygdsomrade
och i hela Finland. Unesco har klassifice-
rat de samiska spraken som hotade. Yle
Sapmi spelar en mycket viktig roll som
producent av program pa enaresamiska
och skoltsamiska. Under verksamhetsa-
ret 2017 utokades utbudet pa enaresa-
miska och skoltsamiska i programflodet
ddr samtliga tre samiska sprak anvands
jamsides.

Sametinget uttrycker sin tillfredsstal-
lelse Gver att Yle har okat utbudet pa
enaresamiska och skoltsamiska i program-
flédet och med positiva metoder stravar
efter att sudda ut grdnserna mellan de
olika spraken. | praktiken ar det dessvérre
sa att samiska lyssnare inte nédvandigt-
vis kan ta till sig allt innehall i de flerspra-
kiga sandningarna om de inte beharskar
de tre samiska spraken. De tre samiska
sprak som talas i Finland har redan lénge
definierats som olika sprak, och personer
med olika sprak kan inte forsta varandra
utan langvarig kontakt med eller med-
vetna studier i det andra spraket.

Sametinget uttrycker sin oro &ver



att utbudet av skilda program pa nord-
samiska, enaresamiska och skoltsamiska
har minskat eller lagts ner. De sepa-
rata programmen gjorde det mdgjligt att
ta upp fragor som var relevanta fér de
enskilda grupperna och spraken. Trots
att det har lagts till innehall pa skoltsa-
miska och enaresamiska i Yle Sapmis pro-
gramutbud anser Sametinget att utbudet
annu inte uppfyller Rundradion Ab:s pub-
lic service-uppdrag gallande de samiska
spraken. Det bor noteras att nordsamis-
kan ocksa ar ett starkt hotat sprak och
att det darfér bor finnas programutbud
for varje sprakgrupp skilt och utbudet
bor vara tydligare uppdelat. Programti-
den for olika samiska program ska ldaggas
till i Yle Sapmis totala programtid, sa att
inte det 6kade antalet samiska program
minskar programtiden fér andra samiska
program.

Sametinget foéreslar att Yle Sapmi till-
delas mer resurser sa att det dr majligt
att producera separata siandningar pa
nordsamiska, enaresamiska och skolt-
samiska.

5. BARN- OCH UNGDOMSPROGRAM
PA SAMISKA

Grundlagen (17 & 3 mom.) foérutsétter att
samiska barn och unga far det stod de
behover av ett programutbud som grun-
dar sig pa den samiska kulturen och det
samiska levnadsséattet aret runt pa sitt
eget sprak for att bygga upp sin identi-
tet. Over hilften av samerna och hela 70
procent av de samiska barnen bor utan-
fér samernas hembygdsomrade, och dar-
for &r det viktigt att det skapas ett riksom-
fattande programutbud pd samiska for de
samiska barn och ungdomar som bor bland
majoritetsbefolkningen. Sametinget anser
att 30 avsnitt av tv-programmet fér barn
Unna Junna ar otillrackligt och att antalet
bor 6kas till 52 avsnitt per ar for att Yle ska
uppfylla sitt public service-uppdrag.
Under verksamhetsaret producerade
Unna Junna det forsta dubbade program-
met. Det var fraga om en serie pa nord-

samiska fran NRK Sapmi, och Yle Sapmi
dubbade den till enaresamiska och skolt-
samiska. Vi glader oss Gver introduktionen
av nya lésningar i produktionen av barnpro-
gram, men vill andd papeka att programti-
den och resurserna samtidigt inte har 6kat
utan &r oférandrade. For ett storre utbud
av program rekommenderar Sametinget
att Rundradion 6vervager att tilldela
mer resurser fér dubbning av barnpro-
gram, som dr en relativt latt produk-
tionsform i férhallande till framstall-
ningen av andra program. Barnprogram
pa samiska bor ocksa fa mer sind-
ningstid nar utbudet 6kar.

Enligt Yles berdttelse fortsatte
radioprogrammet fér unga vuxna Soh-
karsohkka som féregdende &r. Ar 2017
inleddes beredningen av tv-pilotprojek-
tet Sdmi Sherlock som riktar sig till ung-
domar. Sametinget vill uppmdrksamma
Yle pd att Yle Sapmi saknar programut-
bud for unga férutom i radio.

En stor del av samerna och speciellt
ungdomarna anvdnder sociala medier.
Sametinget anser det vara viktigt att
de samiska ungdomarna har majlighet
till ett mangsidigt utbud bestaende av
bade aktuell information och underhal-
lande ungdomsprogram pa det egna
modersmalet. Sametinget anser att
det ar positivt att Yle Sapmi har ovan
namnda radioprogram for unga vuxna,
men beklagar sig dver avsaknaden av
samiska ungdomsprogram i tv. Avsak-
naden av ett ungdomsprogram i tv pa
det egna modersmalet ar en stor brist
med tanke pa den kulturella och sprakliga
likabehandlingen av de samiska ungdo-
marna. Program pa modersmalet pdver-
kar ocksa den mediebild samiska ungdo-
mar far géallande acceptansen av deras
kultur och sprak. De ger ocksa viktiga
byggstenar fér ungdomarnas identitet.
Sametinget anser att Yle Sapmi bor
utveckla sitt utbud av ungdomspro-
gram pa olika plattformar och att Yle
bér anvisa resurser till detta.




6. YLE SAPMIS LOKALER

Yle Sapmi saknar permanenta och
dndamalsenliga lokaler vilket har bety-
dande konsekvenser fér Yle Sapmis pro-
gramproduktion pd samiska och for
samiskans stdllning samt fér uppfyl-
landet av Yles public service-uppdrag.
Under verksamhetsaret arbetade redak-
tionen for Yle Sapmi fortfarande i tillfal-
liga lokaler i samekulturcentret Sajos i
Enare eftersom redaktionslokalerna hade
drabbats av problem med inomhusluf-
ten 2015.

Sametinget yrkar pa att Rundradion
ska ordna dandamalsenliga och perma-
nenta lokaler for Yle Sapmi. Same-
tinget papekar ocksa att situationen
har varit ohallbar alltfér lange. Avsak-
naden av lampliga lokaler paverkar med-
arbetarnas valmaende, ork i arbetet och
engagemang samt Yle Sapmis framtid
och fortlevnad. Sametinget papekar att
Yle Sdpmi fortfarande behéver en egen
musikstudio — utdver en sandningsenhet
- i samernas hembygdsomrdde. En egen
studio &r viktig for samesamhdllet som
ett verktyg for att framja bade modern
musik pa samiska och traditionell jojk.
Studion kan ocksa anvdndas fér dubb-
ning av program. Tv-studion ska ocksa
ha dndamalsenlig teknisk utrustning. Yle
ska skapa likvardiga ramar for nyhets-
verksamheten pa samiska som fér nyhe-
ter for majoritetsbefolkningen.

7. RUNDRADIONS HANTERING AV
URSPRUNGSFOLKSTEMAN

Vi vill i detta utlatande utdver Rundra-
dions utbud av program och tjanster pa
samiska dven ta upp Rundradions pro-
gramverksamhet i allmé@nhet gédllande
hanteringen av samiska teman som vi
anser bor kommenteras ur Sametingets
perspektiv.

Sametinget uttrycker sin oro Gver att
Rundradion i sina program vill framstélla
ursprungsfolk pa ett krankande satt. |
Pressklubben 6 oktober 2017 bar redak-
tor Sanna Ukkola en maskeradhatt som
efterliknar de amerikanska ursprungsfol-

kens heliga fjdderbonad. Avsnittet inled-
des dessutom med en scen ur filmen
Trdskalle och Stumpen som negrer dar
huvudkaraktdrerna dr utkladda i "black-
face”, dvs. svartmalade. Manga tittare
har kant sig illa berérda av detta. Rep-
resentanter for ursprungsfolken har tyd-
ligt uttalat sig om att de inte godkdnner
att utomstaende anvénder fjaderbonader,
vilket ocksa stods av internationella lagar
om skyddet av ursprungsfolkens imma-
teriella kulturarv. Dessutom var anvand-
ningen av fjdderbonaden omotiverad.

Genom sitt handlande kan Rundra-
dion bidra till att stdrka stereotypierna
om bade ursprungsfolken och andra
etniska grupper. Att upprepa visuella
och sprakliga uttryck med en rasistisk
innebérd utan att pd ndgot sdtt proble-
matisera det bidrar till att normalisera
rasismen, och darfor kritiserar Same-
tinget anvdndningen av dessa metoder.
Rundradion har i sina etiska regler skrivit
in féljande formulering: "Kén, alder, urs-
prung, sprak, religion, livsaskadning, hal-
sotillstand, handikapp och andra person-
liga egenskaper bor inte foras fram pa
ett nedsdttande eller osakligt satt.” (Yles
etiska regler fér program- och innehalls-
produktion, 20.11.2017) Fjaderbonaden
hor ihop med ursprungsfolkens symbo-
lik och religion. Den ses som ett heligt
féremal och att andra bar den anses vara
en krankning.

Sametinget 6nskar att Rundradion
utbildar sina medarbetare i att hantera
teman som anknyter till ursprungsfol-
ken pa ett respektfullt sitt och utan att
krdanka deras religioner. Rundradion bér
i sin programpolicy beakta FN:s urfolks-
deklaration. Enligt artikel 16.2 i deklara-
tionen ska staterna vidta effektiva atgar-
der for att sdkerstalla att statligt agda
medier visar vederborlig hansyn till kul-
turell mangfald.

Sametinget féreslar att Rundradion
foljer urfolksdeklarationens andemening
och inkluderar samerna i programproces-
sen i ett tidigt skede sa att samerna ges
en verklig maojlighet att paverka innehall



och dmnesval i programmen. Rundra-
dion bor dra nytta av journalisterna pa
Yle Sapmi och radfraga dem redan i ett
tidigt skede under programprocessen.
Rundradion bér ta fram etiska riktlinjer
dven fér journalisters hantering av @mnen
som beror ursprungsfolk.

Sametinget foreslar att det ordnas ett
mote mellan Sametinget och Rundradion
for uppfoljning av de ovan namnda fra-
gorna och for etablering av férhandlings-
kontakter under ar 2018.

Tiina Sanila-Aikio
Ordférande

Anne Kirste Aikio
sprakskyddssekreterare

(Styrelsen godkande utlatandet 26 februari
2018.)
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MEDIEFORBUNDETS UTLATANDE

9.3.2018
Till Rundradion Ab:s forvaltningsrad

Referens: Begdran om utlatande
21.2.2018

FORVALTNINGSRADETS
BERATTELSE TILL RIKSDAGEN 2017 -
RUNDRADIONS SAMARBETE MED DE
OVRIGA MEDIERNA

Medieférbundet tackar for mojligheten
att fa uttala sig om utkastet till forvalt-
ningsradets berattelse till riksdagen 2017
till den del som géller samarbetet mel-
lan Rundradion och de évriga medierna.
Medieférbundet lamnar féljande utta-
lande:

1. Rundradion alades 2017 uppgif-
ten att genom sin verksamhet framja
yttrandefriheten, hogklassig journalis-
tik och mangfald inom medierna. Detta
foreskrivs i 7 a § Samarbete i lagen om
Rundradion Ab.

2. | berdttelsen redogér forvaltningsradet
fér samarbetsexperiment och preliminara
diskussioner mellan Rundradion och vissa
privata medieforetag samt for mer etable-
rade samarbetsformer i fraga om maétning
av medieanvandning och webbrackvidd
och i webbtjansten Radiot.fi.

3. | berattelsen saknas detaljerad redo-
gorelse for pa vilket satt Yle genom sin
verksamhet framjar de mal som faststalls
i 7a §ilagen om Rundradion.

4. Enligt Medieférbundets uppfattning
uppvager det i sig positiva samarbetet —
som visserligen i forhallande till Rundra-
dions verksamhet dr valdigt litet — inte
de negativa konsekvenser for yttrande-
friheten och mangfalden inom medierna
som Yle med sina tidningsliknande webb-
och mobiltjanster ger upphov till pa den
vaxande digitala mediemarknaden.

5. Rundradion kan bast sakerstélla yttran-
defriheten och mangfalden inom medi-
erna genom att fokusera pa sina styrkor,
det vill sdga pa hogklassig journalistik i
radio- och tv-utbudet pa olika distribu-
tionsplattformar. Pa detta satt kan Rund-
radion dven i framtiden absolut generera
ett mervarde for samhallet, vilket inte ar
fallet med ett likartat nyhetsutbud pa
webben och mobilen som tidningarna till-
handahaller.

6. Som en detaljkommentar om lank-
ning vill vi konstatera att lankning till
den ursprungliga nyhetskallan ar ett nor-
malt journalistiskt forfarande, enligt ett
principuttalande fran Opinionsndmnden
for massmedier. Vi har inte sett ndgon
betydlig 6kning av ldankningen fran Yles
webbplatser till innehall om samma d@mne
hos andra medier. Okning av lanknin-
gen racker anda inte till fér att kompen-
sera de olagenheter som Overlappande
webbnyhetsutbud orsakar med avseende
pa yttrandefriheten, mangfalden inom
medierna och tidningarnas maojligheter
att utveckla sin digitala affarsverksamhet.

Medieférbundet rf

Jukka Holmberg
verkstéllande direktor

Satu Kangas
direktor, juridik och
kommunikationspolitik
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YLES PUBLIC SERVICE-UTBUD FOR
UNGA

Enligt 7 § i lagen om Rundradion ska den
programverksamhet som bedrivs i all-
mannyttigt syfte sarskilt "lagga vikt vid
program avsedda fér barn och ungdomar”
(7 8 3 mom.). | Yles strategi, som godkan-
des hosten 2017, beaktas ocksa unga som
tema pa ett transparent satt. | strategin
ger omvalvningarna inom teknik och kul-
tur samt de déarav féljande utmaningarna
for att nd ut till publiken en viss anledning
till oro. Enligt strategin dr “ungdomarnas
medieanvandning [...] splittrad: informa-
tion och upplevelser inhdmtas fran olika
tjdnster”. Den storsta 6kningen har skett
i anvdndningen av sociala medier, sdsom
Facebook, Instagram och YouTube. Sam-
tidigt tillbringar ungdomarna allt mindre
tid med de traditionella medierna (tidnin-
gar, tidskrifter, radio och tv).

Rundradion svarar pd utmaningen att
na ungdomarna genom att anvanda sig
av medier och plattformar dar de unga
finns och genom att utveckla deltagan-
det och interaktiviteten i programverk-
samheten. Yle lagger fokus pa utbudet
for unga samt webbutvecklingen de nér-
maste aren och uppger att bolaget kom-
mer att dverféra 15-20 procent av sina
resurser till dessa omraden. Sommaren
2017 inledde Yle arbetet med att skapa
ett nytt ungdomsmedium som utgar
fran en sammanslagning av YleX och

Yle Kioski och i samarbete med YleX3M.
Avsikten &r att skapa innehall for Yle Are-
nan samt fér bland annat Youtube-ka-
nalerna och andra sociala medier. Yle har
Okat utbudet for unga bade inom broad-
cast (t.ex. Helt kndpp, Sekaisin) och pa Yle
Arenan (t.ex. Nérden: Dragonslayer666,
Nértti: Dragonslayer666). Yle riktar sig
ocksa till samisktalande unga med bade
ett radioprogram (Sohkarsohkka) och har
pabdrjat ett pilotprojekt i video/tv (Sami
Sherlock).

Yles utvecklingsnatverk fér produktut-
veckling och utgivningsplanering Yle Labra
har ocksa pa olika satt stétt experiment
vars mal dr att svara pa ungas forandrade
medievanor. Natverket har ocksa stott pro-
duktionen av kortdokumentérer och expe-
riment med virtuell verklighet och fors-
tarkt verklighet.

Det allmanna intrycket &r att Yle har
formatt att pa ett kreativt och mang-
sidigt satt svara pa fordandringarna pa
mediefdltet och pad de darav féljande
utmaningarna med att na ut till unga,
i enlighet med det uppdrag som bola-
get alagts genom Ylelagen. Utifran till-
ganglig information ar det dock svart att
faststélla hur val Yle hittills har lyckats
med detta.

Enligt Yles egen bedémning har bola-
get genom att utveckla utbudet och
tjdnsterna lyckats battre dn tidigare na
ut till de strategiskt viktiga dldersgrup-
perna under 45 3ar. Utvecklingen verkar
dnda vara motstridig. Medan rackvidden
for Yles radio och tv bland unga fortsatte
att minska 2017 hade anvandningen av
Yles webbtjanster inte heller ndmnvart
okat bland unga och unga vuxna. Enligt
anvandarstatistiken har rackvidden bland
man de facto minskat och 6kat bland
kvinnor.

Eftersom Yles nya strategi godkéndes
forst i slutet av 2017 och arbetet med
att genomféra den precis har bérjat kan
man sjdlvfallet inte férvénta sig omedel-
bara resultat. Daremot kan man ldgga
fram vissa allmdnna iakttagelser.




Den viktigaste iakttagelsen galler Yles
sdtt att narma sig de unga publiksegmen-
ten genom strategin. For narvarande tar
Yle hansyn till unga pa manga olika satt,
men en gemensam linje kan inte skén-
jas. Det vore motiverat att Yle samarbe-
tar med de unga publiksegmenten och
tar fram en sarskild 6vergripande strategi
for unga. Rikligt med forutsattningar och
underlag fér detta verkar redan finnas.

Vidare kan sdgas att de indikato-
rer som Yle anvdnder fér hur man nar
unga verkar vara relativt grova och mater
framst medierdckvidd och de ungas
tidsanvdandning. Med tanke pd utgan-
gspunkten att splittringen av de unga
publikgrupperna i mindre delkulturer har
pagatt lange, ar de renodlat kvantitativa
indikatorerna alltfor ytliga. Till Yles mal
enligt strategin hor bland annat att bola-
get ska kunna "tillhandahalla det mest

vardefulla innehallet och den bésta per-
sonliga anvandarupplevelsen” och att
Yles vision ar att “vara det mest betydel-
sefulla mediet for finldandarna”. Utma-
ningen ligger i att utveckla mer kvalita-
tiva och djupgaende matare i samarbete
med unga och med hjalp av olika interak-
tiva och férsoksbaserade metoder. Yle har
redan gjort insatser som ger utmarkta
mojligheter for detta.

En separat fraga anknyter till Yles
allmédnna strategi i relation till sociala
medier. Samtidigt som bolaget nar-
mar sig unga via olika sociala medier —
Facebook, Instagram, Youtube, Twitter
— maste det ta stdllning till komplexa juri-
diska och ekonomiska fragor. Det kunde
vara motiverat att Yle fértydligar sina
principer fér bolagets narvaro i sociala
medier.

Rundradion Ab
Nyhetsgatan 5
00024 Rundradion
tfn 09 14801
svenska.yle.fi/bolaget
férnamn.efternamn@yle.fi
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