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LAKIALOITE 10/2012 vp

Laki alkoholilain 33 §:n muuttamisesta

Eduskunnalle

Alkoholin mielikuvamainonnan normituksessa
keskeisin sddnnds on alkoholilain (1143/1994)
33 §. Sen 2 momentissa sallitaan tietyin edelly-
tyksin miedon alkoholijuoman ja vdhintddan 1,2
tilavuusprosenttia  etyylialkoholia siséltdvéin
juoman mainonta ja kuluttajiinkin kohdistettava
muu myynninedistimistoiminta. Lainkohta on
kuitenkin nykyoloissa liian salliva erityisesti
lapsia ja nuoria ajatellen.

Suuri osa lapsista ja nuorista altistuu nykyéan
jatkuvalle alkoholimainonnalle. Tutkimusten
mukaan he kiinnittdvit huomiota alkoholimai-
noksiin, pitdvét niitd viihdyttdvind ja pystyvit
palauttamaan mieliin niiden sisdlt6ja. Samanlai-
sia viitteitd on saatu my0s suomalaisissa nettiky-
selyissd mainonnan vaikutuksista heihin.

Alkoholin tv-mainonnan salliminen kello 21
jdlkeen on johtanut tilanteeseen, jossa mainonta
tiivistyy loppuillan elokuviin ja sarjaohjelmiin.
Kouluterveystutkimuksissa on tullut ilmi, ettd
vain muutama prosentti 14-vuotiaista ja sitd van-
hemmista menee nukkumaan niinkin varhain
kuin jo kello 21:n aikaan, joten mainonnan rajaa-
misesta loppuiltaan ei ole merkittdvaa hyotyd.

Tutkimustiedon mukaan nuorten yleisimmin
kayttdmét alkoholijuomat (olut, siideri ja lonke-
ro) ovat samoja, joiden mainontaa nuoret havait-
sevat parhaiten. Ndiden tuotteiden mainonta on
suurelta osin mielikuvamainontaa, jolla viesti-
tdédn, ettd alkoholi on osa nuorten hyvia ja tren-
dikdstd elamédd. Mainoksissa kiytetddn usein

esiintyjind nuoria aikuisia, jotka kuuluvat ala-
ikdisten keskeisimpéén viiteryhméén ja jotka si-
ten toimivat esimerkkeind alkoholin kéyton ja
kéyttotapojen omaksumisessa.

Alkoholimainonnan herkisti luomat positiivi-
set mielikuvat houkuttelevat alaikdisid alkoho-
lin kéyttdjiksi. Tallaiset varhain omaksutut kulu-
tustottumukset pysyvit usein my0s aikuisidlld ja
myotédvaikuttavat aikanaan alkoholin aiheutta-
mien terveyshaittojen henkil6kohtaiseen lisdén-
tymiseen ja alkoholisairauksien hoitamisesta ai-
heutuviin kansantaloudellisiin lisdkustannuk-
siin.

Edelld mainituista syistd alkoholimainonta tu-
lee rajoittaa vain tuotetietojen kertomiseen, min-
ké lisdksi mainonta tulee kokonaan kieltda tele-
visiossa ja elokuvissa. Téllainen varovaisuus on
perusteltua alkoholin kdytdstd seuraavien mer-
kittdvien kansanterveydellisten ja kansantalou-
dellisten riskien vuoksi. Lakialoitteessa esitetty-
jen rajoitusten vallitessa aikuiset kuluttajat saisi-
vat edelleen kaikki juomien valintaan liittyvit
asiatiedot mainoksista, mutta mainonnasta olisi
karsittu lapsiin ja nuoriin vetoavat pdihdemyon-
teisid mielikuvia synnyttivit ja pdiihteelliseen
eldméntapaan houkuttelevat elementit.

Edellé olevan perusteella ehdotamme,

ettd eduskunta hyviksyy seuraavan la-

kiehdotuksen:
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Laki

alkoholilain 33 §:n muuttamisesta

Eduskunnan péitoksen mukaisesti

muutetaan alkoholilain (1143/1994) 33 §:n 2 momentti, sellaisena kuin se on laissa 588/2007, seu-

raavasti:

338§

Mainonnan sddntely

Miedon alkoholijuoman ja vdhintdédn 1,2 tila-
vuusprosenttia etyylialkoholia siséltdvan juo-
man mainonta, epidsuora mainonta ja muu kulut-
tajiin  kohdistuva myynninedistdmistoiminta
sekd sen liittdiminen muun tuotteen tai palvelun
mainontaan ja myynninedistimistoimintaan on
kielletty. Seuraavien totuudenmukaisten tieto-
jen esittdminen on kuitenkin sallittu muualla
kuin televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain
(744/1998) mukaisessa televisiotoiminnassa tai
kuvaohjelmien tarkastamisesta annetun lain
(775/2000) mukaisen kuvaohjelman elokuva-

teatterissa tapahtuvan julkisen esittimisen yh-
teydessi:

1) tuotteen nimi ja hinta sekd pakkauksen ku-
va;

2) tuotteen alkoholipitoisuus;

3) tuotteen alkuperd ja kasvatuksen maaperi;

4) tuotteen laatuluokitukset ja saadut palkin-
not;

5) tuotteen raaka-aineet ja valmistusmenetel-
maét;

6) tuotteen myyntipaikat ja kdyttosuositukset
seké

7) tuotteen ominaisuudet, kuten véri, maku ja
tuoksu.

Téama laki tulee voimaan pdivani kuuta

20 .
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