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LAKIALOITE 90/2012 vp

Laki alkoholilain 33 §:n muuttamisesta

Eduskunnalle

Alkoholijuomat poikkeavat useimmista muista
kulutushyodykkeistd, silld ne aiheuttavat suuria
terveydellisid, sosiaalisia ja yhteiskunnallisia
haittoja. Alkoholipolitiikan paddmééra on lain ja
valtioneuvoston periaatepddtoksen mukaan vi-
hentdd alkoholihaittoja. Kasvattajien vastuu ko-
rostuu  alkoholimainontaviidakon  keskella.
Eduskunta piitti vapauttaa mietojen alkoholi-
juomien mainonnan vuoden 1995 alkoholilaissa
siten, ettd ainoastaan erikseen mainitut esimer-
kiksi lapsia vahingoittavat elementit ovat kiel-
lettyjd. Tdma ratkaisu on johtanut valvonnan on-
gelmiin ja vanhempien kasvatustehtdvén kannal-
ta epdasiallisen mainonnan lisdéntymiseen.

Lapset tormadvit alkoholin mainontaan kaik-
kialla. Mainosten sisdlto lisdéd tutkimusten mu-
kaan lasten juomista. Alkoholin mainonta ja
markkinointi altistavat yhd nuoremmat ja nuo-
remmat, jopa alakouluikdiset lapset alkoholin
kaytolle. Kiistdimdton tutkimusndyttd osoittaa,
ettd nuorten alkoholink&ytto alkaa timén vuoksi
entistd aikaisemmin, mistd voi seurata riippu-
vuutta ja alkoholista aiheutuvia haittoja aikuis-
ialla.

Suomalaisten koululaisten humalajuominen
on vihentynyt selvésti 2000-luvulla, mutta se on
edelleen yleisempdd kuin Euroopassa keskiméaa-
rin (Hibell ym. 2009).

Mietojen alkoholijuomien mainontaa rajoitet-
taisiin tehokkaasti siten, ettd ainoastaan téysi-

ikdisten kuluttajien ostopddtdksiinsd tarvitse-
mia tietoja saisi esittdd mainoksissa. Téllaisia
tietoja ovat esimerkiksi tuotteen kuva, hintatie-
dot, saatavuus kaupasta, valmistusreseptit ja raa-
ka-aineet, ruokasuositukset sekd voitetut tuote-
vertailut esimerkiksi viinimessuilla. Muu kuin
tuotetietoa kuvaava mainonta olisi ehdotuksen
mukaan kiellettyd. Alkoholimainontaa ei saisi
myoOskddn esittdd televisiossa tai radiossa nuor-
ten katselu- ja kuunteluaikoina eli ennen kello
23:a.

Alkoholimainontaa késittelevéd tyoryhmé luo-
vutti muistionsa sosiaali- ja terveysministeriolle
3.6.2010. Tydryhmissé kuultujen asiantuntijoi-
den lausunnot sekd kansan yleinen mielipide tu-
kevat lainsdddénnollisten lisdrajoitusten asetta-
mista alkoholimainonnalle. Keskustan lakialoit-
teen allekirjoitti 106 kansanedustajaa kesélld
2010. Nykyisen hallituksen ohjelmassa sitoudu-
taan suojelemaan lapsia ja nuoria alkoholin hai-
toilta. Hallitus on luvannut esityksen alkoholin
mielikuvamainonnan kiellosta syksyn aikana
kuluvana vuonna. Esitysté ei ole tullut.

Edellé olevan perusteella ehdotamme,

ettd eduskunta hyviksyy seuraavan la-
kiehdotuksen:
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Laki

alkoholilain 33 §:n muuttamisesta

Eduskunnan péitoksen mukaisesti

muutetaan alkoholilain (1143/1994) 33 §, sellaisena kuin se on osaksi laissa 588/2007, seuraavas-

ti:

338§
Mainonnan sddtely

Vikevin alkoholijuoman mainonta, epdsuora
mainonta ja muu myynninedistdminen sekd sen
liittdiminen muun tuotteen tai palvelun mainon-
taan ja myynninedistdmistoimintaan on kiellet-
ty.

Miedon alkoholijuoman ja vdhintdédn 1,2 tila-
vuusprosenttia etyylialkoholia siséltdvdn juo-
man mainonta, epdsuora mainonta ja muu myyn-
ninedistdmistoiminta on kielletty, paitsi jos sii-
ni esitetddn yksinomaan seuraavia totuudenmu-
kaisia tuotetietoja:

1) juoman nimi ja hinta;

2) pakkausmerkinndissd esitetyt tiedot sekd
valokuva tai piirros juomasta tai sen myyntipak-
kauksesta;

3) juoman valmistajaan, maahantuojaan,
edustajaan ja myyntipaikoista saatavuuteen liit-
tyvét kuluttajalle tarpeelliset tiedot;

4) juoman maantieteelliseen alkuperdin, val-
mistustapaan, valmistusaineisiin, ainesosiin,
koostumukseen, terveysvaaroihin ja erityisiin
kayttotarkoituksiin liittyvit tiedot; seka

5) viittaukset juoman makuun, tuoksuun, va-
riin, rakenteeseen sekd muihin aistinvaraisiin
ominaisuuksiin seké tuotevertailuihin.

Edelld 2 momentista poiketen mainonta on
kiellettyd my®ds, jos:

1) se kohdistuu alaikiisiin tai muihin henki-
161hin, joille alkoholijuomaa ei 16 §:n mukaan
saa myyd4, taikka siind kuvataan téllaisia henki-
16it4;

2) se toteutetaan televisio- ja radiotoiminnas-
ta annetun lain (744/1998) mukaisessa tele-
visio- tai radiotoiminnassa kello 7—23 tai kuva-
ohjelmalain (710/2011) mukaisesti 18 vuotta

nuoremmille esitettdviksi sallitun kuvaohjel-
man elokuvateatterissa tapahtuvan julkisen esit-
tdmisen yhteydessi,

3) siind yhdistetddn alkoholin kdyttd ajoneu-
volla ajamiseen;

4) siind korostetaan alkoholijuoman alkoholi-
pitoisuutta myoOnteisend ominaisuutena;

5) siind luodaan kuva, etté alkoholin kaytto li-
sdd suorituskykya taikka edistdd sosiaalista tai
seksuaalista menestysti;

6) siind luodaan kuva, ettd alkoholilla on lda-
kinnéllisid tai terapeuttisia ominaisuuksia tai
ettd se piristdd, rauhoittaa tai on keino ristiriito-
jen ratkaisemiseksi; tai

7) se on hyvdn tavan vastaista, siind kéyte-
tddn kuluttajan kannalta sopimatonta menette-
lyd taikka annetaan muutoin alkoholista, sen
kéytostd, vaikutuksista tai muista ominaisuuk-
sista totuuden vastaista taikka harhaanjohtavaa
tietoa.

Epédsuorana mainontana pidetdén erityisesti 1
ja 2 momentissa tarkoitetun juoman ja alkoholi-
juoman myynnin edistdmistd muun hyodykkeen
mainonnan yhteydessa siten, ettd muun hyodyk-
keen tunnuksena kdytetdén sellaisenaan tai tun-
nistettavasti muunnettuna 1 tai 2 momentissa
tarkoitetulle juomalle tai alkoholijuomalle va-
kiintunutta tunnusta tai ettd siitd muutoin vélit-
tyy mielikuva tietystd 1 ja 2 momentissa tarkoi-
tetusta juomasta tai alkoholijuomasta.

Sen estaméttd, mitd 1 momentissa sddadetdan,
vikevin alkoholijuoman mainontaa ja muuta
myynninedistimistoimintaa voidaan harjoittaa
siten kuin sosiaali- ja terveysministerio siité tar-
kemmin maarda:

1) Sosiaali- ja terveysalan lupa- ja valvontavi-
raston hyviksymdassd majoitus- ja ravitsemis-
alan tai vdhittdismyynnin ammattijulkaisussa tai
muussa alkoholijuomien myyntiin osallistuville



levitettdvéssid painokirjoituksessa, jonka levikki
ja levitystapa ovat sosiaali- ja terveysministe-
rién antamien madrdysten mukaisia; seki

2) alkoholijuomien anniskelupaikoissa, véhit-
tdismyyntipaikoissa ja valmistuspaikoissa;

Sosiaali- ja terveysalan lupa- ja valvontavi-
rasto voi peruuttaa edelld tdssd momentissa tar-
koitetun hyvéksymisensd, jos:

a) ammattijulkaisun tai painokirjoituksen le-
vikissd tai levitystavassa on tapahtunut muutos;
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b) tuotevalvontakeskukselle ei ole ilmoitettu
kaikkia hyviksymisen kannalta téirkeitd tietoja;
tai

¢) julkaisemisessa on tapahtunut vadrinkay-
toksid.

Tédma laki tulee voimaan péivind kuuta
20 .
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