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RIKSDAGENS SVAR 198/2013 rd

Regeringens proposition till riksdagen med for -
slag till lag om andring av 33 och 40 §i alkohol-

lagen

Arende

Regeringen har till riksdagen dverldmnat sin
proposition med forslag till lag om &ndring av 33
och 40 § i alkohollagen (RP 70/2013 rd).

Beredning i utskott

Social- och halsovardsutskottet har i &rendet
[amnat sitt beténkande (ShUB 29/2013 rd).

Beslut
Riksdagen har antagit foljande lag:

Lag

om andring av 33 och 40 § i alkohollagen

| enlighet med riksdagens besl ut

upphévsi alkohollagen (1143/1994) 40 § 2 mom. 6 punkten, sadan den lyder i lag 1281/1995, samt
andras 33 § och det inledande stycket i 40 § 2 mom., av dem 33 § sadan den lyder delvis andrad i

lag 588/2007, som foljer:

338§
Reglering av reklamen

Reklam, indirekt reklam och annan verksam-
het for att framja foérséljningen av starka alko-
holdrycker &r forbjuden.

Reklam och indirekt reklam for svaga alko-
holdrycker och drycker som innehaller minst 1,2
volymprocent etylalkohol samt pa konsumenter-
nainriktad annan verksamhet for att frémja for-
séljningen av sadana alkoholdrycker samt sam-
mankoppling av sddant sdljframjande med re-
klam eller sdljframjande verksamhet for en an-
nan produkt eller tjanst ar forbjuden, om

1) den riktar sig till minderdriga eller andra
personer, till vilka alkoholdrycker enligt 16 §
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inte far sdljas eller om sadana personer fram-
stéllsi den,

2) alkoholkonsumtion i den kopplas samman
med framfdrande av fordon,

3) alkoholhalten i en alkoholdryck i den fram-
hévs som en positiv egenskap,

4) stor alkoholkonsumtion i den framstélls pa
ett positivt sétt eller nykterhet eller skalig kon-
sumtion av alkohol pa ett negativt satt,

5) den skapar en bild av att alkoholkonsum-
tion okar prestationsférmagan eller framjar soci-
al eller sexuell framgang,

6) den ger ett intryck av att alkohol har medi-
cinska eller terapeutiska egenskaper eller att al-
kohol piggar upp, lugnar ned eller & en metod
for att 16sa konflikter,
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7) den star i strid med god sed, i den anvands
metoder som ar opassande med tanke pa konsu-
menten eller om den annars ger osanna eller vil-
seledande uppgifter om alkohol, akoholkon-
sumtion, dess verkningar eller andra egenskaper,

8) den ager rum mellan klockan 7—22 i sam-
band med televisions- och radioverksamhet en-
ligt lagen om televisions- och radioverksamhet
(744/1998) eller i samband med offentlig vis-
ning i biografer av bildprogram som enligt lagen
om bildprogram (710/2011) far visas for perso-
ner under 18 ar,

9) den ager rum eller riktastill allmanheten pa
en allman platsenligt ordningslagen (612/2003),

10) den innebér att konsumenterna deltar i
spel, lotterier eller tavlingar, eller

11) den kommersiella aktér som gor sadan re-
klam eller driver sadan sdljframjande verksam-
het, i en datanétstjanst som denne kontrollerar
anvander sig av text- eller bildinnehall som pro-
duceras av konsumenter eller med hjalp av tjans-
ten till konsumenter foér spridning distribuerar
text- eller bildinnehall som aktoren sjalv eller
konsumenter producerar.

Som indirekt reklam betraktas i synnerhet
framjande av forsdljningen av sadana drycker
och alkoholdrycker som namnsi 1 och 2 mom. i
samband med reklam f&ér nagon annan nyttighet
SA att ett etablerat kannetecken for en i 1 eller
2 mom. namnd dryck eller alkoholdryck ofor-
andrat eller andrat sa att det anda kan igenkan-
nas anvands som kannetecken for nyttigheten
eller att kdnnetecknet annars associerar till en
bestamd dryck eller alkoholdryck som avses i
1 eller 2 mom.

Trots det som foreskrivsi 1 mom. &r reklam
och indirekt reklam for starka alkoholdrycker
och verksamhet som framjar forsaljningen av sa-
dana drycker tillaten med de begransningar som
angesi 2 mom.

1) pa tillverkningsstéllen, detaljhandelsstél-
len och serveringsstallen for starka alkohol-
drycker,

2) i sddana prislistor for detaljhandeln som
tryckts eller lagts ut pa ett datandt sa att alla

drycker som finns att tillga presenteras for kon-
sumenterna pa ett enhetligt sétt, samt

3) i sadanafall dar reklamen eller verksamhe-
ten riktas till dem som deltar i férséjningen av
alkoholdrycker, dock intei ett datandt som kon-
sumenter har tillgang till.

Trots det som foreskrivsi 2 mom. 9 punkten
ar reklam, indirekt reklam och sédljframjande
verksamhet i fraga om svaga alkoholdrycker och
drycker som innehdller minst 1,2 volymprocent
etylalkohol tilldten med de begréansningar som
angesi 2 mom.

1) vid offentliga tillstallningar enligt lagen
om sammankomster (530/1999) och pa platser
som permanent anvands for sadana,

2) pafartygi internationell trafik,

3) pa detaljhandel sstéllen och serveringsstal-
len, samt

4) utanfor detaljhandelsstéllen och serve-
ringsstéllen i fraga om information om tillgang-
en och priserna pa drycker.

Bestammelserna i 1—3 mom. tillampas inte
pa sadan publikationsverksamhet och program-
verksamhet som avsesi lagen om yttrandefrihet i
masskommunikation (460/2003) och som be-
drivs utomlands av en néringsidkare som inte &r
etablerad i Finland och vars alster avses varatill-
gangliga enbart nagon annanstans an i Finland
eller ha samma innehdll oberoende av i vilket
land mottagaren finns. Bestémmelserna tillam-
pas dock pa sadan reklam med ursprung i utlan-
det som géller alkoholdrycker pa den finlandska
marknaden och &r avsedd att goras tillganglig i
synnerhet i Finland.

40 §

Social- och halsovardsministeriets behorighet

Genom férordning av social- och halsovards-
ministeriet kan bestémmelser utfardas om
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Dennalag trader i kraft den 20 .
Lagens 33 &8 4 mom. trader dock i kraft
den 20

Helsingfors den 16 december 2013
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