RSv 30/2010 rd — RP 87/2009 rd

RIKSDAGENS SVAR 30/2010 rd

Regeringens proposition med forslag till lagar
om indring och temporir indring av lagen om
televisions- och radioverksamhet och om éind-
ring av 25 b och 48 § i upphovsrittslagen

Arende

Regeringen har till 2009 ars riksméte dverldm-
nat sin proposition med forslag till lagar om &nd-
ring och temporér dndring av lagen om televi-
sions- och radioverksamhet och om éndring av
25 b och 48 § i upphovsrittslagen (RP 87/2009
rd).

Beredning i utskott

Kommunikationsutskottet har i drendet lamnat
sitt betdnkande (KoUB 2/2010 rd).

Beslut

Nu forsamlade riksmote har antagit f6ljande la-
gar:

Lag

om indring och temporir dndring av lagen om televisions- och radioverksamhet

I enlighet med riksdagens beslut

upphdvs 1 lagen av den 9 oktober 1998 om televisions- och radioverksamhet (744/1998) 1 §,

dndras 2—6, 13, 16 och 19 §, 4 kap. samt 35 och 38 §, av dem 3 § sddan den lyder delvis éndrad i
lag 394/2003 och i lag 1068/2007, 4 § sadan den lyder i nimnda lag 394/2003 och i lag 1251/2006,
6 § sddan den lyder i nimnda lag 394/2003, 13 § saddan den lyder i lag 1190/2005, 16 § sadan den ly-
der delvis dndrad i ndmnda lag 394/2003, 19 § sddan den lyder delvis dndrad i lag 778/2000 och 35 §

sadan den lyder i lag 1539/2001, samt

fogas till lagen temporidrt en ny 12 a § som foljer:

2§
Definitioner

I denna lag avses med

1) allmdnheten tittare och lyssnare som inte r
utvalda pa forhand eller vars antal ar betydande,

2) audiovisuella program filmer, televisions-
program, formedling av evenemang avsedda for
allmanheten eller motsvarande helheter som i
huvudsak bestér av rorliga bilder med ljud,
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3) televisionsverksamhet ursprunglig sénd-
ning av ett programutbud bestdende av audiovi-
suella program avsett att tas emot av allménhe-
ten samtidigt enligt en faststilld programtabla,

4) bestdll-TV tjanster 1 form av audiovisuella
program som tillhandahélls anvdndaren pé basis
av en programkatalog,

5) audiovisuella innehdllstjdnster televisions-
verksambhet eller bestdll-TV som tillhandahalls
allménheten i ekonomiskt syfte,
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6) leverantor av audiovisuella innehallstjins-
ter den som viljer och organiserar innehallet i
sddana tjanster,

7) radioprogram nyhetssdndningar, diskus-
sionsprogram, musikprogram eller andra fore-
stdllningar 1 form av enbart ljudsédndningar, som
sdnds i radio,

8) programutbud en pé forhand utvald helhet
av audiovisuella program eller radioprogram,

9) utévare av televisionsverksamhet en leve-
rantdr av audiovisuella innehallstjanster som
sjalv eller genom tredje parters forsorg utdvar
televisionsverksamhet,

10) radioverksamhet sindning av ett pro-
gramutbud bestdende av radioprogram avsett att
tas emot av allménheten samtidigt enligt en fast-
stalld programtabla,

11) utovare av radioverksamhet den som har
ansvar for planeringen av ett i 7 punkten avsett
radioprogramutbud och som sénder radiopro-
gramutbud eller later sinda sddana genom tredje
parters forsorg,

12) oberoende programproducent en séddan
producent av audiovisuella program av vars ak-
tiekapital en enskild leverantdr av audiovisuella
innehallstjanster innehar hogst 25 procent eller
flera leverantérer av audiovisuella innehalls-
tjanster hogst 50 procent och som under de se-
naste tre ren har producerat hogst 90 procent av
sina program for samma leverantdr av audiovi-
suella innehallstjanster,

13) sponsring finansiering av eller annat eko-
nomiskt understdd till audiovisuella innehélls-
tjanster, audiovisuella program eller radiopro-
gram eller radioverksamhet for att frimja spon-
sorns forsdljning av nyttigheter eller gora ho-
nom mera kénd, om sponsorn inte producerar au-
diovisuella program eller radioprogram eller le-
vererar innehallstjdnster eller bedriver radio-
verksamhet,

14) reklam varje form av meddelande, annons
eller annat budskap i televisions- och radioverk-
samhet, som inte utgdr sponsring eller produkt-
placering, som i regel sinds mot betalning eller
annan ersittning i syfte att frimja annonsorens
forsiljning av nyttigheter eller gdra en annonsor
som bedriver ekonomisk verksamhet mera kénd,

15) telekopsdindning televisionssdndning som
innehaller erbjudanden om kop eller forsdljning,

16) kommersiellt meddelande reklam, tele-
kopsdndning, sponsring, produktplacering eller
annan marknadsforing av varor eller tjanster el-
ler frimjande av anseendet hos en fysisk eller ju-
ridisk person som bedriver ekonomisk verksam-
het.

38
Tillimpningsomrdde

Denna lag tillimpas pa audiovisuella inne-
héllstjanster som levereras av en i Finland eta-
blerad fysisk person eller sammanslutning eller
stiftelse, om de kan tas emot i en eller flera sta-
ter som hor till Europeiska ekonomiska samar-
betsomradet eller som &r part i europeiska kon-
ventionen om television dver granserna (FordrS
87/1994), nedan Europarddets televisionskon-
vention, samt pd vidaresdndning av televisions-
och radioprogram i sadana fall som avses i 38 §.

Denna lag tillimpas pa radioverksamhet, om
en radiofrekvens som har upplétits av Finland el-
ler ett i Finland beldget distributionsnét anvénds
i verksamheten.

43§
Begrdnsningar av tillimpningsomrddet

Med undantag av 19 och 38 § tillimpas denna
lag inte pé

1) verksamhet, inom vilken de audiovisuella
innehallstjansterna eller radiosédndningarna kan
tas emot endast i en ldroanstalt, ett sjukhus, ett
hotell eller i ndgon annan motsvarande inrétt-
ning, eller pa

2) tillfallig radioverksamhet som varar hogst
tre ménader och som férmedlas med hjélp av ra-
diovagor som utbreder sig fritt, om den radiosén-
dare som anvénds i verksamheten har en strél-
ningseffekt pa hogst 50 watt.

Denna lag tillimpas inte pé tjanster dar till-
handahallandet av audiovisuellt innehdll inte ar
regelbundet med hansyn till programmens antal
eller saindningarnas forekomst och dér tillhanda-



hallandet inte &r tjanstens huvudsakliga syfte,
och inte heller pa nétupplagor av tidningar och
tidskrifter.

Pa utdovandet av verksamhet som avses i 7 §
2 mom. och 3 mom. 1 och 2 punkten tillimpas
inte 10 och 11 §, 13 § 1—6 mom. eller 14, 16 och
17 §.

Pa utdovandet av verksamhet som avses i 7 §
3 mom. 3 punkten tilldimpas inte 10, 11, 13 och
14 §.

58
Etablering

En leverantor av audiovisuella innehallstjéns-
ter har etablerat sig i Finland, om huvudkontoret
finns i Finland och besluten om programtablaer
eller programkataloger fattas i Finland.

Dessutom har en leverantor av audiovisuella
innehallstjanster etablerat sig i Finland, om

1) huvudkontoret finns eller besluten om le-
verantorens programtablaer eller programkata-
loger fattas i ndgon annan stat som hor till Euro-
peiska ekonomiska samarbetsomradet eller som
ar part i Europaraddets televisionskonvention,
och en betydande del av de anstéllda finns i Fin-
land,

2) en betydande del av de anstéllda arbetar i
flera stater som hor till Europeiska ekonomiska
samarbetsomradet eller som &r part i Europara-
dets televisionskonvention och huvudkontoret
finns i Finland,

3) ingen betydande del av de anstillda arbetar
1 ndgon stat som hor till Europeiska ekonomiska
samarbetsomradet eller som &r part i Europara-
dets televisionskonvention, men leverantdren
har inlett verksamheten i enlighet med finsk lag-
stiftning och utdvaren bedriver ekonomiskt be-
tydande verksamhet i Finland, eller om

4) leverantoren har sitt huvudkontor i en stat
som hor till Europeiska ekonomiska samarbets-
omradet eller som ar part i Europaréadets televi-
sionskonvention, men besluten om programta-
blaer eller programkataloger fattas i ndgon an-
nan stat, eller om situationen ar den motsatta, da
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en betydande del av de anstéillda arbetar i Fin-
land.

63§
Etablering i vissa undantagsfall

En utdvare av televisionsverksamhet som inte
har etablerat sig i en stat som hor till Europeiska
ekonomiska samarbetsomradet eller i en stat
som &r part i Europarddets televisionskonven-
tion, anses ha etablerat sig i Finland, om denna
anvénder

1) en satellituppldnk beldgen i Finland, eller

2) satellitkapacitet som tillhor ett finskt fore-
tag.

12a§
Forldngning av programkoncession

Pé grund av vigande skdl som sammanhéinger
med den sdndningstekniska utvecklingen eller
en dndamalsenlig anvindning av frekvenser kan
koncessionsmyndigheten forlinga giltighetsti-
den hogst fram till utgdngen av ar 2016 for sada-
na koncessioner som ger ritt att sdnda televi-
sionsprogramutbud i kanalknippe B eller C en-
ligt punkt 1 i bilagan till statsradets forordning
om anvidndningsplan for frekvensomraden for
televisions- och radioverksamhet samt for kon-
cessionsberoende televerksamhet (680/2007).

Lika villkor ska gélla for koncessionshavarna
nér fortsatta tillstdnd beviljas enligt 1 mom.

13§

Overfiring av koncession och forindringar i
den faktiska bestdmmanderditten

En koncession som har beviljats for televi-
sions- eller radioverksamhet far inte overforas
pa nagon annan. Koncessionen forfaller om kon-
cessionshavaren overfér den pd ndgon annan.
Koncessionsmyndigheten ska genom sitt beslut
faststélla att koncessionen forfallit.

Om den faktiska bestimmanderitten i forhal-
lande till koncessionshavaren fordndras, kan
koncessionsmyndigheten godkidnna forédndring-
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en sa som foreskrivs i 4 mom. eller aterkalla
koncessionen sd som foreskrivs i 5 mom. Vad
som foreskrivs ovan tillimpas ocksd, om kon-
cessionshavarens faktiska bestdmmanderatt i
forhallande till den verksamhet som koncessio-
nen avser fordndras sd att koncessionshavaren
inte ldngre kan anses vara eni 2 § avsedd utdva-
re av televisions- eller radioverksamhet i fraga
om den verksamhet som koncessionen avser.

Anmaélan om sadan 6verforing eller fordnd-
ring som avses i 1 och 2 mom. ska omedelbart
goras till koncessionsmyndigheten. Konces-
sionshavaren kan begira ett forhandsbeslut i
drendet. Koncessionsmyndigheten ska meddela
ett beslut senast inom tvd manader fran det att
anmdlan eller ansdkan anlénde till myndighe-
ten. Om fordndringen 1 bestimmanderitten be-
ror pé ett foretagsforvirv som enligt lagen om
konkurrensbegrinsningar (480/1992) ska med-
delas till konkurrensverket eller enligt radets
forordning (EG) nr 139/2004 om kontroll av f6-
retagskoncentrationer (EG:s koncentrationsfor-
ordning) till kommissionen, ska koncessions-
myndigheten meddela ett beslut senast inom tva
ménader fran den dag d& foretagsforvarvsiren-
det har avgjorts och avgdrandet har vunnit laga
kraft.

Koncessionsmyndigheten kan godkénna en
fordndring 1 den faktiska bestimmanderétten,
om det dr uppenbart att

1) forutséittningarna enligt 10 § for beviljande
av koncession uppfylls, och

2) verksamheten fortgér i enlighet med kon-
cessionsvillkoren.

Koncessionsmyndigheten ska i ett annat fall
in ett sddant som avses i 4 mom. aterkalla kon-
cessionen om det konstateras att den faktiska be-
stimmanderdtten har fordndrats.

Overforing av koncession inom en koncern
mellan moderbolaget och ett dotterbolag som é&r
helt i dess dgo betraktas inte som en sadan dver-
foring av koncession som utgdr forutsdttning for
att koncessionen forfaller. Koncessionsmyndig-
heten ska omedelbart underrittas om en saddan
overforing.

Om koncessionshavaren forsitts i konkurs,
upphor koncessionen omedelbart att gélla.

16 §
FEuropeiskt programutbud

En utdvare av televisionsverksamhet ska for
europeiska program reservera storsta delen av
sin arliga sdndningstid, till vilken inte riknas sa-
dan tid som har reserverats for nyheter, sport-
evenemang, underhallningsprogram av tév-
lingskaraktdr, reklam, text-tv-sdndningar eller
telekopsandningar.

Genom férordning av statsradet utfirdas nér-
mare bestimmelser om hurdana program som
ska anses vara i 1 mom. avsedda europeiska pro-
gram i dverensstimmelse med artikel 1 i Europa-
parlamentets och radets direktiv 89/522/EEG om
samordning av vissa bestimmelser som fast-
stdlls i medlemsstaternas lagar och andra forfatt-
ningar om tillhandahallande av audiovisuella
medietjdnster (direktiv om audiovisuella medie-
tjénster).

Leverantorer av bestdll-TV ska frimja till-
géangen till europeiska produktioner i sina tjins-
ter.

19§
Program skadliga for minderarigas utveckling

En utdvare av televisionsverksamhet ska sor-
ja for att sddana audiovisuella program som pa
grund av véldsinslag eller sexuellt innehall eller
genom att inge skriack eller pa ndgot annat jim-
forbart sitt dr dgnade att inverka skadligt pa
barns utveckling sénds pa en tid da barn i all-
ménhet inte ser audiovisuella program.

Om en utdvare av televisionsverksamhet sin-
der ett program som avses i 1 mom., ska det fore
sdndningen av programmet anmaélas att program-
met dr skadligt for barns utveckling. Anmélan
behovs dock inte, om det under programmets
hela sdandningstid syns en symbol som anger att
programmet dr skadligt for barns utveckling.

Bestimmelserna i 1 och 2 mom. géller dock
inte sddana program vars mottagning fordrar av-
kodningsutrustning.

Bestammelser om atgédrder som i fraga om be-
stall-TV ska vidtas for att skydda minderériga



finns i lagen om granskning av bildprogram
(775/2000).

4 kap.
Kommersiella meddelanden
21§

Allmdnna principer

Ett kommersiellt meddelande méste vara klart
identifierbart som sédant.

Personer som regelbundet férekommer i ny-
hets- eller aktualitetsprogram far varken i bild
eller ljud anviéndas i kommersiella meddelan-
den.

Bestdmmelser om marknadsforing som stri-
der mot god sed finns i 2 kap. 2 § i konsument-
skyddslagen (38/1978).

22§

Placeringen av televisionsreklam och telekop-
sdndningar

Televisionsreklam och telekdpsédndningar ska
atskiljas fran de audiovisuella programmen ge-
nom en ljud- eller bildsymbol eller genom att
skdrmbilden delas.

Reklam och telekopséndningar ska placeras
mellan de audiovisuella programmen. De kan
dock placeras ocksa inne i audiovisuella pro-
gram, om programmets enhetlighet och virde
och de rittigheter som innehavare av upphovs-
ratt har inte krénks.

I program som ar uppbyggda av fristdende de-
lar eller 1 sportprogram och i andra audiovisuel-
la program som har pauser far reklam och tele-
kopsandningar placeras bara mellan delarna el-
ler under pauserna.

Enstaka reklaminslag och telekdpsdndningar
ar forutom i sportsdndningar forbjudna.
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23§

Avbrytande av vissa audiovisuella program for
reklam

Filmer, televisionsfilmer, nyhetsprogram och
barnprogram som ingér i en utdvares televisions-
verksamhet far avbrytas for reklam eller telekop-
sidndningar en gang i varje tablalagd period pa
30 minuter.

Barnprogram féar dock avbrytas for reklam el-
ler telekdpsdndningar endast om programmets
tablalagda langd overstiger 30 minuter.

Televisionssdndningar av religidsa evene-
mang far inte avbrytas av reklam eller telekop-
sdndningar.

24§
Marknadsforing av vissa produkter

Bestimmelser om reklam som géller tobaks-
produkter finns i lagen om atgarder for inskrin-
kande av tobaksrokning (693/1976). Bestim-
melser om reklam och séljfrimjande verksam-
het som géller alkoholdrycker finns i alkoholla-
gen (1143/1994). Bestimmelser om marknads-
foring av lakemedel finns i ldkemedelslagen
(395/1987).

25§
Skyddande av minderariga

I telekdpsandningar ér det inte tillatet att upp-
mana barn att inga forbindelser om kop eller hyr-
ning av varor eller tjdnster.

Bestimmelser om marknadsforing som stri-
der mot god sed och rikter sig till eller i allmén-
het nar minderériga finns i 2 kap. 2 § i1 konsu-
mentskyddslagen.

26§
Sponsring av program och tjdnster

En sponsor far inte inverka pa innehéllet i ett
sponsrat audiovisuellt program eller radiopro-
gram eller pé innehéllet i en audiovisuell inne-
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héllstjanst eller pa placering av program i pro-
gramutbudet pa ett sitt som aterverkar pa det an-
svar som leverantdren av den audiovisuella inne-
héllstjansten eller utdvaren av radioverksamhet
har eller pa dennes redaktionella oberoende i fra-
ga om programmen.

Sponsorns namn eller symbol ska anges tyd-
ligt 1 borjan eller slutet av sponsrade audiovisu-
ella program och radioprogram.

Sponsrade audiovisuella program eller radio-
program far inte uppmuntra till att kdpa eller
hyra sponsorns eller en tredje parts produkter el-
ler tjanster, genom att sdrskilt och reklammaés-
sigt hdnvisa till dessa produkter eller tjanster el-
ler p& ndgot annat sétt.

27§
Forbjuden sponsring

Ett foretag som huvudsakligen tillverkar eller
marknadsfor tobaksprodukter far inte sponsra
program, audiovisuella innehallstjanster eller ra-
dioverksamhet.

Om sponsorn for ett program ér ett foretag
vars verksamhet omfattar tillverkning eller for-
sdljning av medicinska produkter eller medicin-
ska behandlingar, kan foretagets namn eller
symbol anges i anslutning till programmet med
beaktande av 26 §. I detta sammanhang far dock
inte sdédana medicinska produkter eller medicin-
ska behandlingar foras fram som i Finland kan
erhdllas bara pé likarordination.

Nyhets- eller aktualitetsprogram far inte
sponsras.

28 §
Produktplacering

Att mot ersittning placera in en produkt, en
tjanst eller ett varumaérke i ett audiovisuellt pro-
gram (produktplacering) ér forbjudet.

Med avvikelse fran vad som foreskrivs i
1 mom. ska produktplacering vara tillaten i

1) biograffilmer,

2) filmer eller serier producerade for audiovi-
suella innehallstjénster,

3) sportprogram,

4) latta underhéllningsprogram.

Bestdmmelserna i 2 mom. géller inte barnpro-
gram eller tobaksprodukter eller produkter som
framstéllts av foretag som huvudsakligen tillver-
kar eller marknadsfor tobaksprodukter eller sa-
dana medicinska behandlingar som i Finland
bara kan fés pa ldkarordination.

28 a§
Rekvisita och produktvinster

Som produktplacering betraktas ockséd gratis
tillhandahéllande av rekvisita eller produktvin-
ster for att de ska ingé i ett audiovisuellt pro-
gram, om de ar av betydande virde.

Produktplacering som avses i 1 mom. r tilla-
ten i andra dn barnprogram.

28b §
Genomforande av produktplacering

Vid produktplacering far inte

a) programinnehéllet eller programldggning-
en paverkas,

b) anskaffning av produkter eller tjanster upp-
muntras,

¢) reklammadssigt eller i vrigt sirskilt hdnvi-
sas till produkter,

d) produkter otillborligen framhévas.

Allméanheten ska tydligt informeras om att det
forekommer produktplacering i ett audiovisuellt
program, antingen i form av text eller genom en
symbol som genomgaende anvédnds av leveran-
torerna av innehéllstjanster. Informationen ska
visas i borjan och slutet av det audiovisuella pro-
grammet och efter varje reklamavbrott. Informa-
tionen far inte vara reklammassig.

Information om produktplacering behover
dock inte ges, om det audiovisuella programmet
i frdga varken har producerats eller bestillts av
leverantdren av innehallstjanster sjédlv eller av
ett niarstdende foretag till en saddan leverantor
och om det inte gér att fa fram uppgifter om pro-
duktplacering som ingdr i programmet utan
oskéligt besvir.



29§

Tidsbegrinsningar for telekopsdndningar och
televisionsreklam

Televisionsreklamens och telekdpsdndningar-
nas lingd inom en given timme mellan hela
klockslag far inte dverstiga 12 minuter, med un-
dantag for kanaler pa vilka endast telekopsénd-
ningar sinds.

Vad som bestims i 1 mom. tillimpas inte pa
meddelanden fran en utdvare av televisionsverk-
samhet om dennes egna audiovisuella program
och produkter med direkt koppling till dessa pro-
gram, sponsormeddelanden, produktplacering
och sédana i 32 § avsedda sdndningsblock som
ar reserverade for telekdpsdndningar.

30§

Markering och tidsbegrdnsningar for radiore-
klam

Radioreklam ska &tskiljas fran de Ovriga ra-
dioprogrammen genom en ljudsymbol eller pa
nagot annat tydligt sétt.

Séndningstiden for radioreklam far inte over-
stiga tio procent av den dagliga sdndningstiden.
Reklamens ldngd i radiosdndningar far dock un-
der tva hela timmar som f6ljer pa varandra vara
sammanlagt hogst 24 minuter.

318§
Ideell och samhdllelig reklam

Reklam vars syfte dr att fora fram en sak eller
idé eller i anknytning dértill gora annonséren
mera kind eller frimja en persons anseende
(ideell och samhdllelig reklam) ska atskiljas fran
de audiovisuella programmen genom en ljud- el-
ler bildsymbol eller genom att skdrmbilden de-
las. Ideell och samhiéllelig reklam ska placeras
mellan de audiovisuella programmen eller sjilv-
standiga delar av ett program. Den far ocksa pla-
ceras inne i audiovisuella program, om det inte
kréanker programmets enhetlighet och virde och
upphovsrittshavarnas réttigheter. Televisions-
sandningar av religiosa evenemang far inte av-

RSv 30/2010 rd — RP 87/2009 rd

brytas av ideell eller samhillelig reklam. Be-
stimmelserna i 19 § 1 mom. géller i tillimpliga
delar ideell och samhaillelig reklam.

32§

Sdndningsblock reserverade for telekopsdnd-
ningar

Séndningsblock for telekdpsandningar ska ha
en sammanhingande varaktighet av minst 15 mi-
nuter pa en kanal som inte har reserverats uteslu-
tande for telekdpsidndningar.

Séndningsblock for telekdpsdndningar ska
tydligt kunna identifieras som sddana genom en
bild- och ljudsymbol.

33§

Kanaler reserverade for telekopsdndningar och
sdljframjande verksamhet

Bestdmmelserna i 19 § 1 mom. ska i tillimp-
liga delar iakttas i frdga om televisionskanaler
som uteslutande sdnder reklam, telekdpsind-
ningar eller audiovisuella program som har an-
knytning till sddan siljfrimjande verksamhet
som utvaren av televisionsverksamhet sjélv be-
driver.

Bestaimmelserna i 16, 17 och 22 § samt 29 §
1 mom. tilldimpas inte pa sddana televisionska-
naler som uteslutande sénder reklam, telekop-
sandningar eller audiovisuella program som har
anknytning till sddan séljfrimjande verksamhet
som utvaren av televisionsverksamhet sjélv be-
driver.

35§
Tillsynsmyndigheter

Kommunikationsverket 6vervakar iakttagan-
det av denna lag och de bestimmelser och fore-
skrifter som utfiardats med stod av den, med un-
dantag for 25 §.

Konsumentombudsmannen 6vervakar att 25 §
iakttas. Konsumentombudsmannen kan med
stod av konsumentskyddslagen ingripa ndr det
géller kommersiella meddelanden som avses i
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denna lag, om innehéllet i sdndningarna ar sa-
dan marknadsforing som &r oldmplig for konsu-
menterna. Konsumentombudsmannen kan inte
ingripa nér det géller sidana reklam som avses i
318.

Kommunikationsverket ska vid behov samar-
beta med en tillsynsmyndighet som motsvarar
Kommunikationsverket i en annan stat som hor
till Europeiska ekonomiska samarbetsomradet
eller som &r part i Europarédets televisionskon-
vention. | samarbetet kan ingéd utbyte av infor-
mation som erhallits med st6d av denna lag med
tillsynsmyndigheten i en annan stat.

38§
Avbrytande av vidaresdndning

Statsraddet kan bestimma att vidaresdndning
av ett televisionsprogramutbud med ursprung
utanfor Finland ska avbrytas, om i programutbu-
det upprepade ganger uppenbart, grovt och all-
varligt begatts en gérning som utgdr brott enligt
11 kap. 10 § i strafflagen (39/1889) eller brutits
mot bestimmelsernai 19 § 1 och 2 mom. i denna

lag. Det kan bestimmas att vidaresdndning av ett
programutbud ska avbrytas for hogst en ménad.

Om den utbvare av televisionsverksamhet
som &r ansvarig for ett televisionsprogramutbud
som avses i 1 mom. har etablerat sig i ndgon stat
som hor till Europeiska ekonomiska samarbets-
omradet, ska det forfarande som anges i artikel
2a.2 i direktivet om audiovisuella medietjénster
iakttas nir det bestims att vidaresdndningen av
televisionsprogramutbudet avbryts. Om en ut-
Ovare av televisionsverksamhet har etablerat sig
i ndgon stat som inte hor till Europeiska ekono-
miska samarbetsomradet, men dr part i Europa-
radets televisionskonvention, ska det forfarande
som bestédms i artikel 24.1 och 24.2 i konventio-
nen iakttas nir det bestdms att vidaresdndningen
avbryts.

Denna lag triader i kraft den 20 .
Lagens 12 a § &r i kraft till och med den 31 de-
cember 2010.

Atgirder som verkstilligheten av lagen forut-
satter far vidtas innan lagen trdder i kraft.

Lag

om dndring av 25 b och 48 § i upphovsrittslagen

I enlighet med riksdagens beslut

fogas till 25 b § 1 upphovsrittslagen av den 8 juli 1961 (404/1961), sddan paragrafen lyder i lag
446/1995, ett nytt 2 mom. samt till 48 §, sddan den lyder i lag 821/2005, ett nytt 5 mom. som féljer:

Nar korta utdrag ur televisionsutsdndningar
anvénds for nyhetsinslag om evenemang av stort
allmént intresse i enlighet med 48 § 5 mom., far
verk som ingdr i sdndningen av evenemanget
dven ingd i nyhetsinslaget.

Utan hinder av bestimmelserna i 1—4 mom.
far ett sindarforetag som &r etablerat i en stat
som hor till Europeiska ekonomiska samarbets-
omradet i nyhetsinslag om evenemang av stort
allmént intresse i allmdnna nyhetsutsdndningar
efter det att evenemanget dr avslutat anvinda
korta utdrag ur televisionsutsdndningar som ett



annat sidndarforetag sdnder med ensamratt. Ut-
drag far anvindas ocksa efter nyhetsutsdndning-
en for formedling till allménheten péd bestill-
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ning. Den anvénda programkéllan ska ndmnas,
om det inte av praktiska skal 4r omdjligt.

Denna lag triader i kraft den 20
Atgirder som verkstilligheten av lagen forut-
satter far vidtas innan lagen trdder i kraft.

Helsingfors den 6 april 2010
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